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2021年，网络电影面对“后疫情时代”院线复苏、“宅经

济”红利下滑和主旋律题材创作的多重考验，继续深耕内容

创作，创新播出模式，在口碑票房、题材优化、模式创新和爆

款作品等方面表现出成熟稳健、整体向好的趋势，同时也交

出了一份沉甸甸的成绩单。

提质减量显效 行至发展深水区

新冠肺炎疫情及其防控工作的常态化对中国乃至全球

电影产业产生了深刻影响，2020年院线电影票房的锐减和

网络电影票房的激增，重新定义了二者在品质和传播两个维

度的不同优势。尽管从品质和规模上，目前的网络电影还不

能和院线电影相提并论，但它已经成为新常态下人们与电影

进行接触的重要方式，并正在成为院线电影的重要补充。

《2021中国网络视听发展研究报告》显示，在互联网文

艺形式中，网络电影超过了剧集、综艺、体育赛事等类别，成

为吸引用户付费的主要类型，44.7%的用户愿意为网络电

影付费。该年度的网络电影没有错过行业发展的关键节点，

在作品质量和影响力上大幅提升。《2021中国网络电影行

业年度报告》显示，2021年全网首发网络电影551部（含分

账及点播付费模式），同比减少28%，但是部均正片有效播

放达1363万，同比增长37%。综合头部作品表现，2021年

网络电影的上新数量呈现出明显回落，但作品的有效播放

大幅增长，千万票房影片占总数的比例平稳上扬，而这个反

差也成为该年度网络电影行业理性沉淀、良性发展的数据

画像，意味着网络电影以品质驱动替代流量驱动的趋势更

加清晰。

在减量提质的趋势下，2021年的网络电影不乏可圈可

点之处。从票房指数来看，在年度网络电影总体数量和千万

票房作品数量双下滑的情况下，不仅千万票房作品的比例稳

中有升，且全年超过3000万票房的作品数量与上一年度持

平，共有《兴安岭猎人传说》《浴血无名川》《无间风暴》《鬼吹

灯之黄皮子坟》《硬汉枪神》《重启之蛇骨佛蜕》《白蛇：情劫》7

部作品。显而易见，在总量削减的趋势下，头部影片的坚挺成

为该年度网络电影品质持续提升的证明。《兴安岭猎人传说》

不仅创造了557万的首日票房纪录，同时以4449万位列该

年度网络电影分账票房首位。这部以东北民间传说为主题故

事的冒险惊悚影片，在现有的资金预算和制作周期条件下凭

借影片在叙事结构和逻辑上的完整度，大大提升了网络电影

的观影体验和网络热度；该片在抖音和快手的主话题播放量

达31.1亿次，而《鬼吹灯之黄皮子坟》的主话题播放量超过

14亿，网络电影的认可度和影响力显著增强。

口碑方面，截至2021年9月底，豆瓣评分超过6分的

作品有《硬汉枪神》《浴血无名川》《兴安岭猎人传说》《赘婿

之吉星高照》4部，而《陈翔六点半之重楼别》则为2019至

2020年度唯一超过6分的网络电影。其中《硬汉枪神》打破

了以往电竞题材“假电竞、真言情”的套路，以父子关系为切

口，情感和技术并重，打造成了一部“硬核”的电竞类电影，

该电影在豆瓣获8.3的高开分和2.4万人的评价，创造了网

络电影史的新高。尽管这个成绩一定程度上包含着观众对

网络电影在期待值上的宽容，但仍然反映出网络电影从低

水平运行向高质量发展的趋势。这一年，网络电影的票房与

口碑的评价曲线开始趋同，“既叫座又叫好”的精品化特征

开始逐步体现。

值得注意的是，除头部影片在品质与口碑上的进步之

外，2021年网络电影腰部作品的实力也整体提高。在年度

票房前十的名单中，《兴安岭猎人传说》的票房虽低于2020

年度最高票房《奇门遁甲》的5640万，但与上个年度相比，

票房在 2500 万至 4000 万之间的 10 部作品同比涨幅

100%，也刷新了网络电影的历史纪录，显示出网络电影

“第二梯队”中储备的巨大能量。

题材格局优化 进入行业主赛道

2021年，网络电影深耕内容创作，从跟着爆款影视特

别是院线电影“蹭IP”“蹭流量”，逐步转向以传统文化和时

代精神为导向，发挥自身互联网的媒介优势，选择网感和质

感俱佳的IP进行转化，激发了网络电影的原创力。这不仅

突破了网络电影以往扎堆在玄幻、怪兽等题材的同质化瓶

颈，实现了网络电影创作在题材上的优化，而且显现出行业

的创作自觉。

题材的创新和拓展使网络电影在内容上更加丰富、充

实。无论是多元化题材的进入还是对多元要素的创新融合，

2021年网络电影的题材升级都为优化整个行业生态起到

了关键作用。首先从题材类型看，一方面该年度的头部影片

仍然包含常见的奇幻、动作、冒险和喜剧等传统类型，《鬼吹

灯之黄皮子坟》《封神榜：决战万仙阵》《新逃学威龙》等多部

影片跻身票房榜前列；同时，历史、战争、罪案、电竞、女性等

题材千万票房以上的作品明显增多，《浴血无名川》《无间风

暴》《硬汉枪神》《白蛇：情劫》等影片获得较好反响。

另一方面，在进入千万票房的68部影片中，悬疑、奇

幻、动作冒险、喜剧等类型作品不断创新表达方式。票房冠

军《兴安岭猎人传说》作为一部惊悚悬疑类作品，大胆选择

了“民俗文化”这个切入点，聚焦东北民间故事，创新性地融

合了悬疑、民俗、探案、怪兽、摸金等元素，讲述了传说中世

代在深山中生活的“皇围猎人”为帝王守护兴安岭气脉运转

的故事。动作冒险类影片《硬汉枪神》上线首日就获得了豆

瓣高口碑，成为网络电影中的“现象级”影片。作品核心虽然

是一个废柴爸爸作为小人物的逆袭故事，但主创为影片同

时植入了“中国式父子情”“吃鸡”游戏两个动力“外挂”，成

就了一部立体的电竞题材作品。而以四平市公安局官方短

视频账号“四平警事”为原始IP的喜剧电影《四平警事之尖

峰时刻》，不仅塑造了董叔等深受观众喜爱的形象，还通过

高人气的喜剧对普法、守法有了更生动的诠释，从而打破了

“东北喜剧”的脸谱化，实现了垂类作品的多元化创新。

在建党百年背景下，展现家国情怀的主旋律作品创作

异军突起，成为网络电影开辟题材蓝海、拥抱现实题材的宝

贵实践和重要探索，大量反映可信、可爱、可敬的中国形象

的影片证明了网络电影进军文艺创作主赛道的决心和实

力。抗美援朝题材的《浴血无名川》讲述了中国人民志愿军

某部三排与侦察排联手在敌方的猛烈炮火下拼出血路，为

前线部队提供情报的战争故事，《生死阻击》《幸存者1937》

《绝地狙杀》等影片围绕抗日战争历史，反映了中华民族在

困境中突出重围、保卫家园的热血传奇和悲壮历史。《无间

风暴》《扫黑英雄》《刑警本色》《特种兵归来4替身疑云》《火

线突围》等罪案和军事题材作品，从扫毒、扫黑、反恐等视角

展现了正义与邪恶的较量。《我们的新生活》通过《云上音乐

会》《冷静冷静》《广场恩仇录》《最燃不过夕阳红》《一路前

行》五个单元，关注有温度、接地气的身边人和身边事，在家

长里短中折射时代进步。科幻类作品《重启地球》既拓荒硬

科幻，在拯救地球受“绿潮”侵袭的背景下提出“让植物活过

来”的科幻概念，同时通过建构“末世感”的科幻世界突出人

类命运共同体的价值追求。

制播模式创新 加速精品化进程

网络电影是在互联网语境下诞生的电影形式，它的身

上有“网络”的新媒介标签，也有“电影”的本体属性。因此，

提质减量破“圈”发展既要从内容上发力，也离不开产业链

中的制作、播出等重要环节。

2021年，人们对于网络电影“粗制滥造”的刻板印象开

始扭转，这除了得益于网络电影在题材、内容上的突破，更

离不开创作和制作标准的不断升级，在“好故事”的基础上

追求“好效果”成为2021年网络电影的行业共识。一方面，

制作方主动延长制作周期，一定程度上提升了作品在内容、

视效方面的水平。如《火星异变》从创意到上线耗时整整三

年，《硬汉枪神》的创作和制播周期也超过了1年半，《幸存

者1937》仅剧本打磨就用了1年……这些变化对于推动网

络电影从“快餐”向“正餐”发展起到了积极的作用。另一方

面，网络电影的创作团队更重视项目论证、主题选择和叙事

辨识度的提炼，《兴安岭猎人传说》的成功某种意义上就是

因为“民俗”的切入点填补了市场的类型空白；《鬼吹灯之黄

皮子坟》同样打出了“民俗”牌，在“鬼吹灯”系列中开辟了

“民俗+悬疑”的叙事模式。

除此之外，2020年以后的疫情防控常态化凸显了网络

电影的云端优势，也吸引了更多的电影专业创作团队加入。

从制作方面来说，既有奇树有鱼、霍尔果斯创维酷开传媒等

老牌网络电影制作公司持续布局，打造了《太空群落》《火星

异变》《重启地球》《末日救援》等科幻电影的“年度黑马现

象”，同时，万达影视、完美世界、华谊兄弟、华文映像、新丽

传媒等传统影视公司也先后入场，爱奇艺、腾讯视频等平台

与宁浩、周星驰等资深导演达成合作，实力演艺明星纷纷加

盟。如《硬汉枪神》的第一出品方华文映像曾参与投资过《唐

人街探案2》《唐人街探案3》《你好李焕英》《攀登者》《夺冠》

等多部高票房的院线电影，姜武、陈小春、印小天、何晟铭等

一大批实力派演员出演了《斗破苍穹》《无间风暴》《绝对忠

诚之国家利益》《重启地球》等网络电影作品，这些做法有效

地扩大了网络电影的影响力，也成为其对标院线进行精品

化制作的重要途径。

在创作和制作提档升级的基础上，网络电影行业对于

多元商业模式的探索为其良性发展注入了活力。概括来说，

“档期化+拼播+单片付费”的综合模式成为2021年网络电

影行业生态日益成熟的主要标志。《2021中国网络电影行

业年度报告》显示，在官方、制作方和平台的共同策划下，该

年度的网络电影春节、“五一”、暑期、国庆等档期优势突出，

影片票房增长明显。其中《发财日记》《少林寺之得宝传奇》

两部院线级影片在春节档进行了网络“云首发”，《浴血无名

川》在清明档上映缅怀先烈，《幸存者1973》《绝地狙杀》则

在7月1日上线献礼中国共产党百年华诞。云合数据显示，

除夕至正月初六网络电影累计有效播放4.4亿，同比2020

年春节档增长33.3%。网络电影的档期化不仅让网络电影

与院线电影形成内容上的补充和呼应，也反映出网络电影

初步具备行业自觉以及进行资源整合的意识和能力。

“拼播”模式成为2021年网络电影的新常态。自2020

年试水以来，多平台播出的“拼播”模式成为平台之间开放

协作、探索多元商业合作的重要手段。随着上线周期和开放

程度逐步趋同，各个平台在影片评级的前提下深入合作，共

享优质资源，实现了头部网络电影更大范围的传播。从

2021年5月的分账排行来看，获得分账票房冠军的是在爱

奇艺和优酷两个平台进行拼播的《无间风暴》，而相对2020

年票房前十中仅有的拼播影片《奇门遁甲》，2021年票房前

十中的拼播影片上升为3部，其中第三季度上线的《火线突

围》《水怪2：黑木林》《重启地球》《大话神捕》等单月排行头

部影片都是双平台拼播。可见，拼播模式正在成为助推作品

拥有影响力和高票房的“共赢之道”，也为网络电影的精品

化提供了更多可能。此外，以单片付费点播的“PVOD”模式

和“院线+网络”的双重发力也赋予了网络电影更多的承载

力，并随着平台分账规则的不断升级优化，为优秀影片释放

了更大的票房空间，丰富了网络电影的市场业态。

征程遥远，行则必至；驽马十驾，功在不舍。2021年，网

络电影留给观众的是稳健低调的印象，而让我们充满信心

的则是印象背后那慢而有序、稳中有升、信步前行的新趋势

和新格局。

行稳致远行稳致远 步履不停步履不停
————20212021年网络电影回顾年网络电影回顾 □□王文静王文静

回家过年，是中国人辛勤工作一年后最朴

实的心愿，也是举家团圆的美好时光。此时，全

家围坐在一起享受美食，看一出热闹幽默的贺

岁剧，更是锦上添花。今年春节期间，爱奇艺、腾

讯视频同步上线充满温暖治愈的贺岁轻喜剧

《假日暖洋洋2》，为观众送上了一份新春网剧

大礼。

延续前作“假日贺岁”的网剧模式，《假日暖

洋洋2》在“七天春节假期”这一有限的剧情时

空内，讲述了一个多线并进、皆大欢喜的家庭喜

乐故事。程家三个女孩阴差阳错地在东北老家

重逢，归家之旅引发了一系列令人啼笑皆非的

故事，而三个女孩的情感问题和生活难题也有

了新的展开。

围绕东北一家人，《假日暖洋洋2》打造了

全新的剧情主题和人物关系。大姐程蔓是典型

的女强人，事业成功，是行业内的意见领袖，然

而将大部分精力投入工作的她缺乏生活情趣，

与女儿的关系也十分紧张。妹妹程菽有一颗不

安分的心，从龙套演员到“预备役网红”再到民

宿酒店老板，她在不断转变中找寻生活方向，却

因缺乏经营能力而走入破产困境，情感生活也

是一地鸡毛。马上大学毕业的小侄女程淼在省

队选拔的花滑比赛中落败，不断打零工却很难

找到正式工作，陷入了对未来的无限迷茫。剧中

每个人物各具特长、各展魅力，又都走到了人生

的“十字路口”，如何破局成长，成了故事发展的

主线。跟随她们走入春节假期，一同经历人与人

之间亲情、友情、爱情的纠葛和碰撞，亦能从中

找到自己对于情感的思考和启发。

作为系列贺岁网剧IP，《假日暖洋洋2》在继承第一部优点的

同时，也在探索新的超越和突破。从三亚度假到东北返乡，故事主

线的变迁亦折射出此次创作更加注重温情叙事，也更贴合现实生

活。第一部《假日暖洋洋》将三个浪漫治愈故事拼盘呈现，三条叙

事线索平行展开，而《假日暖洋洋2》则将人物凝聚在一个典型的

多子女东北大家庭，人物关系更加密集，情感浓度更加厚重，无论

是亲情关系还是故事关联都更具合理性。故事背景从温暖明媚的

海岛风光转移到冰天雪地的乡土东北，自然增加了黑土地特有的

幽默搞笑氛围，提升了贺岁轻喜剧中的喜剧浓度。值得一提的是，

《假日暖洋洋2》也特别迎合了2022年北京冬奥会的举办节点，在

剧情中融入冬奥主题，花滑等冰雪运动在剧中得到了不同程度的

展示。

当然，更重要的是剧集理念的升级。尽管以喜剧为载体，但《假

日暖洋洋2》没有强打“喜剧牌”，而是在幽默欢乐的贺岁氛围下，

用曲折但又励志、状况百出又不失美好的人物遭遇，讲述真诚、积

极、贴近现实的普通人故事。剧中，在这一场回乡过年的奇遇下，程

蔓慢慢卸下心防拥抱新的爱情，也开始懂得换位思考，解开对女儿

的高压教育，破解母女相处的难题；程菽渡过创业难关，也逐渐正

视自己内心深处的情感；程淼终于走出花滑发展停滞不前的困境，

在竞速无人机比赛上找到了新的热爱，也遇见了并肩作战的爱情。

还有孔令麒、程蔓等人帮助年老村民们建设滑雪场、助力家乡发展

等剧情，亦让雪乡东北增加了融融暖意。有阖家团圆的嬉笑怒骂，

有突围困境的智慧和坚守，也有迎接崭新未来的勇气和笃定，《假

日暖洋洋2》用东北一家人温馨幽默的过年奇遇，传达出温暖而坚

实的现实力量，让观众在忙碌奔波一年后的春节假期中，能好好放

松一回，安心地投入家庭的怀抱。

从类型的角度来看，电视联欢晚会、贺岁档电影层出不穷，春

节期间的大小荧屏总是热闹非凡，而以《假日暖洋洋》系列为代表

的贺岁轻喜剧的出现，无疑弥补了网剧市场的缺位，也为年节期间

的观众带来更为丰富的小屏观赏内容。在长篇网剧的载体下，“网

感+喜剧+贺岁”这一模式集聚当下热门元素，而喜剧、小品、歌舞

等内容皆有融入其中、一展身手的可能，从《假日暖洋洋2》的市场

表现和观众口碑来看，贺岁轻喜剧这一新的网剧品类值得未来的

创作者深入探索。

家人团圆的幸福、坚持梦想的励志以及相互治愈的爱情，让这

部东北味儿十足的贺岁轻喜剧多了一份抚慰现实的力量。在辞旧

迎新的年关上线播出，《假日暖洋洋2》轻轻拂去漂泊游子肩上的

灰尘，说一声“欢迎回家”，也给予所有观众一个温暖的怀抱，告诉

大家“新年会更好”。

■■视听前沿视听前沿
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《中国作家书系》
图书出版征稿

凡出版图书作者均赠送下年度《文学报》
南京远东书局成立于 2000 年 1

月，20多年来，与全国多家出版社合
作，为全国专家、学者、知识分子编辑、策划、出版各类专著提
供服务。卓越品牌，值得信赖！现继续征稿：

一、凡社科、文学、艺术、理论专著，方志、家谱，科研、教
学、医学等作品均可出版。使用正版书号，独立CIP数据，图书
出版后可在国家新闻出版广电总局官方网站验证。

二、作者将定稿作品电邮或寄达编辑部，初审后即可签
订出版合同，出版社三审后一个月内出版。

三、编辑部将对出版的图书作品，安排在《文艺报》或《文
学报》等报刊发布书讯。

四、本着发展项目、扶持作者的精神，出版收费低廉。图
书出版后，将推荐参加各类图书奖。本信息长期有效。

有意出版个人专著者请联系：
出版热线：02551939999 18951979999
主编：陈德民（作家、评论家）
投稿信箱：yd368@126.com
地址：南京市将军大道20号中惠国际大厦9座5楼南京

远东书局编辑部。
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