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阅读推广：
乱象中如何前行

□孙卫卫 宋文婧

阅读一本不适合自

己阅读的书比不阅读还

要坏，我们必须会这样

一种本领：选择最有价

值、最适合自己需要的

读物。

——别林斯基

■视 点

■人 物

随着近几年儿童文学创作、出版的繁荣，中国的儿童文学
阅读推广也变得热闹起来。出版社、推广机构、推广人、民间
组织等各方力量进入了阅读推广领域，一份份推荐书单诞生
了，一位位作家走进了校园，孩子们开始接触到各种优秀的图
书，学校也开展了许多相应的活动。

阅读推广为面对着越来越多的图书却不知如何选择的家
长和孩子指明了一条途径。遗憾的是，随着阅读推广的繁荣，
阅读推广不再是当初那些爱好者们单纯的自发推荐，一些令
人担忧的问题开始显现。“当前儿童文学作家的创作由浮躁期
转为沉静期，阅读推广却进入了浮躁期，其中的利益驱动比较
严重。”作家安武林的话也许代表了当下阅读推广的一种态
势。

应该推荐什么
许多推广机构或个人在推广时都会列出一长串的书单，

让人疑惑的是，不同的书单上很少能看到相同的作品。面对
如此多的不同书单，家长和孩子都开始迷惑，到底哪些图书是
我们真正需要阅读的，应该选择什么样的书单，对于书单能否
信赖？

“现在的阅读推广机构及推广人很多，但他们是不是真正
把好的作品推荐给了读者？”安武林表示疑问。

作家李东华认为，目前，儿童文学的阅读推广活动很活
跃，这对建立书香社会、书香校园自然是好事情。当前的儿童
文学阅读推广活动走到了一个关键点上，它需要更理性、更科
学的规划，建立秩序，把其中潜藏着的一些比较功利的泡沫挤
压掉，真正关怀儿童的阅读。她说，阅读推广最核心的问题应
该是“究竟该把哪些书推广给孩子”，尤其是小学阶段的孩子，
阅读正是为他们的精神成长打底子的时候。

浙江少儿社副社长、评论家孙建江指出，目前大多数阅读
推广无论是在图书的品质，还是在推广的途径等方面都比较
规范，但也有一些推广机构和个人，其推广的作品未必是适合
小读者阅读的；更有一些推广者为了将图书销售出去获取商
业利益，把一些品质低劣、甚至是盗版图书推荐给小读者。这
些人不是以将优秀图书推荐给儿童为目的，而是单纯地追逐
经济利益，这种做法不仅损害了读者的利益，更对整个阅读推
广造成了消极的影响。

对于市面上各种各样的推广书单，老师们又是怎样看待
的呢？为此，我们特别采访了江苏省特级教师周益民。

周老师说，“书目为我们描绘了一幅儿童阅读的地图，指
出了某一条阅读的路径；作家走出文字来到孩子身边，以自身
的儒雅气质给儿童施加积极影响，丰富了学校的教育资源。
这些都是我们以前孜孜寻求的。可遗憾的是，这样的行为目
前已经过多地沾染了商业化气息、功利性色彩。一份推荐书
目，隐含了多少出版人背后的经营活动，某些作家进校园则成
了推销书的代名词。我们期望能够出现一些真正意义的为儿
童的纯粹之举。”

周老师还特别谈到了目前所谓“读经”的盛行，他认为
这是一个非常可怕的现象。其最大的弊端，是侵害了儿童的
成长空间，使得他们从小丧失了作为一个“独立人”的意识与
尊严。

怎样才能避免上述情况发生，将真正适合儿童阅读、能够
为儿童带来阅读乐趣的优秀书籍推荐给儿童呢？

北京凤凰联动文化传媒有限公司总编辑、作家祁智提出
了他心目中的能够推荐给儿童的童书标准：权威机构认可、专
家推荐、社会舆论支持、老师孩子喜欢。他说，只有达到这四
项标准的童书，才是孩子真正需要的图书。

祁智指出，现在有些儿童文学是快餐类的作品，完全迎合
孩子的口味，这种作品是不能够走进校园的。因为这些作家
只注意到自己蹲下来跟孩子说话，却忘记了也要站起来带孩
子向前走。真正的儿童文学具有经典性、艺术性和逻辑性，是
经得起考验的。

李东华也强调了一个权威书单的重要性，她说：“我觉得
我们要有一个核心的书单，它能够最大可能地排除商业及各
种利益的干扰，由各方专家经过科学的论证，针对孩子不同的
年龄、不同的阅读心理制定。可以给孩子、家长、老师一个比
较权威的指导。”

我们需要怎样的推广人
在阅读推广中，推广者是非常重要的。他们有的是从事

儿童文学的作家、学者，有的是专门的阅读推广机构的专家，
还有一些是热心的儿童文学爱好者……正是推广者将一本本
图书带到读者面前，为读者带来各种资讯，与他们一起分享阅
读的快乐。但是，随着儿童文学的阅读推广者越来越多，不容
忽视的一个问题是，推广人的队伍没有以前那样单纯了，有些
人出于商业的目的、打着阅读推广的旗号到处招摇，着实令人
担忧。

安武林认为，推广人是读者与优秀图书之间的桥梁，这座
桥是独木桥还是大桥、是否牢固，是非常重要的。阅读推广是
科学的、扎实的、来不得半点虚伪的工作，它不仅有利于儿童
文学事业的发展、儿童图书出版的发展，而且有利于为孩子们
推荐好的作品，意义和价值非常大。但是，目前推广人的情况
有些混乱，许多人都以推广人自居，推广人各自为战，这是令
人忧虑的。

对于如何成为一个好的阅读推广人，安武林认为必须具
备以下几个要素：“第一，阅读推广人需要具备一定的资质，最
起码要有大量的阅读积累，这样才能通过比较选出好的作品，
才能了解什么是真正的好作品，而不是只看一本书，便断定其
有多高的价值。第二，不反对阅读推广中包含个人的经济利
益，推广人付出了劳动，获得报酬是天经地义的事情，但是不
要把经济利益放在首位，而要把一本好书的价值放在首位，把
职业道德和职业操守放在首位。第三，阅读推广是需要一批
人来参与的社会工程，而不是由某一个人或某个机构垄断
的。这是一个全社会的行为，任何有良心、热衷于此事的人都
可以做阅读推广。第四，反对出版社介入阅读推广。出版社

进行的许多活动只是销售自己图书的商业行为，还谈不上是
阅读推广。出版社的推广是与自身利益相关的，而不是考虑
读者的。真正的阅读推广应由中介机构、文化机构、职业推广
人来做，而不是由出版社来做。”

“推广不是推荐自己喜欢的书，推荐的书目应该是丰富多
样的。”在谈到推广人的问题时，祁智这样说，“现在有个别人
仅凭着自己的喜好推广。推广应该是广普的，而不是私人性
的。推广时要看对象，要看阅读人的购买水平，要看其阅读的
现状，不能曲高和寡，要把经济实惠的作品推广给大家，让大
家觉得物有所值。”

儿童文学作家熊磊指出，专家们应该做一些读者没有做
的工作，要有建设性地推荐作品。他说：“我觉得红泥巴在中
国阅读推广中起了非常重要的作用，他告诉读者怎样选择好
书，而不是直接判定哪些是好书。推广人是读者的眼睛，要帮
助他们发现好书，而不应该直接取代读者的大脑。”

李东华则呼吁可以有更多的职业推广人参与进来。她
说：“现在我们很多作家不但是创作者，还参与了图书传播的
环节，可是长此以往可能会耽误他们宝贵的创作时间。真希
望能有更多的懂童书、懂儿童而又不被商业利益所左右的独
立的职业图书推广人涌现。”

阅读推广会把作家导向哪
除了各个出版社举办的作家进校园活动外，在阅读推广

人长长的书单上，映入眼帘的通常是国外优秀作品的名字，中
国本土原创作品似乎难觅踪影。原创与引进的比例悬殊巨
大，引进作品在推广中成了绝对的主角，对于这种情况，熊磊
用“痛心”来形容。

他针对绘本谈了自己的看法，“以前我很看重专家们是不
是推荐原创图画书，现在已经不关心了。引进的好图画书太
多了，是读者的福气，也是年轻作者的悲剧。年轻图画书作者
的作品因为和无数国外大师的作品一起放在书店，热销的机
会不大，并且还有电子书和网络的挑战。年轻作家若善于讲
座、做活动，还是有机会的，因为面对面的亲切感是网络无法
取代的。原创不如引进是事实，推广人应该只推荐好的还是
要兼顾原创作品的扶持，这是一直有争议的。

安武林则从阅读推广对整体文学创作的推动作用提出自
己的看法。他认为，对于一个作家来说，其作品是否被推广，
对其销量有着一定的影响。特别是走进校园做活动或签售的
作家，其销量会得到比较大的提升。有一些优秀的国内作品，
却没有得到推广人的推荐，对作家及其作品来说都是一个非
常大的挫伤，同时也是不公平的。现在，一些推广成为了一种
导向，它引导着出版，将来或许还会引导作家的创作，更要慎
重。比如现在某一种类的图书推广的情况比较好，会让读者
和作家都产生一种错觉，好像只有这样的书是好的、是受欢迎
的，会使一些作家创作同类型的作品，甚至产生一批某种类型
的创作作家。

阅读推广的重点和难点是什么
孙建江强调在阅读推广中，无论是出版社还是各种推广

人都要将社会责任感放在首位，把营利放在次要的位置。在
这个大前提下，获得一定的收益，学校、作者、书店和出版

社将会形成共赢的局面。同时，针对目前阅读推广存在的一
些问题，他认为强行规范市场是不现实的，要市场与社会慢
慢地形成制约，需要学校、当地的教育主管部门的介入，各
方面需要经历长期的融合。

李东华认为，阅读推广不仅是针对孩子的，更是针对家
长和老师的。家长和老师要辛苦耐心一点，应该多关心童书
方面的信息，要花一定的时间去了解，经过自己的判断之
后，再把合适的书推荐给孩子，而不是对推广人提供的书目
盲目地全盘接受。家长和老师要做好过滤的工作。

我们在采访中发现，老师也有着自身的问题和困惑。曾
获得“全国优秀老师”称号的江苏省特级教师岳乃红近年来
一直致力于儿童阅读推广事业，她说，“我认为最大的问题
是作为推广人的教师缺乏一定的儿童文学素养。很多老师在
学生阶段是没有接受过‘儿童文学’的系统教育的，很大一
部分根本就没有接触过‘儿童文学’。从主观上而言，由于
受教学评价的‘指挥’，老师们也有担忧，担心因为过多涉
及这一领域，会不会培养的孩子就不能应付考试，所以对于

‘儿童文学阅读推广’虽认为是件好事，但是真正行动的老
师不多。”

由此可看出，如果想真正地做好阅读推广，离不开教师
们的努力。应加强对教师，特别是中小学教师的儿童文学培
训，只有让老师了解、爱上儿童文学，才能够更好地与学生
交流和分享，带领他们享受阅读的快乐。

对此，祁智提出了“立体推广”的概念：他针对学校中
开设的阅读课，选择曹文轩、金波、杨红樱、黄蓓佳、秦文
君、张之路、沈石溪等作家的经典作品，请特级教师备课，
再由特级教师带动普通老师进行推广。同时，请一些中心学
校做公益性讲座，由中心学校带动周围学校进行推广。他还
计划让作家与学校建立直接的联系，通过电话等方式与孩子
们交流。

阅读推广发展到今天，读者的声音也越来越重要。熊磊
说：“我不知道普通读者的推荐和专家的推荐区别何在？他
们都有很好的鉴赏力，能写很好的文章。通常读者的推荐发
自内心，更能打动我。”

就像阅读推广最初是由民间爱好者发起的一样，现在越
来越多的民间组织正在涌现，比如蓝袋鼠亲子网、《绿孩
子》 杂志、“亲近母语”活动等等，这其中有许多带有公益
的性质。

由漪然创办的“小书房公益儿童文学网”，通过网络读
书社区和网下读书会的形式，为儿童文学读者提供自己评
论、自主交流、自发组织阅读活动的机会，共同分享阅读的
快乐。同时在线下开展“公益小书房”，这是由各地教育部
门、儿童文学研究机构及其他企事业单位联合开展的一项持
久性的阅读推广大型活动，目前已经在北京、上海、南京、
杭州、青岛等多个城市开办了相关站点。

深圳的三叶草故事家族也是一个致力于推进亲子阅读进
入家庭的民间公益团体。自 2008年 12月创办起来，已经发
展为 1500 余人。三叶草故事家族开展了丰富多彩的线下活
动，邀请知名阅读推广人做讲座、举办故事大赛、手工活
动、在电台开设节目、开办故事妈妈培训讲座……

熊磊和熊亮兄弟创办的《绿孩子》杂志则是一本免费公
益刊物，专为乡村学校、民工子弟学校赠阅，不做任何商业
性销售。他们关注的是阅读推广并不发达或者说一直被忽视
的地区。

这些公益活动摆脱了商业利益和功利性，单纯地为孩子
们推荐好的作品，在今后的阅读推广中应该占有重要的地
位。

近年来，政府开始重视阅读在建设和谐社会中的作用，
开展了许多全民阅读活动。新闻出版总署每年六一儿童节前
夕都要举办向全国青少年推荐百种优秀图书活动。江浙及深
圳一带的阅读推广已经比较成熟，比如江浙地区的书香校园
活动、深圳的读书月活动等，对阅读推广都有非常积极的推
动作用。

阅读推广是一项系统的工程，需要政府、学校、家长、
作家、出版社、推广人的共同努力，才能够将最好的、最适
合的图书推荐给孩子们。

开卷公司成立于 1999 年，它所提供的销售
监控数据成为中国出版行业“排名次”的重要依
据。到2009年为止，整整十年来，浙江少年儿童
出版社在全国少儿图书零售市场的码洋占有率
中，只有两个“名次”：1999 年至 2002 年，位列第
二；2003年至2009年，连续七年蝉联第一。

2010 年的统计数字尚未出炉，但孙建江透
露，截止到 2010年 10月，浙少社仅文学编辑室，
发货码洋已超过9000万，如不出意外，2010年全
年发货码洋达到一个亿应该不成问题。如果横
向比较，这个数字显然已超出很多少儿出版社全
年市场图书发货码洋的总和了。

失去教辅，收获市场
一个编辑室的儿童文学图书一年能做到一

个亿，这在过去绝对是无法想象的。然而，这并
不意味着浙少社的成功如囊中取物般容易。实
际上，能够如此早地具备市场意识，也有些“被逼
无奈”的意思。

很长一段时间里，各家少儿出版社的日子都
比较好过。其中一个重要原因是这些少儿社都
有一块利润丰厚的教辅图书支撑。浙少社早期

也是如此，但自上世纪90年代初开始，有关部门
就收走了教辅图书出版权。90年代初就没了教
辅图书，这在全国少儿社中是十分罕见的。那个
时候，没有了教辅，意味着什么不言而喻。“没有
了教辅，就没有了利润。但也正是因为这个严酷
的现实，使得我们比其他兄弟出版社更早地有了
紧迫感和市场意识。自那时起，我们的选题就开
始与市场紧密结合了。”孙建江说，浙少社几乎是
一切从零开始，一切从基础做起。要知道，直到
现在，有些出版社手里还有教辅这块旱涝保收的

“肥田”呢。据一位出版行业的朋友介绍，这意味
着一种不同级别的较量：像浙少这样走市场的出
版社，一本畅销书的利润是很低的，图书的先期
投入不说，只要有1000本库存，基本上就要抵消
几万册的利润；而教辅图书则恰是低投入、高产
出。

“整体推进，重点突破”这是浙少社当时的出
版战略。所谓“整体推进”是针对少儿社出版的
图书细分市场，即在各个板块都要有所作为。历
经十余年的发展，这个思路使得浙少社具有了相
对合理的图书结构，文学、知识、幼儿、百科、动
漫、教育等得以兼顾，长线、中线、短线能够互
补。这就意味着，浙少的“抗风险能力”具有了一
定的保障。因为在出版界，专吃某一套图书的情
况并不少见，但市场的神经有时候并不是那么好
把握，一套畅销书或长销书的空间都是有限的；
同时，板块的齐全也意味着，无论市场有什么动
向，都能有相应的力量立即挺进，占据先机。

和儿童文学“共赢”
儿童文学正是浙少社寄予厚望的“重点突

破”领域。将90年代初中期的儿童文学称作“低
迷”虽不甚准确，但至少市场表现不佳。这个时
期，正是文学包括儿童文学退去“80 年代光环”
而进行自我调适的时期，“边缘化”正是从这个时
候被命名。浙少社以儿童文学取胜的思路令人
担忧。但是孙建江说：“即使在那个时候，我们也
没有放弃过儿童文学的追求和梦想。比如，1993
年，我们介入到了冰心儿童文学新作奖的出版，
并同时推出了首批‘中国幽默儿童文学创作丛
书’。虽然这些图书我们投入了大量的人力和财
力，当时并没有获得市场的回报。但这没有动摇
我们的信念。”

机会总是青睐有准备的人。进入新世纪后，
浙少社的投入很快得到了丰厚回报——儿童文
学在童书市场所占的比重日益上升。这是一组
枯燥却令儿童文学界兴奋不已的数字：儿童文学
图书零售市场码洋占有率 1999 年为 21.66%，
2009 年 为 36.83% ；1999 年 至 2009 年 ，上 升 了
15.17 个百分点，增长率远远大于整个少儿图书
平均值。而现在，优秀儿童文学作品更是炙手可
热：自 2000 年起，儿童文学图书开始跃居首位，
市场份额为21.66%，占整个少儿图书市场份额的
四分之一强，此后一路稳定攀升。2003年，儿童
文学图书和市场份额开始超过整个少儿图书市
场份额的三分之一，其中最高的年份为 2005 年
的38.20%，码洋占有率接近整个少儿图书总码洋
的四成，最高的月份为2007年11月的46.56%，几
近整个少儿图书总码洋的二分之一。随着儿童
文学的大好之势，浙少社自然再次领跑少儿出
版：冰心奖获奖图书系列开始赢利，成为了知名
图书品牌；“中国幽默儿童文学创作丛书”不仅阵

容日益壮大、畅销不衰，更引领了中国幽默儿童
文学的创作风潮。

更为关键的是，因为长期以来对儿童文学持
之以恒的投入和努力，浙少社与众多知名儿童文
学作家建立起了深厚的友谊和牢固的情感关
系。任溶溶、孙幼军、金波、张秋生、张之路、沈石
溪、周锐、董宏猷、汤素兰、萧萍、管家琪、桂文亚、
杨红樱、伍美珍、方卫平、徐鲁等等，这些儿童文
学领域的“名牌”与浙少社一直保持着良好的合
作关系，使得浙少社在资源竞争上更胜一筹。

把好书做到极致
“无论做什么，要么不做，要做就做到极致。”

孙建江如此概括浙少的风格。“安徒生童话”系列
图书和“冒险小虎队”系列图书是浙少社重点经
营的经典图书和通俗图书的两个极端。

2005 年，安徒生 200 周年诞辰，市场上有关
安徒生的图书不下百种。如何做出特色和品质
成为竞争的关键。浙少社又赢了漂亮的一仗：
HCA2005（汉斯·克里斯蒂安·安徒生 2005 基金
会）同意浙少使用 LOGO；丹麦女王特为其提供
专项资金资助；丹麦皇家图书馆、丹麦欧登塞
博物馆同意其使用安徒生的手稿、签名、剪纸
作品、绘画作品、肖像等；丹麦驻华大使为其

《安徒生童话全集》撰写序言；直接进入国际安
徒生诞辰200周年全球纪念活动的特别展示，并
作为安徒生诞辰 200 周年的珍贵纪念收藏于丹
麦国家图书馆……

而“冒险小虎队”是一套完全走市场的引进
图书。这套书自 2001 年引进出版以来，迄今已
累计出版 60 个品种，目前在中国大陆的总销量

近 3000 万册，销售码洋逾 3 亿，并连续 9 年被评
为中国畅销童书，近 40 次名列全国童书畅销排
行榜榜首，成了名副其实的超级畅销童书。在
此基础上，浙少又推出“升级版”，专门设置了中
国小读者创作的冒险故事板块“我来露一手”，并
独立设计了一系列的破案绝招。这一本土化改
造明显拉近了故事内容与中国小读者的距离，
也显示出浙少不是“等”读者而是主动走近读
者的思路。

新世纪以来，中国少儿出版尤其是儿童文学
出版走过了“上升”的十年。新的十年即将开始，
随着竞争环境的变化，各少儿社非但不能“坐享”
十年来攒下的果实，反而已进入更激烈的竞争。
当然，也正是这种竞争在提升着整个少儿出版的
品质。在孙建江看来，狄更斯的名言是一个恰当
而意味深长的概括：“这是最坏的时代，也是最好
的时代。”中国的少儿出版业不曾有过像今天这
样的丰富与繁荣，无论是图书的品种数量，还是
图书内容所展示的多样性，都是历史上任何一个
时期无法比拟的。同时，少儿出版又是各出版门
类中竞争最为激烈的一块。竞争激烈，表明少儿
出版大有可为，值得投入。但这种“过度开发”背
后隐藏的种种令人担忧、失范、不正当竞争的态
势也显而易见。“然而，无论你多么喜欢或者多么
不喜欢，我们都无法回避这个时代。我们无法置
之度外，只能面对。既然如此，我们何不张开双
臂勇敢地迎接这个全新时代的挑战？”孙建江对
浙少社未来的发展充满期待。

“张开双臂迎接全新时代的挑战”
——访浙江少年儿童出版社副社长孙建江 □本报记者 刘秀娟

武汉公益小书房的义工活动


