
34责任编辑：徐 健 电话：（010）65389197 电子信箱：wyb.yszk@263.net 2011年12月14日 星期三影 视

随着电视剧制作的兴盛，近年大批翻拍电视剧作品走上
了屏幕。一时间电视剧该不该翻拍以及如何翻拍的话题一直
不断，是忠于原著，还是迎合时下风气？不断引起业界和观众
的热议。固然，翻拍电视剧有着唤起历史记忆、扩大名作影响、
满足审美需求、填补休闲时间等多重功能，也多方面回应了不
同层次观众的期待，并为制作方带来了可观的经济利益。但伴
随着一波又一波的翻拍浪潮，争议之声四起，严厉的批评时有
所见，显然观众对翻拍的现状并不满意。翻拍之路还能继续走
下去吗？怎样才能翻拍得更好？许多问题值得电视剧艺术家们
冷静下来认真思考。

弘扬经典还是消费经典
在翻拍电视剧中，相当一部分取材于经典。所谓经典，即

佳作之中的佳作。在我国，四大名著自不必说，历来就是中华
民族文艺的瑰宝，从小说到电影的《红岩》《青春之歌》《林海雪
原》《铁道游击队》《永不消逝的电波》等，也成为一个时代的经
典之作。这些作品的作者站在时代思想艺术的高处，记录了特
定时代的社会生活和人们的精神风貌，饱含着作者对社会人
生的体验和感悟，映射着审美光辉。对任何一个民族来说，经
典都是艺术的尺度和文化再生的资源，是民族文化传统的承
载者和表征者，是一种社会公共产品，备受人们的爱护、尊崇，
弘扬经典也是艺术家不可推卸的责任。

但人们惊异地发现，当今的电视剧创作取材于经典却蔑
视经典的越来越多，实用主义占了上风。比如，作为红色经典，
原著小说《林海雪原》塑造了一批征战于东北林海雪原的硬
汉，展示了战士们的英勇气概和牺牲精神。在根据小说改编的
同名电影中，以杨子荣为代表的剿匪小分队群体形象也是大
义凛然一身正气，与他们的对手——隐藏在深山老林中的土
匪们完全不同。但到了根据小说和电影翻拍的电视剧中，小分
队战士们却成了另一种样子，他们身上的正气消失了，英雄气
概淡化了，杨子荣醉醺醺拎个酒瓶子，哼着小曲，满口黑话，还
凭空多出来一段与槐花的情感纠葛。而电视剧《永不消逝的电
波》里的很多情节，直接被网友揪出是山寨了电影《风声》的桥
段，它几乎容纳了现在谍战题材电视剧里的大部分流行元素，
剧中有远超《暗算》的令人眼花缭乱、神乎其神的密码，有《风
声》式的血腥酷刑，有《潜伏》里假夫妻产生真感情的雷同，还
有《金枝欲孽》里语焉不详的职场厚黑。

上述电视剧中出现的这些情况，在我国当今电视剧翻拍
中绝不是个别的。它表明许多电视剧编导的翻拍取向出现了
偏斜，简单地说，消费经典取代弘扬经典已成为一种流行趋

势。消费经典，即随心所欲，将经典拿来为我所用。谁都有翻拍
经典的权利，不过前提是忠实于原著。忠实当然不是亦步亦
趋，照葫芦画瓢。由于艺术形式的转换或时代造成的审美趣味
的变化，做一定视角的转换以至某些情节的改动或人物的增
删都是必要的。但无论视角怎样转换，情节怎样改动，人物怎
样增删，表现方式如何变化，翻拍之作与原作在精神风貌、价
值取向和人物性格方面应当保持相对一致。试想，如果原著中
的正面人物成了反面人物、正人君子成了花花公子，或是一部
原本弘扬民族精神、英雄气概的作品中净是些唯唯诺诺、猥琐
卑微的人物，人们对这样的翻拍还能认可吗？如果真是如此，
艺术家的良知何在？又如何肩负起弘扬经典的责任？经典的内
涵是随着时代变化的，经典需要不断解读。这就需要电视剧艺

术家以独特的生活体验，认真审视经典，以敬畏之情沿着经典
的精神取向赋予经典以新的时代内容。

着眼艺术还是着眼市场
现今中国电视剧的市场化程度逐渐成熟，同时竞争亦日

益激烈。收视率成了衡量一部电视剧成败的重要标准。但不能
把市场效益作为评价电视剧的惟一标准。严肃的艺术工作者
理应负有引导观众、提高观众艺术品位审美水平的责任。

如何去争取市场？是通过思想性、艺术性俱佳的作品去征
服市场、赢得市场，还是一味迎合观众？这是两种不同的创作
思路。不容否认，近年来，电视剧艺术工作者在提高电视剧思
想性和艺术性方面做了大量艰苦的工作，但目前翻拍电视剧
中出现的种种问题仍然让人感到了迎合市场、屈从市场的蔓
延之势。例如在新近翻拍的电视剧中，很多编导把重点放在了

演员形象的选择、服饰的搭配、灯光摄影效果的外在方面，“好
看”成了重要的追求，“耐看”、“受看”倒在其次；又如，情感戏
多了，不管这种情感是不是与剧情的发展相关，是不是符合主
题展现的要求，“戏不够，情来凑”，还附之一套似是而非的理
论，诸如“展现人性的需要”、“以情动人”等等；再如，跟风、追
逐热点，一旦社会时尚有变，立即蜂拥而上，草草成章，尽快出
手。这些都造成了翻拍电视剧的内涵肤浅、审美力度不足。其
实电视剧编导们更应把精力放到剧情的提炼、人物性格的刻
画等方面，就拿新版《红楼梦》演员选秀来说，与其花费大量的
时间和金钱来海选演员，何不沉下心来认真琢磨琢磨如何为
观众提供一种新的思想视野和审美视角，新版《红楼梦》所缺
的恰恰是这些，除了一时的感官盛宴，没给观众留下什么。

市场是动态的，这种动态是指在电视剧市场中，电视剧艺
术家和观众之间存在着一种互动关系。观众影响艺术家，艺术
家也影响观众，在市场面前，电视剧艺术家绝非纯然被动的，
这就为他们参与市场、引导市场提供了充分余地。优秀的艺术
家往往开风气之先，引导一个时代的思想艺术潮流。艺术家面
对市场更要站稳艺术立场。艺术家是以自己的职业身份和职
业精神去和市场打交道的，他们从事的是艺术，对艺术要有一
颗赤诚之心，敬畏之心。无论社会潮流如何变化，时尚如何流
转，对艺术的追求都不容改变，如此才能真正立足于市场而不
败。

重情感还是“重口味”
电视剧即使着眼市场，也还要以社会效益为要务，而不该

自我沉沦。电视剧自然要表达情感，但应该是符合剧情发展的

真情表露。翻拍剧亦不例外。不幸的是，偏偏就有一些翻拍剧
迷信于“重口味”。这些电视剧首先注重的就是男男女女的“感
情戏”，这里所说的不是人物塑造和剧情发展所需要的画面干
净的“感情戏”，而是注入了更多的“情色元素”。

比如，今年翻拍的《还珠格格》，就走了“重口味”这条路。
以至于，互联网上有网友指责新《还珠格格》的大尺度床戏，包
括新《水浒》也在劫难逃。难怪有评论直陈：“如今的电视荧屏
上，激情戏、洞房戏、床戏越来越多，似乎一部戏中没有点‘激
情片段’，就少了些什么似的……”

电视剧是需要通俗，但是绝不可以低俗、庸俗和媚俗。我
们还是期待表现人们真善美的情感作品，“重口味”不能代表
时代的美学，不具备人们共通的情感，必将被观众所唾弃。

陈陈相因还是独辟蹊径
有学者做过统计，一度在我国各电视台同步播出的电视

剧中，翻拍剧作占到近50%，可见翻拍剧占据了我国电视剧播
出市场的半壁江山。于是，有识之士发出了限制翻拍的呼声，
这是有道理的，不过以行政手段限制不是根本的应对之道，根
本之途还是提高翻拍质量，让翻拍剧在市场的竞争中实现优
胜劣汰。

同质重复甚至低质重复是翻拍剧目前存在的又一问题。
走出同质重复和低质重复的困境只能独辟蹊径，也就是说每
一次翻拍都要成为一次新的艺术再现，要有独特的发现、新
的亮点。而独辟蹊径又是以艺术家本身的思想艺术境界作保
障的。有人说，时代发生了变化，今天只要翻拍，就和过去
不同，这固然不错，但仅仅是不同还不能说是“新”，即便
是新，也不等于“优”。所以无意识的、自然状态的翻拍状
态是靠不住的。严格说来，收视率并不足以全面评价作品的
优劣。收看不等于认可，嘲讽式的收看、宣泄式的收看，或
者如有的网友所说“大家找碴儿”似的收看与心悦诚服的收
看、寓教于乐的收看，其区别在收视率中是分辨不出来的。
如果一部电视剧的翻拍成了大家宣泄不满的对象，纵使收视
率再高又有什么意义？

回到艺术家本身。从某种意义上说，翻拍好一部作品，
其难度丝毫不亚于原创。因为翻拍受到已有影视文本的限
制，受到观众业已形成的思维定式和观赏习惯的限制。从事
翻拍的电视剧艺术家需要有对生活的深刻领悟，对人物的独
特理解，对影视语言及其表现手段的熟练掌握，以及与历史
对话、与文本沟通的较强能力，如此才能在翻拍中展现一片
艺术新天地。
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■现实主义电影系列谈

电视剧翻拍之路
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不知缘于何时，电视情感剧的结尾几乎有了一
种相同的模式：剧中所有的坏人最终都变成了好
人，“大结局”往往就是皆大欢喜。无论某个人品
质上多么恶劣，道德上多么败坏，行为不端，为非
作歹，哪怕是坏得到了人见人恨咬牙切齿的地步，
到最后也必定会悔过自新，重新回到好人队伍里
来。

这是一种理想主义的表现方式，其意是想让观
众在欣赏电视艺术作品的同时，思想上得到一种高
度统一或认同。认为这个世界上没有本质上的坏
人，所谓坏人都是一时糊涂，或因某种环境、条件
所致。所有的不良行为都可以谅解；所有的恶果都
可以不计。从文艺作品的教化作用角度来说，这种
理想化的表现方式，可能会创造一种待人宽容，博
爱、和谐的社会氛围。可从现实生活角度出发，用
生活真实来检验艺术真实，则会发现这种理想化的
艺术创作理念，实质是有悖于社会发展规律和人性
发展规律的。

人之初，性本善，这是中华民族数千年来对人
性的基本认定。可随着人的成长，进入社会后，工
作环境的不同，接受教育的差异，往往会导致世界
观出现本质的变化。这种变化未必是把人分成好人
坏人那么简单，而是让原本善良的人变得更加复杂
和多元，善行多于恶行的人我们往往称为好人；恶
行大于善行的人我们往往称为坏人。世界上，绝对

的好人是没有的；绝对的坏人也是不存在的，真善
美与假恶丑是相对而言的。可有一点是亘古不变
的：追求和崇尚真善美，鞭挞和唾弃假恶丑是人类
永远的追求，也是推动人类社会发展的不息动力。
由此说来，我们的影视作品在表现人物时，切记不
要暧昧，应表现出对现实社会的尊重，对社会发展
规律和人性发展规律的尊重。倡导“善有善报，恶
有恶报”，不但会让人们的从善心理得到一种支撑
和满足，更会让观众在精神上得到一种抚慰和激
励。当然，这种说法也带有理想主义色彩。可人们
对真善美的追求是社会发展的大道，是人心所向。

当下电视剧创作有一个潜规则：编剧可以把情
节故事编得离奇再离奇，情节曲折再曲折，人物复
杂再复杂，可以把一个人写得坏透了，谁见了都恨
之入骨。可最后又必须把这个人再写回来，让他重
回善良的本性。为此，好多编剧伤透脑筋，不得不
在剧终的前二三集顾不得人物性格的发展逻缉，陡
然间让坏人变好。这种突如其来的变化让观众有些
发蒙，显然也破坏了观众正常的审美心理。而理想
化的艺术手法如若成为一种倾向，那就需要引起创
作者的注意了。艺术作品只有真实地反映生活才有
生命力，人为地编造、设置情节和人物性格，无疑
会破坏艺术作品反映生活的深度和广度。和谐社会
的创造，不仅需要正面的倡导，同样需要对不良丑
恶行为的警示和鞭挞。

本报讯 由中国民
协、联合国教科文民间
艺术国际组织、中国农
业电影电视中心和中国
网络电视台联合举办的
中国民间文化大型活动

《乡土盛典》日前在京举
行。

CCTV-7《乡土》栏
目，从 2007 年 1 月 1 日
开播至今，一直以“乡而
不俗，土而不粗”的气
质，吸引着热爱原生态
文化、喜欢探奇体验的
观众的关注，成为央视
农业节目中一档极具文
化价值的品牌栏目。“文
化 大 发 展 ，根 脉 在 乡

土。”如今，《乡土》把历时 5 年、行程
十余万公里拍摄的众多民间文化节
目，进行深入梳理，并以节目的形式
加以贯穿，把5年来亲眼目睹的人文
风物、文化故事呈现在观众面前。
2011 首届《乡土盛典》以“凸显地方
特色，展现民族风采”为原则，以“传
承、保护、发展、创新”四个关键词为
主线，以推介进步、优秀的地方文化
产业、古城古镇、民俗文化旅游目的
地与民间特色节庆为框架，以一种文
化、一些故事、一样精神为导向，向全
国观众推荐了“最具活力传统文化产
业”、“最具风情民俗文化旅游目的
地”、“最具人文底蕴古城古镇”与“最
具人气民间节会”，倡导对中国文化
核心价值的认知、关注与回归，激发
更多人对乡土与文化的思考。据悉，
该活动将于2012年元旦之夜在央视
七套播出。 （徐 健）

本报讯 经过 3年多时间的拍摄，由国土资源部与北京缤纷
视线影视文化传媒联合摄制的电影《国土资源局长》12月8日在京
首映。这是一部以地级市国土资源工作为题材的主旋律作品，塑
造了一个刚直不阿、严格执法、身先士卒、敢于碰硬的基层国土资
源局长形象，歌颂新时代“国土卫士”们用血性张扬正义、用良知守
护责任的精神风貌。影片着力构建内容丰富、正气昂扬的国土资
源新文化，有利于社会各界更好地了解国土资源管理工作，更大限
度地支持国土资源工作。 （黄尚恩）
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情感剧的结尾缘何都这么“理想化”
尚书华

■一家之言
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电影《国土资源局长》展示
“国土卫士”新风貌

大片一词由来已久，自 1994 年首部进入国内的进口分账大片
《亡命天涯》起，《真实的谎言》《阿甘正传》《泰坦尼克号》《变形金刚》
和《哈里·波特》等大片不断地冲击着中国观众的眼球。中国电影观众
几乎是在一夜之间熟悉并接受了“大片”。面对国外大片的疯狂侵略，
本土商业大片也应运而生。在《卧虎藏龙》“申奥”成功后，《英雄》与

《十面埋伏》在北美市场和国内的票房大卖，让中国的电影投资方看
到了一种成功学的配方，那便是：古装武侠片+现代明星+视觉奇观，
致使随后出现的大片外观呈现出惊人的相似性，如《满城尽带黄金
甲》《夜宴》《墨攻》《孔子》……除古装武侠片外，便是近代历史题材的
主旋律影片与动作类型片，如《建国大业》《风声》《十月围城》《建党伟
业》等等。此外，便是奇幻类或科幻类型的影片，如《命运呼叫转移》

《长江七号》等片。
这些大片获得了高额的票房收入，让中国电影在世界范围内大

放异彩，尤其是古装武侠片。然而，从社会文化的意义上讲，中国商业
电影大片在树立本土价值、塑造国家形象、重现民族神话和实施“走
出去”战略目标等方面，虽然起到了非常积极的作用，但是，中国电影
大片在发展中也遇到了诸如票房与口碑的不同步、类型与题材的单
一化、价值取向的负面等难以绕离的问题。同时，当这类国产电影大
片在电影院中热火朝天地获取大量票房的时候，以现实为表现对象
的中国现实主义的影片在新世纪的影院中却几乎集体缺席。而与中
国现实相关的视听叙事，只能在电视剧中找到相关的表述。这就使得
中国电影的现实，变成了没有现实的中国电影。

缺乏现实关怀是中国大片的通病
在中国电影进行产业化的同时，中国社会的现代化转型却给当

代人的生存带来了极大的压力。于是，电影作为文化商品，需要承担
着更多的文化娱乐功能。人们到影院中去观影，需要的只是幻想的刺
激和精神的慰藉。他们更希望能在电影中获得视觉奇观、窥探明星、
放松心情并移情幻想，而并不希望花费金钱去影院中感受平淡而沉
重的现实。因此，现实题材的影片不受观众青睐，没有市场。目前看
来，现实题材的电影并不太适合于产业化语境下的电影院线制。对于
当代电影观众来讲，观看电影不再是理论意义上的在洞穴中进行仪
式化的“朝圣”，而是一种廉价的娱乐方式。通过这种娱乐方式，城市
中的中下阶层观众得以释放出现实生活中遭遇的压力，并通过茶余
饭后、插科打诨的时机分享影片话题性的方式，在社交生活中占据一
席之地。

在产业化语境下，影院电影发展的终端应该是类型片。但是，目
前在电影类型化的发展过程中，却也频频出现《十全九美》《嘻游记》
等这样混搭出来归纳不进类型的电影。这些电影内核的价值混乱，主

题肤浅，其背后掩藏的情感缺失，叫人难以捉摸。但这些电影在获得
了极差的市场口碑时，依然能获得票房。

现实主义精神需要放置在影片与观众的互动关系之中予以强烈
的观照，即电影受众能否从作品中感受到现实，认同影片现实的真实
性？其实没有人会追究偷自行车的人是否真实的存在，但会因为其情
景描述的逼真而将其归纳为现实主义。参照好莱坞电影大片，中国电
影大片叫座不叫好的原因，便在于其缺乏现实关怀的情感内核。这种
现象说明了影院电影与观众缺少互动，观众对银幕上的故事内容没
有共鸣，由此也就无法从影片中获得现实意义的对镜自照，因此出现
了观众对国产电影大片的围观现象。

中国电影大片的核心问题，就在于其缺乏现实的关怀。仅此，中
国电影大片就应该将广泛的现实问题包裹入类型片的框架模式中，
并予以想象性的解决对策。

中国大片需在

与观众的互动中找准方向

中国大片的发展应当在与独立影像的比较中获得自己的参照
系，在与观众的互动中找到自己的发展方向。毕竟，在产业化的语境
下，中国电影是拍给中国观众看的。在明确了现实主义精神与观众视
点的关联意义后，另外一个问题就不禁出现，谁是当代中国电影院的
观影主体？只有明确了当代影院观众的主体，才有可能找回当代影院
电影大片的创作发展方向。只有重建观众视点，才能重新呼唤出现实
主义精神在观众心目中的镜像位置。

通过中国影协对中国电影观众进行的调查，我们可以了解到，当
代电影院中的观众主体是月收入在1500—5000元的人群，这些观众
的文化教育程度普遍在大专以上。经调查，中老年人看电影需要年轻
人陪同。而18岁以下的青少年只有节假日能够看电影，即使看电影，
多数时间也由家长陪同。而10岁以下的少年，更是要由他们“70后”、

“80后”的父母陪同在寒暑假才能步入影院观影。
由此可见，18—35 岁的中青年是电影院消费的中坚力量。从职

业分布来看，这些人大部分是大学生和公司白领。性别分布上主要以
女性观众为主。这批女性观众或者以情侣的形式出现，或者以成群结
伴好友的方式出现在影院中。而在这些人群中，看电影的目的也各不
相同。以女性为主导的新世纪影院观众群体有何特点？他们看电影时
需要得到什么呢？

让我们通过《叶问》这部票房和口碑俱佳的国产大片找到某些规
律。

中国商业电影大片《叶问》自 2008 年上映以来，票房收入约为
1.2 亿元（北京、香港两地统计），口碑反响非常热烈。在观众的呼声
中，《叶问2》在2009年隆重上映，票房为2.6亿元（北京、香港两地统
计），并且好评如潮。随后，同年上映的《叶问前传》票房却不到 2000
万元，并且反应平平。其原因在于，《叶问》的前两部中建立了女性视
点，因此使得叶问这个人物形象在这两部电影中承载着丰富的现实
意义。在《叶问》中，甄子丹扮演的叶问在银幕外的现实世界中起到这
些女性观众心目中完美男人的作用。到了《叶问2》中，主人公不仅满
足了女性观众潜意识中的欲望投射，成为她们安全的精神外遇，更是
以西方列强殖民下中华人民抗击外来侵略者的故事，通过叶问与英
国拳手的对决，刻画出中华人民不屈的民族精神。影片重塑民族尊严
的同时，更是与当代的文化语境形成巧妙的互文关系，激发了民众的
爱国热情与民族归属感，充满现实意义。这便是影片的现实意义达到
的理想效果。而《叶问前传》却失去了前两部电影中的最大优势：叶问
不再是好父亲、好丈夫。《叶问前传》中的叶问形象充其量只是个一心
求学的爱国志士，便一下子在观众间失去了前两部作品的说服力。这
种老派套路早在20世纪70年代的功夫片中就已存在过，已不具备当
代新视野中的现实意义。所以，没有了广大观众的认同，即便是有了
前两部影片的基础仍无法力挽狂澜。

现实主义精神永远不会过时
中国国产电影大片发展到今天可以说进入了一种十分尴尬的局

面。一方面，票房大卖，铺天盖地的宣传攻势，让电影大片成为茶余饭
后的谈资；另一方面，影片的口碑差，使得看电影变得只是一种话题
性的需要。在这样的情况下，重建观众的视点，为影片重建现实意义
对创作者而言是个迫切的任务。即便在数字特效运用广泛的今日，现
实主义精神也永远不会过时。卓别林是喜剧大师，更是一代现实主义
悲剧大师，他用喜剧的方式去呈现生活中的苦难，并表现小人物在面
对苦难时的善良和执著，所以，他的喜剧令人悲伤。中国电影的银幕
上应当更多呈现在困境中诠释美好的电影，这样才能最大程度地得
到观众的心理认同。

在产业化的语境下，大片应该突破自身发展的瓶颈，实现类型与
现实的积极融合。中国电影大片应当利用自身的特性和当代电视剧
一起构建现实的银幕镜像。对此，中国电影大片在某些方面应当向好
莱坞电影大片学习，将中国的现实问题与类型化的发展形式相连，用
戏剧化、类型化的外壳，去包装一个个的现实问题，在其中建立起观
众的认同视点，并给予这个问题一个想象性的结尾。对此，中国电影
大片创作道路任重而道远。

本报讯 大型历史正剧《大
风歌》在历经近十年的打磨后，
将于12月17日晚七点登陆央视
八套黄金档。该剧由北京海润
荣天影视文化传媒有限公司、北
京海德文化传媒有限公司联合
出品，刘邦故里江苏沛县人民政
府联合摄制。编剧李硕儒、张伟
佳，导演黄健中、朱德承，主演王
姬、吕良伟、刘牧、陈炜。

《大风歌》以前汉50年的历史为故事背景，涉及刘邦建汉后翦
除异姓王、吕后与惠帝的较量到建立专权、以及汉文帝的治国良策
到盛世繁荣三个阶段，其中以汉文帝如何为“文景盛世”打下坚实
基础为主线，突出汉文帝仁慈治国的谋略以及以民为本、重人才、
重农业、重民生、重节俭、重孝道等影响至今的治国良策。

编剧李硕儒谈到历史题材创作时说，以唯物史观为指导，以历
史正剧为载体，历史地、艺术地再现五千年文明史，当是对历史负
责、对后人负责的当代文艺家之使命。这也是创作这部剧的初衷。

（央 讯）

《大风歌》：展现前汉50年
政治经济军事文化


