
38责任编辑：高小立 李晓晨 2012年2月20日 星期一专 题

《大戏法》是一部以中华
传统戏法为题材的电视剧。
40集的长度，却鲜见国产电
视剧常见的剧情拖沓、节奏
缓慢之弊病，相反，剧情丝丝
入理，环环相扣，剧情越往后
越精彩，可谓高潮迭起，张力
十足。

该剧主线为复仇，辅线
为中国戏法艺人保护《神仙戏术》一书，剧情犹如中药中的

“君臣佐使”，有主有辅，相得益彰。同时无论堪比当今近景
魔术的莫家手彩，还是以机关道具见长的沈家堂彩，亦或
是颇具魔幻气质、诡异色彩浓厚的鬼道戏法，都自然地穿
插在全剧之中，展现了中华戏法的博大精深和源远流长。
该剧的70余个魔术戏法未有生拉硬套之感，“炮打飞人”、

“手擒子弹”，还有中日、中俄戏法大赛等等，都是为展现与
制造剧情矛盾冲突之所需，都是为塑造剧中人物角色性格
使命为己任，关键时刻的解围、救助，都离不开戏法的贯
穿，使戏法与剧情水乳交融，交相辉映，你中有我，我中有
你。尤其是莫无形最后用自己的生命变了一次惊天地泣鬼
神的戏法，用戏法的小成就了生命价值与民族尊严的大，
将剧中的戏法与戏法中的剧推向了高潮。在这一刻，也让
观众领悟了该剧片名“大戏法”的真正含义。剧中的戏法与

戏法中的剧的有机结合正是
该剧的成功之处。比如《神仙
戏术》的燃烧，以“鬼打墙”的
戏法刺杀曹大人等都是剧情
的演绎，尤其围绕楚将军出
城所设计的一系列戏法，都
是以戏法的神奇玄机助推革
命党的行动。同时戏法中的
剧又用的恰到好处，试想如

果戏法用过了就会失去真实性，该剧并没有把戏法中的剧
任意夸大或神奇化，度的把握还是挺准的。

这部剧成功因素有很多，但是主要因素一是有个好剧
本，《大戏法》剧本改编自原创的网络小说，但是打磨剧本
用了两年时间，精益求精。第二，专业团队将该剧力求表现
的魔术的帅气与鬼气处理得恰到好处。

我们谈弘扬民族文化，谈文化大发展大繁荣，古典戏
法在 2010年已入选国家级非物质文化遗产，但目前的电
视荧屏，以非物质文化遗产为题材、表现文化传承的电视
剧还不多。该剧给了影视工作者一个启示，不要老是将题
材定在帝王将相、才子佳人，不要跟风拍摄那么多的谍战
剧、偶像剧、家长里短剧。老祖宗给我们留下了丰富的文化
遗产，需要我们不断挖掘保护，以最具传播力的电视媒介
将民族瑰宝发扬光大。

电视剧《大戏法》年初在中央电视台电视剧频
道播出，收视率一直保持在高位并不断上升，观众
评价这是新年里最给力的一部戏，是一部思想性、
艺术性、观赏性统一的好作品。

《大戏法》以自然朴实的清新之风，从三方面
弘扬了中国优秀传统文化，充分体现了该剧对思
想性的关注和强调。

一是弘扬中国国粹艺术。该剧以故事的形式
带出了魔术的历史与发展，意在传承和保护中国
非物质文化遗产。观众在《大戏法》中不仅得到艺
术的欣赏，还了解了中国魔术的许多知识和历史
演变过程。

二是弘扬爱国主义精神。《大戏法》塑造了沈
万奎、神秘道士、莫希声这样一些“位卑未敢忘忧
国”的理想人物，在他们身上较多地表现了民族智
性、自信、爱国，内化于心，外化于行，“富贵不能
淫，威武不能屈，贫贱不能移”的品格，面对旦夕之
间的宠辱骤变，从容表现了“苟利国家生死以，岂
因祸福避趋之”的民族气概。这些内容已经成为中
华民族的集体记忆和文化积淀的重要组成部分，
成为维系中华民族自强不息的精神纽带，成为推
动中华民族持续发展的精神动力。

三是弘扬中国传统美德。《大戏法》看似讲述的是一个魔术的
故事，但在整个剧中，在魔术的较量中始终伴随着道德的较量：幻
与实、真与假、义与利、善与恶等等。通过这些较量，该剧隐含着两
个深刻的道德哲学命题：是魔术主宰人还是人驾驭魔术，让它服务
于大众？怎样的人生才是有价值、有意义的？三大戏法世家都以“幻
术”作为谋生的手段，然而，堂彩掌门人沈万奎历经坎坷磨难，终不
改人生之信念，为人之品格。莫无形以掌门人开始，最终被魔术所
主宰，成为牺牲品。该剧最后的落脚点在于弘扬个体道德的自律。
道德既是一个社会的风向标，又是广泛联结社会各领域、用思想与
行为传递、辐射世界观、价值观，并最终形成具有普遍意义的奇特
力量，它以柔克刚，春风化雨，润物无声。社会的发展，如果没有一
个共同的精神家园，就会变得光怪陆离，甚至扭曲变异。把仁义、爱
国、同情、关爱、奉献点亮起来、传承下去，表现出创作者对人的心
灵塑造的追求，这就是《大戏法》的艺术使命所在、生命所在。

中央电视台电视剧频道推出《大戏法》，标
志着对如何打造国家级电视剧制播平台有了
新认知及规律性的把握。要实现这一目标，不
断提高频道品质，应着力从三个方面入手。

首先是文化影响力。究竟什么水准的电视
剧才有资格在国家级电视剧平台播出，最重要
的是要有足够的文化影响力引导观众，仅有精
彩的片段与对白、唯美的有冲击力的镜头是远
远不够的。《大戏法》便是一次很好的尝试，该
剧选取了“魔术”这个巧妙的角度，响应了十七
届六中全会提出的文化大发展大繁荣的国家
战略，特别关注民族文化如何继承传统、走向
未来、走向国际这样一个意义深远的重大课
题。该剧试图以独特方式挖掘、抢救、弘扬民族
民间文化，选择从“魔术”切入，演绎魔术人的
内心、魔术的技法和传承，由此展现了中国近
现代史上的一些重大事件。既是对文化传统的
一种诠释，又具有观赏性和娱乐性。生生不息
的民族文化传统，魔术人的内心世界、精神境
界、道德情操、为人处事的传统习惯等都多侧
面地展现在荧屏上。

电视剧频道新年伊始推出这部开年大戏，
显示了对当下文化发展态势的自觉把握。选择
从魔术切入关照当下是明智的，这一民间文化
资源蕴涵丰富，再加上这几年社会对魔术的关
注度不断升温，都为这部电视剧培养了收视群
体、营造了良好文化期待和认同氛围。因而《大
戏法》在文化影响力上占得了先机。中央电视
台作为国家级电视台历来都重视并积极发挥
引领文化的作用，改革开放 30 年来中央电视

台始终坚持引领文化话语，并以此为使命与责任。
第二，创作的整合力。该剧既是类型剧又是家族戏，还是年

代戏、情感戏，是多种类型的混搭。当下电视剧观众的审美进步
速度远远超过我们创作进步的速度，这让电视剧创作者产生了
很强的紧迫感。该剧自觉把正剧、喜剧、谐剧、悲剧混搭在一起，
融合多种审美元素，这种创作上的新探索体现了对当下电视剧
审美规律的深度把握，显示了创作团队的不俗实力，这都是非常
难得的。

第三，播出的筹谋力。频道在播出中重视宣传、策划，在营销
方面优势明显。如今各电视台竞争激烈，在宣传策划方面绞尽脑
汁，在这样的宣传包围之中，我们如果不利用资源作出回应就会
陷入被动。营销团队主动出击，多方面策划，抓住能吸引观众的
亮点，形成独特的气场，为电视剧的播出营造良好氛围。

文化的影响力，创作的整合力，播出的筹谋力，这三方面的
经验是中央电视台电视剧频道未来创造更多精彩和辉煌的宝贵
财富，期望更多好剧出现在这一国家级电视剧制播平台之上。

40集电视剧《大戏法》，集合了多种引人
入胜的极富观赏性的元素：清末民初的时代
背景下，几大流派的魔术竞技，三个家族间的
爱恨恩怨，日本魔术师对我国民间戏法秘籍
的觊觎，地方无良官吏对民间艺人的欺压和
盘剥，爱国情操与民族气节，复辟与反复辟，
政治和艺术，阴谋与爱情……这诸多成分，在
这部作品中自然贴切地融为一体，使得电视
剧呈现出一种现实感与传奇性浑然交汇的美
学风格。

不难想象，当以这样丰富的内容作为艺
术表达的对象时，它在叙事层面上所呈现出
的面貌会是怎样的繁复曲折、扑朔迷离。多
重线索交织、剧中有剧、戏里套戏等，固然营
造了波诡云谲、眼花缭乱的观赏快感，但也潜
伏着令观众为故事进展中不时的旁逸斜出而
迷失了方向感的危险。有效地支撑整部电视
剧的叙事框架的，与其说是跌宕起伏有时甚
至显得有些匪夷所思的情节，不如说是有几
个血肉丰满的人物，是他们那合乎自身情感逻辑发展的心理冲突、情
感纠结，成为剧情进展最重要的驱动力，使得命运的悲怆感始终缭
绕，使得传奇性一直受到现实性的制约而不曾异化为奇幻和放纵，最
终使得这部电视剧保持了一种内在的均衡。

莫无形（来宝）这一人物形象的塑造，使得这部作品在对人性的探
测上抵达了某种深度。年复一年日复一日，他被复仇的念头牢牢地控
制，那种人格割裂和内心扭曲，发酵成为了一种窒息般的焦灼感，随着
故事的发展愈来愈强烈，给观众造成了一种心理压迫。他后来幡然悔
悟，在黑夜中代弟弟莫希声赴死，付出生命的代价对抗外敌，支持革命
党人的起义，完成了灵魂的再生、人性的复归。相比之下，沈万奎、沈欣
萍、莫希声、司徒瑾等角色所体现出的善良和正义、基于对民族的忠诚
和深沉的爱国情怀而迸发的强大勇气，不畏外敌强暴，不惧官府淫威，
对魔术国粹的保护和传承，更是放射出人性的光彩和底层朴素的道德
情感之美。在展示作为国粹的魔术戏法的无穷魅力的同时，这部电视
剧也很自然地引入了对优秀传统文化深厚内涵的思考。

电视剧《大戏法》融入了多种元素，或者说是多种元
素的拼盘，这一典型的类型题材影视剧，特别符合现代
电视艺术的特点，具体而言就是选择了魔术这一题材，
并将其作为线索贯穿始终，魔术成为该剧最突出的要
素。这种类型化的创作方式在当代电视剧中并不鲜见，
但选择魔术作为着力点，体现出了创作者独到的眼光和
智慧。

《大戏法》呈现给观众的魔术表演具有一定专业性，
但又能让普通观众接受，这其实是非常重要的。当今类
型剧创作存在两个突出问题，一是没有正儿八经的主
题，境界不高；二是创作者专业水平和能力受限，不足以
表现专业领域的题材内容。该剧的魔术表演比较地道，
以让普通观众都能欣赏的水平来处理，类似武侠小说的
处理手法，比如追踪魔术秘籍的情节其实就是武侠小说
中惯用的套路，这也体现了类型化电视剧的创作特征。
尽管魔术中的手彩、唐彩、鬼道等都有专业的、深度的说
法及内部的讲究，但是艺术创作最终必须从深奥中提炼
出直观、简洁，让观众认可、欣赏。

在叙事层面上，该剧采用了我国文艺作品中较为传
统的家族叙事流程。此前许多经典的电影、电视剧以及
文学作品都格外偏爱家庭叙事，以《红楼梦》为典型的诸
多中国文学作品都善用家族叙述表现宏大主题。家族
叙事的特征及要素在这部作品中也有鲜明体现，师兄弟
三个人构成了三大家族，恩怨情仇不断，这种自“五四”
以来较为普遍、流行的叙述方式运用得较为妥帖、恰当。

《大戏法》在主题的选择上蕴涵了中国社会历史的
发展变化过程。倘若一部电视剧只讲魔术，或者只讲家
族，对于当代影视剧来说就缺乏了历史感。该剧在处理

好类型化和家族叙事的基础上，
特别突出了当时中国社会历史
的风云变化，将魔术题材与家族
叙事在主题上升华到一个更高
的境界，这也是检验该剧能否成
功的重要因素。无论是普通观

众、业界专家还是主管部门都对此抱有期待，该剧最大
限度满足了大家的期待，其中不但有一般意义上的社会
发展过程，对历史关节点处战争的叙述也可圈可点，足
见创作者在前期做了大量扎实的工作。

在这一宏大历史背景之中，该剧将复仇的主题以丰
富、复杂的艺术方式表现出来，此前许多影视剧往往忽
视了这一部分，缺少对复仇主题有内心、有质感的阐
释。高来宝的复仇从整体上支配了他的感情变化，复仇
的逻辑线索也非常清晰。他怀有杀父之仇，一面不断感
恩一面要实现复仇，这两方面的分裂结构了丰富的性格
和事件。略感不足的是复仇主题的处理还是过分抽象
化了，与整个作品的历史感不吻合。剧中的双胞胎体现
的其实就是一个人的两种人格，这两种人格在一个人身
上集中表现出来，似乎在一个人物身上赋予了太多东
西。但这种尝试让观众觉得新鲜，此前的许多影视剧作
品无论向恶还是向善往往都表达得不够彻底，而余少群
饰演的高来宝则将性格发展到了极致，如果能把他处理
得像沈万奎一样更有历史内涵，该剧就不仅是“大戏法”
而可以称为“大历史”了。

该剧的感情戏是有中国特色的，有许多动感情的表
达，宝琦这个人物就很立得住，她身上体现了一种只有
中国人才能理解的感情，是融合了忠孝悌义这些具有很
强道德和伦理色彩的特殊的亲情，这些感情纠葛缠绕在
一起，能够呈现出来就已极为不易。总体而言，这部电
视剧融入了很多要素，让观众可以由一处延伸开去产生
共鸣。作品花了很大气力，带来一种特别的冲击力和新
鲜感。悲剧的结局，正剧的叙述，喜剧的因素……为中
国影视剧的创作提供了很多需要认真挖掘的经验教训。

《大戏法》是一部好看的电视剧。首先这部作品的出品
方对观众的期待心理有较准确的把握。中央电视台春节联
欢晚会连续三年都有魔术表演节目，这种新颖的魔术很快
就引发了观众的极大兴趣，但是舞台表演时间毕竟很短，观
众普遍有意犹未尽的感觉，这就培养出了欣赏魔术表演的
潜在市场。电视剧《大戏法》敏锐地感觉到观众的期待，考
虑到电视剧的制作周期,更能说明制片方的市场意识非常
到位。国家现在强调发展文化产业，投资和主创班底固然

重要，但更主要的是对观众的研究和对市场的准确把握，
《大戏法》提供了非常有益的经验。

第二这部作品的投放期安排在岁末年初，广大观众的
收视心理非常好，在这个时段内，忙碌了一年的人们时间
相对宽裕，心情相对轻松，文化休闲消费心理较强烈，能
够持续关注有特色的长篇电视剧，时间、情绪、心态也是
重要因素。美国金融危机爆发之后，进电影院的观众明显
增加，《大戏法》在这个时段播出，应该说是占尽了天时地
利人和。

第三该剧不仅展现了很多魔术的片段和戏法，还讲述
了沈家和魔术戏法之间争斗的故事，把艺术渗透在故事中，
通过武侠作品中常见的争斗模式，围绕斗智斗勇的情节，把
保护文化遗产的理念也纳入其中。略感遗憾的是，该剧如
果用喜剧风格来处理，可能效果会更好一些。

名为“青年影响力”的《大戏法》开播盛典是在中央民族
大学举行的，盛典包括一台晚会，一个座谈会，通过这样的
活动可以看出中央电视台电视剧频道确确实实在落实党中
央提出的“走转改”的倡议。

《大戏法》因为在中央民族大学举行开播盛典，所以我像
看自己的孩子一样看完了全剧。从一些戏外的角度来看，

《大戏法》练的是真功夫，制片人用了3年时间精心打磨。过去人们常说魔术是假的，功夫是真的，的确如此。另外，从文化
创意和传承角度来看，《大戏法》也有很多可圈可点的地方。首先该剧选择中国传统戏法，对中国传统艺术及民间传统文化
进行独特阐释，让观众重新认识了戏法及这一传统文化资源的价值，对它进行了重新认知和价值转换。这种对传统文化资
源进行有效转换的做法，对于今后我们发展文化产业、展示文化创意都是一次非常好的尝试，对传统戏法和传统文化的传
播及推广也有很重要的价值和意义。同时，这部剧通过故事和人物重构了社会价值观，弘扬了主流道德观。

张子扬：做好定制剧的引导
定制剧本身要做好两个引导，一是引导创作，二是引导播

出。面对不简单的电视剧市场，感谢该剧创作团队历经4年给观
众推出了这样一部文化丰厚、特色迥异的电视剧作品，这是央
视八套推出的首部定制剧。当初双方在文字上什么承诺都没
有，靠的是互相的一个信任。频道对这个剧的编排非常地坚定。
因为是开年戏，这对一个频道特别是对改革之后频道的整体形
象特别重要。2011年年初，频道班子曾围绕以热闹的穿越剧作
为开年戏还是以表现当代青年军人风采的剧作为开年戏有过
讨论，后来大家几经选择，也分析了各种各样的可能性，选了

《第五空间》作为去年的开年戏，同样也是用这样的机制，最终
选择了《大戏法》作为今年的开年戏。

我有一个体会，作为国家电视台，电视剧品质与品位应有
我们自觉地文化选择，作品的哲学思想、美学思想，应该是国家
级电视台选择的标准和方向。《大戏法》作为魔术题材，是电视
剧创作史上的一个弥补和丰富。作为中国电视剧第一频道，也
是惟一的电视剧专业频道，我们有使命和责任来推动和引导创
作，用播出的优质电视剧来影响市场。

陈冬冬：寻求题材上的新突破
我是４年前接触这个题材的，起因是2009年刘谦的一个魔

术让我产生了很大的兴趣，当时正好有人给我介绍了一部魔术
题材小说，当即就决定了选择这个项目，之后和中央电视台影
视部有了交流。

这些年，电视剧跟风现象比较严重，我在抓选题上始终
很困惑，一直在寻求题材上的突破，由于对魔术的喜爱再加
上小说故事情节的复杂性，还有中央电视台电视剧频道对这
个题材的认可，给了我信心。从小说到剧本三易其稿，经历
了将近３年的时间，不断地调整修改，两位作家对这部戏投
入了很多。央视把该剧作为电视剧频道的首部定制剧，也让
我们倍感压力。央视作为国家级播出平台，对电视剧的质量
要求很高，再加上在整个创作过程当中批评声较多，压力就
更大。

魔术设计完了之后就牵涉到道具的制作和保密协议，我跟
刘谦交流多次，最后达成共识。在拍摄过程中，我们给自己出了
一个难题，一定要一镜到底，刘谦也赞成。有人说拍电视剧用不
着一镜到底，我们之所以坚持一镜到底，就是要向老艺人致敬。
在战乱年代，魔术艺人为了弘扬中华文化，甚至付出了生命的
代价，我们只不过是辛苦一点，多付出一些劳动。刘谦团队和他
的合作伙伴全程陪同，完成了魔术的创作，我们以诚意完成了
这部作品。该剧能得到观众的认可与前期的准备分不开。从该
剧播出到现在还不断地有观众跟我们互动，证实了这是思想
性、艺术性、观赏性统一的一部戏。

韩建群：接地气，出新招，合大事
第一，《大戏法》这部戏接地气，很多人说现实题材的戏比

较容易接地气，但是我认为所有戏都能接地气，只要电视剧中
的人、事、情、理这些在观众看来都像发生在我们身边的一样，
就足以实现这一目标。中国传统文化在中国人心里是根深蒂固
的，很多元素、精神都融入了每一个中国人心中，该剧恰恰把这
些元素都巧妙而自然真实地反映了出来，特别能够打动人心。

第二，这部作品出新招。《大戏法》选题新，魔术题材填补了
中国电视剧创作的一个空白，中央电视台电视剧频道抢了先
机。二是角度新，抓住了一个好选题，核心是弘扬了民族文化，
用人来把握戏法，又以戏法来反衬每一个人的人生，这些角度
都特别好。三是手法新，该剧用了多线索多类型，虽然用了戏法
的载体，但表现手段都非常新，包括描述段落的一落到底，都表
明出了新招。

第三，成功之处在于合大事。一是合了现在中华民族文化
传承的大事，戏法是中华民族文化中的瑰宝，也是文化传承的
一个重要部分，抓住了这个节点和载体，使文化传承在剧中有
了特别好的表现。二是合了民族崛起的大事。中华民族真的崛
起了，该剧符合了观众和整个社会对民族崛起心理的契合，突
出表现了民族精神。三是合了人间道义的大事。所以接地气、出
新招、合大事是这部剧成功的三个方面。

汪 恒：标准是“三性”统一
《大戏法》是按照思想性、艺术性和观赏性三性统一的标准

为中央电视台电视剧频道专门定制的一部作品，作品的闪光之
处撑得起开年大戏的分量，因为电视剧是在家庭中观赏的艺
术，我们在审查中也尽可能地做了一些调整，进行了认真打磨。
比如删掉了一些杀戮和血腥的镜头，在这些方面的审查央视坚
持比较严格的标准。

申积军：做好宣传规划
《大戏法》从去年 9月底就开始做近期、中期和远期宣传规

划，着重做了以下几个方面的工作。一方面是跟台内各方合
作，首先跟总编室合作，提前两个月宣传片就在央视 15个频
道播出，然后又跟新闻频道合作，播出了开播盛典的新闻，
还和总编室合作举办了中央电视台走进大学的活动，长达 90
分钟。另外联合了 50多家网络媒体，通过举办发布会、视频
传播、社区传播和论坛等方式共计发布了48篇稿件，11个宣
传片和人物专访。我们依托 《影视同期声》 和 《影视俱乐
部》，一共做了４个专题。另一方面是跟台外合作。首先联合
60多家平面媒体、网络媒体和电视台，一共发表了80多篇稿
件，9个版本的精编宣传片视频，跟5家网站进行了深度合作。此
外，我们首次尝试跟移动多媒体进行了合作，开始了与《手机
报》和移动媒体的合作，使得《大戏法》的宣传突破了时空限制。

《大戏法》推广期间也是电视剧频道微博正式启用的时间。
《大戏法》开播盛典当天，频道微博率先以刘谦、巍子、余少

群的微访谈活动，吹响了盛典当天的第一次集结号，并随后进
行图文直播，让网友与主创进行现场交流，播出期间，频道微博
举办的观剧有感征集活动得到了积极响应，网友以大段文字抒
发《大戏法》带给自己的感动。这些举措都取得了非常好的宣传
效果。

周亚平：求变求新
一是“变”，求变求新，追求变化，变事后追踪为前期追踪，

这几年省级卫视以拼星的策略，把政策和价格的优势用足了，
这些媒体就形成了较好的预购和定制体制、机制，这对中央电
视台构成了一定的压力，因此我们的策略就是在市场上抓一些
重要剧目，《大戏法》在这样的环境和背景中应运而生，也收获
了比较好的效果。

第二是变个别效应为综合效应，《大戏法》产生的综合效应
和整体效应比其他剧目要好，首先这是一部定制剧，第二它是
频道的开年大戏，在央视逐步改革创作竞争购买策略的时候，
这部剧的效应可以进一步扩大。今年定制的概念应该在这一基
础上谨慎地进行总结，推广效果，电视剧频道今年起码有8部定
制剧，我们在运作的过程中加快了步伐，力求把好作品转化成
好的电视剧产品。

第三是变被动市场为主动市场。前几年电视剧市场被别
人引领着，这是不可回避的。但现在中央电视台电视剧频道
明确了打造中国电视剧第一频道的目标，在整个电视剧市场
发展中要发挥引领作用。国家级电视剧频道应当建立标准化
的风向标，《大戏法》既是一种标准，也是一个风向。

电视剧《大戏法》的启示意义
央视自去年频道制运营以来

首部定制剧《大戏法》播出后反
响不俗，为认真总结该剧的成功
经验，中国视协、中央电视台电
视剧频道与本报日前联合召开研
讨会，与会者从该剧创作、市
场、宣传推广等方面进行了有益
的研讨，对央视今后的编播宣传
推广等各方面有非常重要的启示
和意义。 ——编 者
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