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■呼 声

■艺 谭

■评 点

随着中国艺术品拍卖市场“亿元时代”的到来，在繁荣火
暴的盛景下面，也汹涌着制假、拍假、鉴假、护假的滚滚浊流。
近些年来，一些涉假事件频频屡现，令人错愕，让社会哗然。

在此仅举几项实例：
在中国拍卖行业协会发布的“2009 年拍卖业十大事件”

中，上海艺术品收藏者苏敏罗2005年在北京翰海拍卖公司以
235万元总价拍下的一幅吴冠中的《池塘》油画被疑为赝品后，
收藏者请画家本人鉴定，吴冠中随即在该画背后写下“此画非
我所作，系伪作”的明确结论。为此，苏敏罗将该拍卖公司及
画商一并告上法庭。结果，北京市高院作出终审判决，认定拍
卖公司事先所作拍件真伪的免责声明具备我国《拍卖法》规定
的法律效力，驳回原告全部诉讼请求。

2011年9月，中央美院油画系研修班第一届的10名同学，
从世界各地致函《南方周末》声明：2010年6月，北京九歌国际
拍卖有限公司以7000多万元人民币拍出的徐悲鸿名为《人体
蒋碧微女士》油画，系他们当时一名同学的课堂习作。此后，
包括陈丹青、徐唯辛在内的艺术家，均明确否定了这幅油画写
生是所谓“徐悲鸿的作品”。

与此异曲同工的是，近年来破获规模最大的一起造假案，
始作俑者是河南商丘的几个农民：2001年前后，郭伦信等几人
伪造了1000多幅“长安画派”画家石鲁的作品，并编排出一个
令人信服的故事，为了弄假成真，也为了进一步抬高画价，造
假者还策划了一系列在北京召开的有知名专家出席的“石鲁
遗作展”和研讨会，如此一来，海内外慕名求购者竟然趋之若
鹜，直到郑州市原邙山区委书记冯刘成斥资400多万购其画作

行贿相关政要之事败露，其中内情才告白于天下。
凡此种种，不一而足。
在金钱的巨大诱惑面前，中国艺术品拍卖市场中一条以

牟暴利为纽带的制假、拍假、鉴假、护假的相关利益链已然形
成，且有愈演愈烈之势。面对如此乱局，人们不禁要追根溯
源，这一切到底是怎么发生的，究竟是谁在促成并保护这种现
象的屡次频现，难道就没有切实有效的办法制止这种乱象的
发生与重演吗？

于是，业界有人提出，要大力提倡从业者的道德自律；提
高收藏者的风险意识；对知假鉴假者予以曝光并加以批评教
育；加强对拍卖公司的整顿与管理；希望政府参与，认真清理
行业规范，以确保投资者、收藏者的合法权益等等。

笔者认为，上述意见和建议都无不可，都可以实行，但若
真要彻底杜绝，就不能只治“标”，不治“本”，而必须“标”、“本”
兼治。

应该看到，一种现象反复出现，且越来越有恃无恐，其中
定有彼此勾连的深层原因与保护机制。

追溯上述涉假案最终的司法判决，我们完全可以负责任

地说：这更深层次的根源，或者说这个“本”，就是现行的《拍卖
法》。

1996年国家颁布施行的《拍卖法》，的确为规范古玩艺术
品的拍卖设计了比较完整、规范的制度。但事隔多年，当最初
偏重定位于“收藏”的行业现如今已经迅速发展成为巨大的产
业之时，其中存在的明显漏洞便立现端倪。尤其是其中第61
条第二款“拍卖人、委托人在拍卖前声明不能保证拍卖标的真
伪的，不承担瑕疵担保责任。”就是这一条，事实上已经成为庇
护胆大妄为者制假、拍假、鉴假、护假的法律依据，成为制造艺
术品拍卖市场乱局的保护伞。

据悉，之所以会形成这样一个法律漏洞，是由于当年参与
立法的多是艺术品拍卖界内具有一定法律知识的人士，其中
尤以拍卖行的从业者居多，而这些从业者在制定法律的时候，
由于参酌了旧时流行的拍卖行规，所以在拍卖法这一环节，原
本意在针对个案的解决与保护，在法律实践中却急剧演变成
对单方面利益与权属的保护与庇佑。

我们知道，在旧社会，能够收藏有价值艺术品的人，多为
大户人家，只是到了家道中落万不得已之时，才拿出自己喜爱

的玩意儿去卖。因此，为了维护自尊，售卖者大都隐晦自己的
真实姓名。这样一来，许多艺术品的来源与真实性就难以得
知。而时日一久，就形成了“管卖不管真”的行规民约，以致最
终竟然形成以法律形式出现的判决依据。

实事求是地说，《拍卖法》中第61条第二款，本来属于
法律执行的附带解释，本意绝非护假，但由于“吴冠中假画
案”引起了社会的广泛关注，一旦形成判决，就被赋予法律
的示范导向，于此，才使一些心怀不轨者意识到既然法院如
此判决，那就完全可以利用此项条款作为制假、售假的保护
伞而不会被追责，更不会受到法律制裁。也正由于 《拍卖
法》上具有这样的免责条款，才有人利用并扩大了这一法律
漏洞，发展到有些拍卖行居然敢拿着明知的赝品去知假卖
假；一些文物鉴定专家才可能在利益的驱使下，昧着良心去
鉴假、护假。

为此，笔者呼吁：为了有效制止中国艺术品拍卖市场乱
局，只依靠中拍协于2011年6月发布的《中国文物艺术品拍卖
企业自律》这样不具备法律效力的“行业自律公约”还不够，更
重要的是，必须适时修订《拍卖法》中第61条第二款的明显纰
漏，同时判定典型案例，以昭世人，还须制定“鉴假、售假者将
被终身追责”并“赔付购买者相应经济损失”以及制订“如何处
理存疑者”等细则条款，以切实保护收藏者的法律权益与经济
利益。只有这样，才能维护法律的信誉与权威，才能从根本上
遏止涉假事态的进一步发生，才能有利于吸纳更多的资金放
心地投入到这一市场，才能保证和促进中国艺术品拍卖市场
健康、有序地向前发展。

立法整治艺术品拍卖市场乱象
□张冠宇

五幕传奇剧《暴风雨》是莎士比亚创作的最后一部作
品，被称为“诗的遗嘱”。全剧建构在一个复仇加宽恕的母
题之上，以充满诗意和哲理的语言，赞美了纯真的爱情，张
扬了理性、智慧、自由的力量。作为一部有着丰富想象力
和思想蕴涵的作品，该剧曾吸引了包括英国导演彼得·布
鲁克、意大利导演乔吉欧·斯特雷勒在内的众多戏剧艺术
家的关注，成为莎剧中搬演次数最多、最受青睐的作品之
一。在北京人艺建院60周年精品剧目邀请展演期间，“契
诃夫国际戏剧节”带来了由英国导演迪克兰·唐纳伦执导、
俄国戏剧艺术家参演的《暴风雨》，英国式的极简主义、现
代风格与俄国式的写实主义、厚重传统拼贴融合，让中国
观众在突如其来的“暴风雨”中，享受了一次充满惊诧与兴
奋的戏剧之旅。

场灯还大亮，只见一个不修边幅、脚踩凉鞋、略显
沧桑老态的男演员从左侧登台。他随意提起一个空置的
塑料酒箱，来到舞台中央，面向观众而坐。忧虑、彷徨
的眼神透露着他内心的不安与焦灼。当背后投影出现风

暴中的大海场面时，我们才
知晓，这就是那位遭遇家族
重大变故、背负复仇使命的
米兰公爵、魔法师普洛斯彼
得。戏剧就在这种不同常规
的凝视中开始了。

扮演普洛斯彼得的演员
已经年逾70，他纯正的“斯坦
尼式”表演功底无疑为其角
色创造增色不少。显然，写
实化的表演和戏剧性极强的
动作为普洛斯彼得赋予了新
的内涵。他的胸有成竹、志
在必得更多被复杂的内心纠
结所左右，这一切都在他与
女儿米兰达、精灵爱丽儿、奴
隶凯列班等人的关系中呈现
出来。如当米兰达出场时，
他以威严、暴虐吓退了米兰
达的温情、疑惑；12年前被赶
出公国的经历成为他内心挥
之不去的阴影，他希望米兰
达能记住这一切，然而，米兰
达的干净、单纯又时时令他
感到不安。借助两种不同情

绪的对抗，在强弱分明的身体角逐中，普洛斯彼得展现了
权威，同时也尽显了对女儿的疼爱。

迪克兰·唐纳伦创立的“与你同行”剧团多年来一直致
力于表演领域的实践。他们的舞美并不时髦，美学观念甚
至有些落伍，但是剧团对演员表演能力的开发却独树一
帜。在迪克兰·唐纳伦看来，《暴风雨》的剧本“适合这些特
定的演员”，这为他的表演实践奠定了基础。从现场演出
看，主要表现在：首先，他给每个演员都量身定做了适合角
色本身的表达方式，这些个性化的设计既改变了观众对角
色的审美期待，又加深了演员与观众之间的现场交流，提
供了欣赏剧作的新视角，如让剧中每个人都穿着现代的服
饰，用 5个身着黑色西装的男士饰演精灵等，完全依靠各
自的肢体动作和言语实现角色转换。其次，让演员与演员
之间在舞台上相互碰撞、释放能量，通过彼此的依存关系，
展示剧中的一切场景、情感、冲突，为观众预留无限的想象
空间。如米兰达与菲迪南初次见面一场，二人从最初的相
互观望，到匍匐中相互打探，再到勇敢地拥抱在一起，把

情感的冲动、青春的不羁、欲望的张扬展现得淋漓尽
致。此外，5 个精灵以乐队的形式出现，伴随着俄式风
情的音乐曲调、节奏感强烈的换位，神奇的魔法得以显
现，施法者与受法者共存在同一个空间，带有强烈的仪
式感。再次，适当采用了间离化的表现方式。如一边讲
述自己的遭遇，一边在舞台上出现故事中的人物，这种
电影中常见的回忆镜头，一下子将不同的时空连在了一
起；菲迪南搬木头的场景，所有的木头均由饰演精灵的
演员扮演，这样既点出了精灵的身份和劳作的过程，也
为戏剧平添了游戏性、趣味性；米兰达、菲迪南的婚礼上，
戴着假面手持镰刀的农民们欢快地跳着丰收之舞，此时普
洛斯彼得突然喊停，舞台监督也从后台突然出现，这一打
破常规的“戏中戏”的效果，更是让观众感到戏剧与现实之
间的微妙关系。

《暴风雨》把人的丰富性、复杂性呈现在舞台之上，同
时，让每个演员释放了最大的表演能量，并使其与相对封
闭的舞台空间戏剧性地融合在一起。这个空间简化了一
切装饰性的道具、灯光，仅有的三块巨大平板组成的弧形
墙面，以及均匀安置其下的三扇门，形成开放性的舞台支
点，为剧情的发展提供了一切可能。而所有的道具，海沙、
水桶、箱子、绳索等随意地放置在墙面下，随时被演员运用
到表演中，更是为这个粗陋的空间增加了诸多的不确定
性。

迪克兰·唐纳伦的舞台上一切皆有可能。巨大的投影
打在平板上，刹那间让舞台变成了狂风肆虐的海洋；两扇
打开的门内，惊慌失措的王公贵族以及水手们挣扎的呼
喊、动作则将观众带到了即将倾覆的海船上；而舞台中央
沉默的普洛斯彼得，又在海岛的洞室静候喜讯的来临。三
个空间同时并置，巧妙地把第一幕中三股不同的力量展现
在观众面前。剧中，门的设计别出心裁，它既实现了剧中
不同时空的转换，又让演员流动起来，增加了演出的紧凑
感。如同精灵的魔力一样，在各种元素的配合下，整个舞
台空间充满着智慧和隐喻，是普洛斯彼得的心理世界，还
是魔法制造的幻境；是创作者在认真讲述莎剧的故事，还
是提醒我们这只不过是一场戏。戏终人散，一切答案抛给
了观众。

在泛娱乐化时代，《暴风雨》的上演让我们回到自身，
回到诗一般的语言和文学中，去分享、体悟那些属于心灵
的想象和自由。形式的伪装都是徒劳的。当我们用倾慕
的眼光去观察、品评那些打动人的戏剧演出时，我们发现，
戏剧的本真还是表演。惟有扎实的表演，尊重观众，敬畏
观众，戏剧才有不竭的生命力。
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以文化自觉提高戏曲的竞争实力

对于戏曲工作者而言，以文化自觉提高戏曲的竞争
力，意味着戏曲工作者能够清醒地认识戏曲在当今时代
的困境，以一种积极、健康的心态来肩负起传承和发展
戏曲的时代使命和重任。笔者认为戏曲工作者要积极构
建三大体系来提高戏曲的竞争实力：

一是构建充满传统韵味和魅力的戏曲传承体系，充
分体现戏曲的历史价值和人文价值，使戏曲在文化市场
中具有不可替代性。构建戏曲传承体系是发展戏曲、提
高戏曲竞争力的重要基础工程。对戏曲传承体系的构建
就是要有系统、可持续地把戏曲优秀传统保持和弘扬下
去，并使之融入戏曲创作之中，增强戏曲的传统韵味，
提高戏曲的魅力和吸引力。在构建戏曲传承体系时要以
高度的文化自觉来全面审视和梳理戏曲丰富而宝贵的文
化遗产，要进一步收集和整理地方剧种传统资源，并建
立各剧种传统资源库，并在此基础上重点做好优秀传统
剧目的传承，做好传统曲牌和唱腔的传承，做好传统表
演特色传承。

二是构建具有现代理念和元素的戏曲创作体系，促
进戏曲艺术融入现代艺术体系中，使戏曲成为现代文化
产品中的重要一员。也就是说戏曲从剧本的一度创作到
舞台的二度创作都应当在坚守优秀传统和本质特征的原
则下创新思维、与时俱进地注入现代理念和现代元素，
以此增强戏曲的现代性，提高戏曲的现代竞争力。在剧
本创作上无论是新编历史剧、整理传统戏还是现代戏创
作，戏曲创作者都应当在充分吸收传统剧本创作精华的
基础上，强化其创作中的现代意识和观念，其题材、主
题思想、人物形象都要有现代意义，结构布局要符合现
代人的心理和节奏。在舞台创作上戏曲艺术家要在保持

戏曲舞台传统特色的基础上借助现代技术和手段，以现
代思维与理念把体现时代特征、现代质感的元素注入到
戏曲的音乐、舞美、表演、导演中，形成传统韵味与现
代色彩交相辉映的戏曲舞台表现体系。

三是构建目标受众明确的戏曲营销体系，让戏曲再次
进入大众欣赏视野，使戏曲成为大众乐于消费的文化产
品。在多元化的文化市场里，任何一类文化产品都不可能
做到人人来消费。确立、锁定目标受众，培养、吸引、保持和
扩大目标受众已是当今每一类文化产品的重要营销策略，
戏曲也不例外。为此，戏曲工作者应主动走进大众，深入调
查和分析他们对戏曲的要求和期待，在此基础上确立和锁
定本剧种的目标受众，采取措施加强与这些受众的感情
联络，加深他们对戏曲的认同和喜好，培养他们对戏曲
的观赏习惯。对目标受众的锁定应重点关注两类人群，
一是少年儿童，他们是戏曲未来的消费主体，大力培养
他们对戏曲的爱好是至关重要的；二是戏曲爱好者，要
持续保持他们对戏曲的关注，并通过他们来进一步扩大戏
曲爱好者队伍。

以文化自信拓展戏曲的传播空间

中国戏曲是中华民族传统艺术的重要代表，我们在传
承和发展中国戏曲时要怀有自豪感和自信心，要以高度的
文化自信来拓展中国戏曲的传播空间，以此展示戏曲的魅
力和风采，扩大戏曲在海内外的影响，发挥戏曲塑造国家
文化形象的独特作用。笔者认为要着力实施戏曲的两大传
播策略来拓展戏曲传播空间，加大戏曲的影响力度、广度
和深度。

实施戏曲“广交友”的国内传播策略。具体来说就是要
善于借外力来多渠道、多方式加强与大众的交流互动。一
方面在相关戏曲活动中，要吸引民众参与其中，让戏曲名

戏、名家与大众多接触、多交流。如在举办戏剧节、
戏剧会演等活动时，不应仅把这些活动当成是业
界的聚会，而应当把它们做成大众的文化盛宴、一
项重要的戏曲传播活动，要广而告之，想方设法吸
引广大观众前来观赏戏曲演出。再如戏曲界要重
视和支持戏曲票友会活动，很多剧种都拥有忠实
戏迷组成的票友会，这些票友会时常开展联谊、比
赛等活动，他们是推动戏曲传承和发展的一支重
要力量，应关心和帮助这些票友会开展活动，并使
之成为传播戏曲、壮大戏迷队伍的重要阵地。另一
方面戏曲界要进一步加强与教育、旅游、文物、媒
体等部门的联系和合作，要持续推进戏曲进校园
的传播活动，并使之长期化、常态化，以优秀、经典
剧目熏陶、感染学生，加深他们对戏曲的认知和兴
趣；要让地方戏曲演出深入当地旅游市场，以具有
浓郁地方色彩的戏曲来吸引广大游客的关注和观
赏，使之成为当地旅游项目的特色内容，更借此来

展示和传播地方戏曲；要加强与广播、电视和网络等媒体
的合作，通过这些媒体的相关频道和栏目来增强戏曲名家
与戏迷的互动性活动，这既可提升戏曲名家的社会知名
度，又可满足戏曲“粉丝”的“追星梦”，从而增强戏曲的吸
引力和感染力。

实施戏曲“走出去”的海外传播策略。实际上很多剧种
已走出国门，开展对外文化交流。如创办于2003年的巴黎
中国戏曲节到2011年为止举办了四届，此节每两年一届，
每届都在中国挑选若干个地方戏曲的优秀剧目参演。再如
成立于 2005 年的中国剧协梅花奖艺术团，就先后出访了
澳大利亚、美国、法国、德国等国家。但是，戏曲“走出
去”还未形成系统性、规模性、长效性，其作用和影响
还很微弱。因此要建立戏曲“走出去”的长效机制，把
戏曲“走出去”作为一项长期的文化工程，作为中华文
化“走出去”的重要组成部分，从政策和措施上保证戏
曲“走出去”制度化、常态化，特别是要创造条件和机
会鼓励和推动更多的戏曲院团和戏曲艺术家能够时常走
出国门，在国外舞台上尽情展示中国戏曲的魅力和风
采，并借此开阔他们的艺术视野，来更好地促进中国戏
曲传承和发展；二要打造国外演出的品牌剧目，戏曲有
着自身独特的审美原则和规范，要让国外观众能够欣赏
和接受，到国外演出的剧目就必须寻找与国外观众审美
心理和需求的契合点，特别是要打造出适合国外演出的
品牌剧目，从而为广大海外观众所欣赏和接受；三要搭建
戏曲海外传播平台和培育戏曲海外演出市场，加强与国外
有关文化机构的联系，建立起密切的合作关系，积极开展
有影响的文化交流活动，如可在世界重要城市定期开展中
国戏曲全球巡回展演活动。此外，可依靠国内经验丰富的
对外文化交流公司，以及发挥海外华人社团作用，使戏曲
院团更好地进入海外演出市场，扩大戏曲海外影响。

亚里士多德的《诗学》中说，“一桩可信而不可能的事，比一桩可能
而不可信的事更为可取。”电视连续剧《一生只爱你》中，男主人公刘胜
利与女主人公石小青长达20年的相爱而不相见，6338天的想念，13次
的擦肩而过，在赚足观众眼泪之外，为这个爱情已不再纯粹的时代书写
了一段奇美的人性礼赞。

这是一个渲染“错过”的故事，观众在抱怨编导一次次让两个深爱
的人错过的同时，也身陷有情人是否终成眷属的巨大悬念之中。与爱
失之交臂的事实，并不仅仅发生在刘胜利与石小青之间，追求着刘胜利
的沈虹、虞美娟，爱慕着石小青的安宝贵、李志高，以及对沈虹锲而不舍
的何必，都被这偶然的“错过”卷入“爱而不得”的情感旋涡。爱情，因为
现实的稀缺，而显得弥足珍贵。该剧以创新的叙事手法，将那些美好的
爱情置于闪回和留白之中，呈现了一幕幕令人揪心和惋惜的现实；以贯
穿始终的套层悬念设置，将刘胜利为爱苦等、石小青不明真相、引弟子
寻找真亲的总悬念在最后的高潮中统一解开，情绪达到极致；以极富意
味的人物塑造，用20年不婚不娶、恪守承诺的刘胜利和忍辱负重、自力
更生的石小青两个主人公，深刻诠释了关于爱情和生活的“理想主义”
与“现实主义”。全剧之所以令观众欲罢不能，正是在于这理想与现实
博弈所产生的巨大戏剧张力。

这是一个关注“底层”的故事，围绕刘胜利寻爱、石小青奋斗、引弟
子寻亲三条主线所钩织的人物群体，都处于城市、乡村的基层，那跌宕
起伏的奋斗轨迹、那爱痛交织的日常情感，为该剧赢得了最广大的群众
基础。刘胜利从一个插队落户的文工团员，参军成为一名文艺兵，转业
后进工厂在工会工作，之后调入生产第一线，成为销售骨干。刘胜利被
赋予了那个年代很多知识青年的人生写照。石小青曾是文工团独唱演
员，后因变故寄人篱下，违心嫁给年长自己 10 岁的安宝贵，开过乐器
厂、摆过服装摊，因不能生子遭遇离婚，最后成功开创自己的服装品牌，
完成一个弱女子到一个女强人的人生转变。收留石小青的农村表姐、
表姐夫一家，收养引弟子的残疾泥瓦匠吴福禄一家和守寡多年的女工
秀芬，在铁轨上救下石小青的铁路工人马善民一家，与小青合伙做生意
的燕子等等，都是城乡最底层的小人物，他们身上的淳朴、善良、敦厚为
该剧至真、至善、至美的价值追求描绘了底色。

这是一个关于“怀旧”的故事，从上世纪70年代到90年代，剧中没
有过多地描摹那些标识时代的事件，而是用真实可感的细节勾勒出急
剧变化的现实和不曾泯灭的理想。为了着力表现情感，全剧将时空背
景推至虚焦，没有标志性建筑，没有划时代的历史事件，但观众依然可
以感受到全剧真切而浓厚的时空氛围，那细致入微的美术、服装、道具
设计，那表征时代的人物动作和人物台词，都呈现出清晰可辨的时代肌
理。经历过这些时代的观众，很容易跟随细节产生认同，引发怀旧，与
剧中人物一道，为爱情而憧憬、为理想而奋斗。在婚恋交友节目盛行、
速配交友网站火爆的今天，刘胜利为爱苦等20年，只说了一句“作为一
个男人，如果对心爱的人都无法遵守承诺，你觉得他还值得去爱吗？”不
正犹如那久违的澄澈理想，令习惯了情感快餐的人们振聋发聩。

自省吾身，当今的电视剧人，不也正如剧中刘胜利与石小青一般，
进行着“理想与现实的博弈”吗？纵观当下影视剧创作，“穿越”之风尚
未平息，“宫斗”、“谍战”盘踞荧屏，“婆媳”、“剩女”轮番上阵，真正的现
实题材难突重围。《一生只爱你》在央视得以热播，从侧面反映了广大观
众对于现实题材情感剧的热情和对“真、善、美”价值导向的期许与呼
唤。作为国家级专业电视剧播出平台，坚持正确的价值导向和高尚的
审美导向，以“品质、品位、品格”为践行目标，满足广大受众的文化与精
神需求，既是义不容辞的职责使命，亦是矢志不渝的理想追求。愿我们
用播出引导创作，用理想改善现实……
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以文化自觉自信
发展中国戏曲

□李仲才


