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喜剧电影不能仅满足于“图一乐”
□徐韫琪

一部小成本喜剧影片在市场上近乎癫狂的
表现，构成了近年来中国电影业界一起令人惊诧
的“事件”。把观众摆放在什么样的位置，直接决
定了能收获什么样的回报。然而，能否将所想变
为可能，最终实实在在落实为看得见的票房实
绩，却是一个残酷而异常艰难的考验。在这方面
付出沉重代价者，可谓屡见不鲜。而《人再囧途之
泰囧》(以下简称《泰囧》)，恰恰是一个成功的范
例。

对于纳入文化工业体系、进入消费市场的商
业电影，它带给观众的第一性功能便是娱乐。换
言之，尊重电影的娱乐属性，也就是尊重观众（绝
大部分观众）；而尊重观众、向观众“献媚”，便意
味着要以消费者的主导趣味为杠杆来进行文化
产品（电影）的创作与生产。当然，趋从观众趣味
的同时如何对其进行引导，是另一个层面的问
题。在这个意义上，《泰囧》所做的，仅仅是一部中
规中矩的商业类型片应该做的一切，它选择了草
根喜剧作为类型，以让观众发笑为不二的创作法
门。笑，既是影片的形式，也是影片的内容；笑，是
影片的起点，更是它的终点。这是该片之所以在
中国电影史上创下如此多空前的记录的奥秘所
在。

《泰囧》是一部“纯正”的喜剧。影片中有不少
关于商业电影教科书式的呈现。比如模仿和借
鉴，影片有意识地借鉴了诸如《午夜狂奔》《宿醉》

《三个傻瓜》等影片中的桥段；比如类型的纯粹和
叙事模式的沿袭，影片延续了《人在囧途》的公路
喜剧片模式，将故事主体段转移到了异域，尽管
环境有了变化，但非常坚决地服从于本土观众的
思维情感方式，故事脉络清晰，频繁的笑点中夹
杂着脉脉的温情。此外，在演员组合上，三位目前
华语影坛极具号召力的喜剧演员联袂演出，更是
该片成功的一大法宝。

徐峥饰演的徐朗，代表的是打拼在都市中的
所谓成功人士，拥有高薪和优裕的生活条件，手
中还攥着技术发明专利，但仍不满足于目前的生
活状态，为了所谓的“成功”在透支着家庭与亲
情，心底的善念在等待着被唤醒。毋庸置疑，这种
不上不下、患得患失的“成功商务男”形象，在白
领一族中极具典型性，故而能在年轻的都市观众
中引发普遍的共鸣；其带有南方式“精明”的新都
市男人形象，也区别于以葛优为代表的口齿伶俐
却内心温厚的北方顽主，形成了一种独具魅力的
喜剧形象类型。

王宝的角色完全就是为王宝强量身打造的。
他是全片大部分笑料的来源，也担负着唤醒徐朗
内心正能量的职能。这位农民工式的奇葩游客，
不通英文，以卖葱油饼为生，以其超乎常人的开
朗、达观、乐天反衬出所谓都市成功人的多疑、焦
虑和猥琐。上流与底层社会，展现着从性格、行为
到情感方式上的巨大反差，而这种反差置身泰
国，更因为当地的特殊风俗而得到了更强烈的喜
剧化呈现。影片最后，都市精英在草根族的感召
下，重新收获了对于生命和亲情、对于理想和职
责的理解，从迷失的成功法则中脱身而出，投向
了新的人生境界。如果说，徐朗这一都市白领形
象成功实现了观众的自我投射，而王宝则迎合了
观众情感宣泄和情绪释放的需求。此外，黄渤饰
演的腹黑男高博，虽不如徐朗和王宝那般完整和
丰满，但在有限的篇幅中完成了始终给徐朗施加
压力的任务，也催生了许多阴差阳错导致的“笑
果”。

作为一名有丰富舞台剧经验和表演经验的
导演，徐峥对表演的重视和对“戏味儿”的追求，

显然胜过对于电影形式感的营造与视听感受的
铺排。这也成了一柄双刃剑。过分仰仗演员表演，
使得笑料过分集中在王宝的非正常人格上。影片
前半段有新鲜感，堆砌到最后就不免有些审美疲
劳。看一个有心智缺陷的人一味装疯卖傻，与看
正常人一本正经地做一件荒唐可笑的事，后者的
喜剧层级更显高明，而且有更多可回味的空间。
与《泰囧》相比，同是小成本喜剧的《疯狂的石
头》，其笑料便更多依赖于情节的编织而非单纯
仰仗于人物的怪诞举动。笔者以为，在影片的智
慧程度和喜剧效果呈现上，后者略高一筹。

一部“正常”的喜剧电影受到如此热烈的追
捧，意外的成分明显大过其必然性。它合格，但并
不杰出；它值得鼓励，但这种成功庶几不可复制。
影片末尾，在范冰冰出场的彩蛋环节设计中，可
以看出徐峥在很努力、也充满诚意地献媚于观
众，去成就观众的“白日梦”，去尽心尽力做一部
合格的喜剧产品。然而，《泰囧》的票房爆棚，并不
足以证明这部影片品质无可争议的优胜，更不意
味着徐式喜剧就此成为中国喜剧电影的巅峰；在
某种意义上，“泰囧”现象所印证的只是大部分国
产喜剧电影对喜剧片类型规律的背离和对观众
体验的隔膜。在喜剧这一类型片种上，我们只是
仅仅站在了起跑线上。

历经 10 年的产业化改革，中国电影已经与
惟“大”是从的时代渐行渐远。事实证明：大投资、
大明星和大导演，并不能带来与之匹配的大回
报。反倒是那些放平心态和姿态、尊重观众趣味、
趋从商业影片规律的中小成本影片，一次次给电
影市场注入了强劲的活力和生机。《疯狂的石头》

《失恋33天》《泰囧》莫不如此。这些案例，在很长
时间内都会成为电影市场营销专家口头念念不
忘的成功学标本，它们一次次提醒从业者：向世
俗“献媚”，包括世俗的欲求、世俗的情感、世俗的
趣味，才是商业电影的盈利正途。然而，在残酷的
票房升降曲线图前，这一厢是《泰囧》亢奋的飙
升，那一厢是《一九四二》喑哑的沉默，中国电影
迄今无法在世俗与情怀、娱乐与精神间两全的事
实，终归让人感慨莫名。

《泰囧》讲述了徐朗在帮助王宝于异国他乡完成心愿的过
程中重构自身被物欲腐蚀的精神信仰的故事。从情节来看，影
片叙事层面上有“三个颠覆”——王宝用率真、傻气的处事风
格颠覆商界之间的尔虞我诈；王、徐二人以阴差阳错的情谊结
成组合，一路克服艰难险阻，颠覆徐、高之间相识多年却因利
益分道扬镳的“友情”；徐朗被抛弃在异国后通过渐渐知晓王
宝为母圆梦的经历懂得了亲情的可贵，颠覆了从前不顾家庭，
一心追求物质财富的自己。这三个“颠覆”直指当今人们过分
追求物质满足的现象，夸张的情节设计加深了影片的讽刺效
果，在搞笑之余引发观者的反思，使影片具有了一定的“兴味
蕴藉”。

从细节上看，“健康树”作为贯穿影片的线索有着非同一
般的意义。它以一种荒诞的仙人球形象出现在憨厚傻气的王
宝手中，象征着不被“主流”理解的另类精神信仰。无论旅途是
欢欣还是困窘，王宝与他的“健康树”始终形影不离，在外人看
来不值一文的仙人球却成为他的精神支柱，“没心没肺”的王
宝甚至为仙人球的死亡而痛哭流涕。仙人球还在徐、王二人误
闯寺庙的危急关头大显神通，使二人化险为夷；正如王宝以他
简单朴实的生活态度感化了深陷物欲迷雾的徐朗。公路抛锚
的一场戏里，徐朗在冲动之下赶走王宝后又冒着瓢泼大雨将
仙人球捡回，在这里“健康树”上升为一种精神符号。徐朗通过
捡回仙人球，渐渐懂得了王宝的执著与坚守。同时，一路上险

恶的自然环境为徐朗的信仰重构构筑了陌生化场域，使得徐
朗以一种原始化的思维方式反思自身的迷失，进而在历经磨
难后挣脱物欲之茧、浴火重生。

然而，尽管 《泰囧》 让观者在欢笑之余领会到导演想要
表达的思想内涵，但也存在诸多缺陷。首先，主题比较老
套，无非是借助喜剧外衣与异国元素讲述了财富与真情之间
的抉择，回头想来并没有多大的创新。影片中虽有不少笑
点，但看到最后觉得有些情节实在是为了搞笑而搞笑，过于
牵强。比如王宝在影片中不断给徐朗制造麻烦，总是在徐朗快

要打开文件的时候损坏电子设备，如果说前两次还能带给观
众惊喜的话，第三次在泼水节上的无意恶搞就显得缺乏创意。
影片还通过“人妖”来制造笑点，隐含着歧视戏谑的味道，这
就显得过于庸俗浅薄了。结尾处范冰冰的出现尽管带给观众
惊喜，但却显得十分突兀，缺乏逻辑。当影片结束于范冰冰
为王宝实现愿望、徐朗一家其乐融融的场景时，笔者在欣慰
之余却有一种落空的感觉——这就结束了？抛却影片中“微
博”“追星”等吸引人眼球的时尚元素，其“兴味蕴藉”显
得有些乏善可陈。

其次，影片的说教意味比较浓，褒贬的倾向很明显，导演
似乎始终引导着观众怎样思考、怎样选择，把自己心中的价值
观强加给观众。但实际上，即使导演不说观众心中也自有分
寸，这就使影片显得有些刻意和矫揉造作。一个优秀的导演应
该留给观众更多的想象空间，即使是喜剧，其内涵表述也不应
局限于平面化。或许这与徐铮自编自导自演的创作方式有关，
他把自己所扮演的人物的情感过多带入到编导的过程中，缺
乏多维度的思考分析，令整部影片显得单薄、缺乏张力。

最后，过于强烈的人物形象对比让观众产生了审美疲
劳——王宝总是傻呵呵笑，徐朗总是眉头紧锁心事重重，演员
的表演方式过于程式化，整部影片也有很强的“闹剧”倾向。导
演并没有把笑料更多灌注于情节之中，而是几乎完全寄托在
演员身上。

似乎从《失恋33天》起，观众对国产电影的审美趋向情景
生活化、剧情轻松化，营销方式也更加多样化，网络的力量越
来越不可小觑。然而，高额的票房不能与电影的艺术水准画等
号，商业化的宣传、发行、营销不能代替观众心中的那杆秤，网
络上的一片赞誉也不能代表所有观者的心声。对于有电影鉴
赏素养的观众来说，一部喜剧电影不能仅仅满足于“图一乐”。
如果说《泰囧》中，徐朗通过一次异域旅行完成了个体信仰的
救赎，那么资本至上的中国电影业又将通过怎样的方式完成
自身的救赎？
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喜剧电影创作
仍需保持“忧患”意识

□刘 藩

由中共西藏自治区党委宣传部、西藏电
视台、北京品众佳艺文化传播有限公司、中
央电视台电视剧管理中心联合摄制的46集
电视剧《西藏秘密》1月9日起登陆中央电视
台电视剧频道。该剧由刘德濒创作并执导，
郭晓冬、沈傲君、曹炳琨、多布杰等主演。

《西藏秘密》是首部描写上个世纪30年
代中期至50年代末西藏历史风云和社会变
迁的史诗巨制，以藏人说藏事的方式，呈现

出许多不为人知的藏族传
奇历史。在 30年的历史跨
度中，西藏独具特色的风土
人情、政教体制、生活习俗，
以及农奴的悲惨处境等都
将深度揭秘。作为一部以
真实历史为基础的电视作
品，该剧将真实历史与极致
剧情完美融合，用刘德濒的
话来说，就是“让虚构的人
物在真实的历史时空中行
走”。该剧情节架构极为巧
妙，一上来就是扎西成为少
爷替身的戏剧性场景，紧跟
着为防止身份暴露，让德勒

府免遭灭顶之灾，扎西与次仁德吉频频遭遇
险境，一环扣一环，节奏紧凑，悬念迭起。而
贵族之间、贵族与农奴、农奴与农奴之间，更
上演了一段又一段曲折、复杂、耐人寻味的
故事。尤其是几大家族之间的权力斗争，娜
珍、阿觉等的家产之争，达娃央宗的复仇之
路、土登格勒接连不断的明枪暗箭，演尽豪
门间的恩怨情仇，堪称西藏版“大宅门”。

（央 文）
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综合来看，《泰囧》的成功，是占尽了天时、
地利、人和的优势。天时，即指贺岁档期的选择。
这个档期与喜剧类型片高度契合，喜剧的类型
和节日的氛围十分吻合。地利，是指档期前后

“左邻右舍”的影片与观影期待落差较大。档期
前面的两部主要影片《王的盛宴》和《一九四二》
太过厚重，表达悲苦的主题，这就造成了电影市
场上一定程度的“饥饿”状态。而档期后面的3部
主要影片《血滴子》《大上海》和《十二生肖》，前两
部口碑皆不高，而只有成龙的《十二生肖》能够
对《泰囧》造成一定的竞争压力，尽管如此，《十二
生肖》也与《泰囧》间隔一周多的时间，留有足够
的空间让《泰囧》口碑话题发酵成为全民电影。
人和，即是本土大众化喜剧明星徐铮、王宝强和
黄渤的加盟。这三位典型的喜剧类型明星具有
很高的观众认可度。特别是王宝强作为草根明
星非常“接地气”，有人气。

除了占尽天时、地利、人和优势，《泰囧》自
身的娱乐艺术品质也相当强。首先，《泰囧》作为

“人在囧途”的续集，依托品牌影响，占有前作的
口碑优势。其次，从文化层面上讲，《泰囧》外在的
表现是喜闹剧的形式，但却有大众认可的文化
内涵：草根底层劳动者在道德上战胜白领精英；
家庭亲情诉求战胜功利主义追求。这两个文化
价值观的设置非常坚固，贴近主要观影群体，能
够得到观众大范围的认可。再次，《泰囧》作为一
个标准化的商业类型片，把喜闹剧和公路片的
类型元素发挥的淋漓尽致，最大程度地融合了
各种商业元素，如打斗场面、人妖猎奇、泰国异
域风情等。在笑点的设置上，《泰囧》也精心运用
了误会、巧合等各种技巧。

在关注影片的内容之后，我们也要注意到
电影背后的制片机制给其带来的勃勃生机。影
片的导演兼主演徐铮，在获得基本片酬的基础
上，还能够得到10%的利润分红。这对于徐铮来
说是一个极大的激励机制。这样的制片机制符
合电影艺术创作规律和电影经济规律，能够最
大程度地激发艺术家的创造力，但之前在国内
较少有尝试。

除影片本身的因素之外，我们还能够从更
多的角度找寻到《泰囧》票房火热、成为全民电
影的原因。第一，喜剧有高乘喜剧和低乘喜剧之
别，而《泰囧》属于低乘喜剧，影片制造笑果的手
段较为低级，如电梯遇人妖、误进错房间、捉弄
黄渤幸灾乐祸等。但在貌似低乘喜剧的背后，

《泰囧》坚实的戏剧结构、精巧的冲突、流畅的叙
事、良好的节奏感等颇具难度的艺术手法又使
影片具有了某些高级喜剧的娱乐性。这样的喜

剧品质，使影片通吃了草根阶层和知识阶层，成
为了全民喜剧。第二，《泰囧》的观众中，部分是铁
杆影迷，或者说有电影修养的影迷。不少观众是
受媒体、网络高口碑褒奖影响后的“从众”。这种

“从众”的参与，使得该影片成为全民电影。第三、
整个大的政策和文化环境也为影片的成功提供
了正能量。2012年国产电影份额一直疲软，电影
各界都急于见到本土“黑马”出现，为中国电影
打上一针“强心剂”，以提振市场信心。《泰囧》的
出现，很自然地得到了各方的呼应，形成了众人
拾柴火焰高，票房越烧越旺的局面。

时下，《泰囧》在《十二生肖》《血滴子》等“大
片”的“围剿”下继续走高，突破12亿票房，这说
明商业类型意识明确的、紧贴现实接地气的、有
诚意的喜剧片，是值得国产影片重点关注的方
向。在国产影片打翻身仗的过程中，喜剧片堪当
大任。其中的故事是影片成功与否的关键，只有
确立故事为王的原则，才能帮助国产影片获得
提升。在我国电影技术尚不能对西方构成竞争
力的背景下，紧抓“故事为王”的策略，才能应对
外国影片高技术的压力。此外，明星制是产业的
基础。片中徐铮、王宝强和黄渤这三位典型喜剧
类型明星的准确定位，为《泰囧》奠定了市场号
召力。但大多国产影片运用类型明星的意识尚
不明确，很多明星无法确立自身的定位，以致缺
乏基本的明星号召力。面对电影产业的大发展，
只有确立以类型为基础的明星制，才能使得影
片更进一步适应电影商业市场，实现产业发展。

诚然，《泰囧》带来的新问题也值得思考：首
先，《泰囧》票房大热，大众口碑也不错，但艺术水
准尚有待提高。国产片在提高艺术水平和品质
的道路上任重道远。其次，《泰囧》的主题涉及了
草根底层和商务精英的冲突，事实证明这种接
地气的主题受到了观众的喜爱。未来的喜剧片
创作在处理矛盾冲突时，应向着更具深度、更融
入人心的方向寻求突破。第三，在《泰囧》的刺激
下，未来很有可能出现喜闹剧大干快上的跟风
现象。在喜剧片创作“缺文化、没内涵”问题没有
得到有效解决的状况下，若东施效颦者大增，对
中国电影制片资源会造成巨大的浪费。第四，喜
剧片除了喜闹剧，还有不少其他类型，诸如印度
电影《三傻大闹宝莱坞》这类的讽刺喜剧。与国
外一些成功的喜剧电影相比，我们的喜剧片在
世界喜剧片艺术大格局中还处于落后地位，不
能因为《泰囧》的票房成功而暗自窃喜，需要有
创作上的“忧患”意识。最后，电影是一个高投资、
高风险的产业，其盈利不能单看某部影片的情
况，它是一个长线发展和积累的过程。

由广州兵艺文化活动策划
有限公司、华夏电影发行有限
责任公司、中国电影制片人协
会等单位联合出品，华夏电影
发行有限责任公司全国发行的
电影《南方大冰雪》日前在京首
映。影片由傅建文编剧、龚应恬
导演，取材于 2008 年抗击南方
雨雪冰冻灾害的伟大斗争。讲
述了因大雪封路，从湖南赶往
广州的急救车受阻，三个人民
子弟兵受命护送急救车上命悬
一线的阿婆赶往附近应急点抢
救的故事。

“这是人类的又一场灾难”，“这是心灵的又一次救赎”。为了使影片更好地与观众产生
共鸣，主创人员明确定位，着笔于灾难里每个人的成长，真实表现了军人的奉献、军人的职
责。据介绍，该片创作团队从剧本创作到拍摄经历了难以想象的困难，为了还原当年的冰
雪灾难，还请国内顶尖特效团队后期制作了300多个冰雪特效镜头。

（余 非）

《南方大冰雪》讲述
急救车上命悬一线的故事

日前在北京举行的“骏马传奇，奔腾
剧献”2012小马奔腾电视剧作品巡礼新闻
发布会上，北京小马奔腾文化传媒股份有
限公司CEO孙韬介绍了2013年小马奔腾
重点影视剧项目，《紫钗奇缘》《龙门镖局》

《独有英雄》《说书人》《好家伙》《白云飘飘
的年代》《将爱之因为爱情》《九年》4类题
材8部剧作将联合出征，为2013年的荧屏
带来风味多样的电视剧饕餮。这8部作品
涉及武侠奇情、传记历史、战争军旅、青春
偶像、都市生活等剧种。其中，宁财神编
剧的《龙门镖局》主打“古装职场喜剧”，把
新鲜、时尚元素融入其中，让观众在嬉笑
怒骂中体味职场的千变万化；高希希执导
的《白云飘飘的年代》史诗般地再现了极
端艰苦条件下空军航校的创办过程，是一
部带有人性色彩的军旅题材作品；兰晓龙编剧的《好家
伙》首次采用“双核双线螺旋结构”的叙事手法，以皖南事
变为背景展现了一段伧夫走卒的慷慨悲歌；张黎的《九
年》首次聚焦当代青年生活，用细腻的笔触描绘了一座城
市不同层面的众生百态，剧中，观众能看到自己的影子，
甚至找到成长的足迹；张一白执导的《将爱之因为爱情》
延续爱与青春的主题，直击“80后”、“90后”的生存状态，
富有青春气息。 （徐 健）
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《《泰囧泰囧》》
高票房高票房之之后后 ？？

《泰囧》的票房爆棚，并不

足以证明这部影片品质无可争

议的优胜，更不意味着徐式喜

剧就此成为中国喜剧电影的巅

峰；在某种意义上，“泰囧”现象

所印证的只是大部分国产喜剧

电影对喜剧片类型规律的背离

和对观众体验的隔膜。在喜剧

这一类型片种上，我们只是仅

仅站在了起跑线上。

在我国电影技术尚不能对西方构成竞争力的背景下，紧抓“故事为

王”的策略，才能应对外国影片高技术的压力。此外，明星制是产业的

基础。片中徐铮、王宝强和黄渤这三位典型喜剧类型明星的准确定位，

为《泰囧》奠定了市场号召力。但大多国产影片运用类型明星的意识尚

不明确，很多明星无法确立自身的定位，以致缺乏基本的明星号召力。

高额的票房不能与电影的艺术水准画等号，商业化的宣传、发行、营销不能代替观众心

中的那杆秤，网络上的一片赞誉也不能代表所有观者的心声。
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