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上个月北京国际电影节，颁发编剧奖的嘉宾
喊出了“编剧万岁”。咋听来难以接受，是黑色幽
默还是特意写的台词？但他们又引用了法国导演
阿诺的话，“对于一部电影最重要的是剧本！剧
本！剧本！”

广众之下喊“编剧万岁”，无疑是对叫嚣拍电
影不是拍剧本，电影是某某导演作品的当面“拍
砖”。那么，为什么在当下的影视环境下会有人喊
出了“编剧万岁”呢？最主要的原因是，随着市场
竞争的残酷性，剧本的先决性日益凸显出来。

看看中国导演在冲击奥斯卡中，不及亚洲的
日本和伊朗——由小山薰堂编剧、泷田洋二郎导
演的《入殓师》，伊朗法哈迪自编自导的《一次别
离》。《入殓师》成本 1400 万人民币，《一次别离》
成本才230万人民币，却胜过中国几亿投资的影
片，这说明了什么？决定影片成败的，不是高投
入，不是高科技，不是大场面，也不是导演知名
度，而是剧作题材、人物形象、思想内涵有无新的
发现。

当下国产电影的症结是原创不足，模仿跟
风，复制翻拍，题材雷同，形象匮乏，仅“南京大屠
杀”的题材，你方拍罢我登场，关公题材冒出 6
个，“鸿门宴”一年中制作两部，重复移植莎翁的

《哈姆雷特》改装话剧《雷雨》，主旋律一窝蜂地指
向新闻中的英模，后果惨痛，难脱窠臼。造成这种
现象的原因，关键还是缺少“发现”。

发现是创新之母。居里夫人发现镭而获得诺
贝尔奖。袁隆平 1970 年在海南岛发现一株珍贵
的野生稻雄性不育株，解决了杂交水稻的世界难
题，创造了一棵稻株解决几亿人吃饭的世界奇
迹。1956年除夕之夜，捷克的兹德涅克·米勒在树
林散步，不小心被一只鼹鼠打洞扒出的土堆绊
倒，这意外的发现，萌生了伟大的“发明”，才有了
风靡世界的卡通影片《鼹鼠的故事》。

我4次去辽宁省铁岭，找到了撞倒雷锋的那
个人——乔安山，揭开雷锋22岁的生死真相，创
作了《离开雷锋的日子》，演乔安山的刘佩奇成了
双料影帝；我在松嫩草原发现了人工饲养仙鹤，
编剧了《飞来的仙鹤》，第一次让丹顶鹤和人的故
事出现在中国银幕；我从长春到四川采访了 60
多人，发现了一位杭州人的故事，创作了《蒋筑
英》；我去河北省阜平县城南庄，发现了 1948 年
毛泽东在这里发布了要召开政治协商会议成立
新政府的五一口号，险些被国民党飞机炸死。于
是我和陈宝光创作了《建国大业》，授权许可中影
集团拍摄，给了韩三平一个导演大片的机会。

尽管现代电影制作技术不断翻新，媒体追捧知
名导演和大腕明星。但是，只要电影遵循“讲故事”
的原则，打开故事大门的钥匙在编剧手里。电影生
产的道理大家都明白，首先是编剧的发现，导演去
再现，演员是体现，摄影是呈现，制片商来实现，放
映是展现，展现什么，展现编剧艰辛的发现。编剧不
是制片商的打工仔，不是导演的文秘，更不是明星
的笔奴，而是电影故事的主权人。美国编剧2007年
大罢工向世人证明，编剧不干，产业瘫痪，没有发
现，一切扯蛋。

发现比表现更艰难复杂，需要在别人司空见
惯的地方发掘文学创作的能源，在别人未曾探索
过的地方发现和发明，不是嚼别人嚼过的东西，
不是拆别人的毛衣重织一遍，不是山寨拼凑外国
大片的桥段，更不是发现琼瑶筐里的好细节，拿
过来作为自己的加工材料。我们做编剧的，深知
创新之艰苦，坚决反对一切抄袭剽窃行为。

发现权是知识产权，发现＋发明＝原创作
品，改编是原创上的发展与发挥，必须经原创者
授权许可才能改编。原创对于发现有着终极控制
权，即使拍成电影后再改编任何什么，也必须要
原创授权，法律赋予原创者至高无上的地位，这

是必须“喊万岁”的地方。
文学的发现和科学的发现同样需要智力和

毅力。编剧是扛着观众的眼睛在大千世界中寻
找，像蛟龙号下潜深海探险，像嫦娥号太空登月
发现，风险和勇气，灵感与创新，一切有作为的编
剧要走出闭门造车的小屋，用艰苦的探索换来伟
大的发现。陆川爬上了海拔4600米的可可西里，
创作了中国惟一、世界没有的藏羚羊的电影。好
的电影剧本是用脚写出来的，贴近了才有真情实
感，虚情假意编不出感人的故事，也欺骗不了观
众诚实的眼睛。

编剧要把自己当作水壶，放在社会的火炉上
加热，让激情沸腾起来，投入多少感情就会产出
多少感情，有了这份情感的能源，才有创造故事
的能量。张猛编导的《钢的琴》就是源自于东北老
企业的生活激情。我们都曾受过电影教育，学校
讲台，教你怎么写，社会舞台，教你写什么，市场
擂台，教你为谁写。当下全国有十几万人在写剧
本，如何能让你的剧本在竞争中胜出，就看谁有
新的发现。

能振动社会的故事核心，只有到社会生活中
去发现。因此，我多次呼吁国家出台扶持编剧深
入生活的资金和经费，从源头上解决中国电影原
创疲软的问题。

到生活中去发现，用文学来表现，不受雇于
他人来表现他人的发现。真正的银幕作家从我们
的队伍中脱颖而出，从剧本到拍摄，自编自导，薜
晓路、张猛、刁亦男、蔡尚君、滕华涛、邵晓黎等一
批编剧，为同行们树起光明的路标。柯达倒台，数
码到来，拍电影不再神秘。我鼓励年轻的编剧们，
磨练创作，掌握制作，为了你那艰辛而宝贵的发
现，不为他人做嫁衣，不被他人所篡改，在银幕
上，完整地表达自己对人生的感悟和对这个世界
的发现吧。

中国电影不能缺少中国电影不能缺少““发现发现””
□王兴东

故事艺术已经成为现当代社会中
主导的文化力量。它早已超出了传统
的艺术世界或娱乐领域。在现代社会
的政治和经济商业领域中，故事艺术
也被视作重要的力量、角色或工具，其
巨大的作用和影响力也获得了广泛的
认同。电影艺术，由于它的内在属性，
使其成为了故事艺术世界里最有影响
力的主导力量，而作为电影故事讲述
人的电影编剧，无疑就是最聪明和最
有力量的人。

在现代社会里，故事无处不在。以
经济活动为例，故事艺术已经成为最
有效的商业沟通工具和手段。最近，

《华尔街日报》以“要说服别人，就给
人讲故事”为题介绍说，宝洁市场副
总监史密斯已经改变了做演示的方
式，他大大减少了幻灯片的数量，而是
加入了大量的小故事，把演讲展示变
成能引起观众共鸣的故事，而不是生
硬的数据和文字。同样，联邦快递、金
佰利和微软等公司也在培训高管如何
讲述能引起共鸣的故事，从而改善工
作中的沟通。职业专家更是建议公关
活动者，要设法在情感上与自己的观
众沟通。只是列事实和数据，都不如讲
故事让人印象深刻，讲故事是比 PPT
更有用的工具。

事实上，美国商界巨头与好莱坞
编剧大师联姻已有多年。好莱坞编剧
教父悉德·菲尔德不仅是多家好莱坞
电影公司的剧作顾问，还长期被通用、
三星等聘为资深顾问。同样，编剧大师
罗伯特·麦基的客户就包括一些大的
企业集团，比如微软就定期把它的整
个创意团队送进麦基的培训班。在麦
基经过咨询和指导以后，几十个公司
的首脑们通过向华尔街讲述令人兴奋
的故事，都获得了大笔的投资。在《哈
佛商业评论》的采访录中，麦基认为，
故事“满足了人性的一个根本需要，就
是抓住生活的模式——并不仅仅是通
过理性活动，而是通过私人的情感经
历”。他解释说：“人们对电影、小说、戏
剧和电视的消费如饥似渴，反映了人
们对捕捉人生模式的深层的需求，这
不仅仅是一种纯粹的知识实践，而且
是一种非常个人化的、非常情感性的
体验。有人认为这种对故事的渴求只
不过是纯粹的娱乐。但是，娱乐究竟是
什么？娱乐即是沉湎于故事的仪式之
中，一直到知识上和情感上都得到满
足为止。人们将注意力集中在故事中，
以便体验故事的意义以及随着对故事
的见解而来的强烈的、有时甚至是痛
苦的情感刺激，并且，这种感情会随着
意义的加深而得到极度的满足。”麦基相信企业
经理们如果能扔掉他们的PPT胶片，去学习如
何讲好故事，就能将听众的投入程度带入一个
全新的高度。

通过讲故事说服人的有效性，是有其科学
依据的。神经学家研究发现，无论人们是否意识
到，大多数人的决策都渗入了情感反应。因此在
试图说服人们接受并获得认同时，更为聪明的
方法，就是尽可能将自己所要传达的观点与某
种情感联系起来融为一体，而做到这一点最好
的方法莫过于讲述一个动人的故事。在故事里，
不仅能将大量的信息编织进叙述的内容，同时
也唤起了受众的情感和活力。

乔布斯就是个故事高手。他经常在演讲中
加入大量的小故事，把演讲展示变成能引起观
众共鸣的故事，而不是生硬地告诉他们哪些东

西需要改变，这使他在传达自己的想法
时成功率大大增加。他那著名的“斯坦福
大学毕业典礼演讲”的开头就是：“今天
我想向你们讲述我生活中的三个故事。
不是什么大不了的事情,只是三个故事
而已。”其实他是通过讲故事的方法说明
了自己的三个观念：人生的片段和点滴；
直面挫折和珍惜每一天。可以设想，凭借
他在这方面的学识，尤其是当时他所面
对的是具有专业素养的听众，如果他是
以理性的方法来阐述这些观点，不仅无
法胜任，也起不到什么效果。

传统的由 PPT 胶片演讲组成的说
服人的方法，目前仍然为社会活动家、商
业公关人士和大部分企业所采用。这是
一种理性的过程。演讲人会给出很多统
计数据、事实，并引证权威人士观点。但
这种传统方法有两个缺陷。首先，听众脑
子里有他们自己的一套看法、数字和经
验。当试着说服他们时，虽然嘴上不说，
脑子里可能一直在反驳你。其次，即使你
成功说服了他们，也仅仅是在理性层面
上做到了而已。而人们不会仅仅因为有
道理就跟着行动。不仅如此，认知心理学
家发现，人的头脑在理解和记忆时，喜欢
把零碎的片段经验组成一个故事。故事
与我们如何记忆事物的原型是一致的，
而我们却不善于记住那些优缺点列表、
数据，或是PPT胶片上的要点。

在现代社会政治领域，提高“软实
力”早已成为博弈各方或相关利用方所
优先追求的，讲故事则是这方面最有效
的工具和手段。所谓实力，其实就是影响
别人的能力，这包括“威胁、利诱和吸引”
等三种影响方式或能力。而软实力就是

“吸引”别人、说服别人的能力和实力。对
于正处在一个信息革命时代的我们，软
实力的重要性就更不可忽视。

“软实力之父”约瑟夫·奈一直强调：
“有时候真正的赢家不是看哪个国家拥
有最强大的军力，而是看哪个国家的故
事讲得最动听，讲故事的能力越来越重
要。”由此，他建议中国应提高“国家讲故
事的能力”。在笔者看来，我们中国电影
编剧应该担负起“讲好中国故事，传达好
中国声音”的历史重任。

用故事来说服人并非容易。采用理
性方法的人可以坐下来理出优缺点清
单，并用传统方法来设计一个陈述，这只
需要理性就够了，几乎不用什么聪明的
创意。但讲述一个包含足够的情感力量，
让人留下深刻印象的观点，就需要鲜明
的洞察力和高超的讲故事技巧，需要充
分发挥想象力，运用讲好故事的原理，这
样才能讲述一个精彩的故事。与此同时，
听众们也会沉湎于故事的仪式之中，一

直到知识上和情感上都得到满足为止。人们将
注意力集中在故事中，以便体验故事的意义以
及随着对故事的见解而来的强烈的、有时甚至
是痛苦的情感刺激，并且，这种感情会随着意义
的加深而得到极度的满足。

麦基认为，人们通过观看电影，阅读小说，
从而进入故事这个奇异的世界，在故事的人物、
事件及其冲突的深处，人们会找到自己的人性。
故事将引领受众经历一段令人痴迷的时间，让
他们去设身处地地体验另一个人的生活，粗看
起来这些人似乎与他们并不相同，但其内心却
与之息息相通。人们并不是希望通过故事来逃
避生活，而是去发现生活，以一种焕然一新的实
验性的方式驱使头脑去思考、去激荡情感、去欣
赏、去学习、去增加他们生活的深度。会讲故事
的人，也是最聪明的人和最有力量的人。
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作为叙事文学样式的电影，有没有价值
观，或者说能不能体现价值观，应该说都不是
问题了。

任何文学作品都有主题，主题就是作者价值
体系的呈现，这一点相信大家一般都是接受的。
连诉诸于情感的诗歌都有价值观的顽强表现，何
况长篇叙事文学作品呢。现在的问题是价值观潜
伏在故事里的身姿。是作昂首挺胸状、黄钟大吕、
河东狮吼，还是深藏不露、大雪无痕、真花无香，
这是两种不同的姿态。

各有审美价值，各有审美特点，各有粉丝，各
有评论家解读，都是津津乐道的。

我在影视创作实践中，总是偏向前者。无论
是20多年前的《开天辟地》，还是后来的《日出东
方》《上海沧桑》《邓小平 1928》《雷锋》《毛泽东在
上海 1924》，直至最近参与写作的电视剧《邓小
平》，都是最狭义概念的“主旋律”，都是主流价值
观，都是慷慨陈词、黄钟大吕，主题思想一竿子插
到底。

总是生怕人家看不明白，把话说了又说。有
些话是自己直白地说的，有些话是由于各种原因
有人要你一说再说的，以至于把故事里的所有场
景都撑得很满。有时候故事不像故事，像社论，像
首长重要讲话。我知道有相当多观众的审美方式
与此相悖，和平时期的黄钟大吕使他们耳膜震
痛，从故事里不断溢出来的思想使他们厌烦。我
也知道我走的路其实路面很窄。

我也尝试作些变化，比如我写的《落河镇的
兄弟》那一类就好多了，也能在国外收获一些奖
牌。但是我清楚，“润物细无声”是一种境界。在一
个激动人心的故事里，若无其事地并且饱满地输
送你的价值观，是一件不容易的事情。所谓“电影

艺术”，可能在很大程度上体现于此。
所以不少评论家都说我的诗写得比电影好，

就是这个道理。在写诗的时候，我总设法把我所
要表达的思想和情绪放在诗行与诗行之间的空
白部分，不叫它进入诗歌本身，但是写作电影剧
本，我的笔就显得笨拙。

有很多时候，是自己笨拙。也有很多时候，是
别人叫我更加笨拙。也有这样的情况，经过二度
创作，一部纸面上的作品变得更加不好看了。

我希望有机会改变自己。让主题与价值观在
我的作品中，身姿趴得更低。我明白这样的作品，
很多观众会认可。尤其是青年观众，他们是票房
的主体。

由中国文联、湖南省人民政府、中国视协主办的第 27
届中国电视金鹰奖、第10届中国金鹰电视艺术节启动仪式
暨新闻发布会日前在京举行。本届中国电视金鹰奖评选包
含电视剧作品奖、电视剧演员奖、电视剧创作单项奖、电视
文艺节目作品奖、电视纪录片作品奖、电视文艺和纪录片创
作单项奖、电视动画片作品奖、电视公益广告片作品奖、电
视节目主持人奖9个大类的76个奖项。经过初审，共有电
视剧103部，电视文艺节目158部，电视纪录片164部，电视
动画片28部，公益广告72部，58位主持人角逐金鹰奖各个
奖项。

第 27届中国电视金鹰奖评选分为两个阶段。电视剧
作品奖观众投票活动自2014年6月1日0时开始，至6月30
日24时结束。第二阶段评选电视剧男、女演员和电视节目
主持人，从7月15日0时开始，至8月14日24时结束。全部
获奖情况将在第 10届中国金鹰电视艺术节上揭晓。第 10
届中国金鹰电视艺术节将于10月10日至12日在湖南长沙
举办。本届艺术节的主体活动包括：开幕式暨我爱主持人
主题活动，移动互联时代的电视主题活动，第 27届中国电
视金鹰奖颁奖典礼、闭幕式及颁奖晚会等。 （视 文）

价值观在故事里潜伏的身姿
□黄亚洲

第27届中国电视金鹰奖
将于10月揭晓

由中共湖北省委宣传部、中共武汉市委宣传
部、中共武汉江岸区委区政府、八一电影制片厂联
合拍摄的重大革命历史题材影片《风云1927》近
日在人民大会堂首映。

影片《风云 1927》由八七会议真实史料改编
而成，讲述1927年5月21日至9月9日的革命历
史：中国共产党在蒋介石、汪精卫先后叛变革命的
白色恐怖下，在江岸区原俄租界三教街41号召开
中央紧急会议，为挽救党和革命作出了巨大贡献，
使中国革命掀开了一个新篇章。谈及影片的剧本
创作，编剧刘星表示采取了虚实结合、大格局和小
切入交相呼应的方式。大格局基本上把当时国共
斗争的背景、共产国际的背景，还有包括这段时期
发生的所有重大历史事件悉数展示。小切入是在
大格局之下的两个小视角，一是方静夫妻俩的视
角，还有一个是地下党的卫兵，大格局和小视角的
结合，从叙事上来讲是为了传达一个主题寓意：一
边是决定着中国共产党未来的领袖人物；一边是
许许多多普通的共产党人、普通的个体，也在为这
个伟大的事业默默牺牲着。

八一电影制片厂厂长黄宏说：“影片尊重历史，同时关照当
下。不仅是一部具有纪实性、揭秘性和宏大叙事性的革命历史题

材影片，同时又是一部特色鲜明、构思巧妙的红色经典史诗影片”
影片由张玉中导演，刘之冰、丁柳元、卢奇、巫刚、岳红、李幼

斌、郭晓冬等主演。 （晶 晶）

由中国电影文学学会、浙江传媒学院、浙江电影家协会、杭州市西湖影像促进会等单位主办，以“故
事、人物与核心价值”为主题的第二届中国电影编剧高峰论坛日前在浙江杭州召开，来自全国的30余位
编剧、电影评论家参加了论坛。此届论坛一改之前一些电影编剧相关会议上重点谈论编剧维权的主题，
与会者更多聚焦了剧本创作的本体问题，紧紧围绕论坛主题发表了各自的创作感受、经验，同时提出了当
下电影创作中亟待解决的突出问题。本报从中选择了三篇关于讲好电影故事的文章。

由国家新闻出版广电总局主办的
中国广播影视大奖·广播电视节目奖

（第 23 届“星光奖”）颁奖典礼日前在
京举行。

本 届“ 星 光 奖 ”的 评 选 范 围 是
2011年3月1日至2013年2月28日在
各电视台播出的各类文艺节目，涵盖

“电视综艺节目”、“电视歌舞节目”、
“电视音乐节目”、“电视戏曲节目”、
“电视文艺专题片”、“电视纪录片”、
“电视文学节目”、“电视文艺评论节
目”“少儿电视节目”、“电视动画片”、

“电视科普节目”、“电视文艺栏目”12
大类电视节目。参评节目共1079个，
经过初评、复评和终评后，最终，2012
和2013年中央电视台春节联欢晚会、
领航中国——喜迎党的十八大胜利召
开 大 型 文 艺 晚 会 、亿 万 农 民 的 笑
声——2013全国农民春节晚会等6个
节目获得特别奖，60个节目获得电视
节目大奖，其中，《张苍水》（宁波广播
电视集团）获得电视文学节目大奖，电
视文艺评论节目奖空缺。

据介绍，本届“星光奖”评选有三
个不同于以往的特点：一是，增设优秀
栏目成就奖。获奖的7个栏目均是在

历届“星光奖”评选中获得优秀栏目奖3次以
上的名牌栏目：《回家》《江南话语》《梨园春》

《天下父母》《CCTV-空中剧院》《艺术人生》
和《正大综艺》。这些获奖栏目多年来坚持独
特的文化品格和艺术追求，体现了电视人的
审美素养，代表了中国电视节目创作的较高
水平。二是，提名荣誉奖增加到 61 个。三
是，娱乐、歌舞节目较往年数量减少，纪录片
数量增多，使得获奖作品的整体质量得到进
一步提升。

近年来，电视文艺（文化）节目创作数量
与质量不断提高，创作并播出了一大批深受
观众喜爱、具有较高思想艺术水平和文化知
识含量的电视节目。每两年一次的“星光奖”
评选是对我国电视文艺（文化）节目整体质量
的一次集体检阅，每届的获奖节目都是优中
选优，并为全行业树立高品质标杆，在全行业
起着引领和示范作用。 （徐 健）
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六一期间，陕西首部水墨玄幻动画片《大秦
五行少年传》亮相央视少儿频道，这是陕西原创
动漫首次登陆央视。近日，中国视协卡通艺术委
员会在京举办了该片的专家研讨会，业界的专家
学者对这部充满中国风格、陕西地域文化特色的
动画片给予了充分肯定。

《大秦五行少年传》共 52集，分上下两部。此
次播出的是第一部20集。故事以玄幻的笔调讲述
了在战火纷飞的秦朝，分别代表金木水火土的 5
位少年，为了平天下于纷争，救百姓于水火，在五
行神俑的指示下，历经千难万险，并最终战胜困
难，完成使命的故事。整部动画情节跌宕起伏、扣
人心弦，语言幽默风趣、通俗易懂，不仅表现出三
秦少年团结友爱、勇于进取的开拓精神，更描画
出秦王朝一统六国的大国雄风。为了突显民族文
化与现代动漫艺术的融合，《大秦五行少年传》的
整体背景全部采用水墨动画的表现形式，或是豪
放壮丽的茂林山川，或是飞流直下的千尺飞瀑，

每一个场景就是一幅充满诗意的水墨画。同时，
该片还运用 3D 效果来表现人物和武打动作，使
整部片子在古典艺术的氛围中更增添灵动、炫酷
的效果，形成了独具艺术风格的现代中国民族动
漫特色。

对此，专家谈到，该片浓郁的中国味道是当
下动漫作品中难得一见的，给人留下了深刻的印
象。上个世纪 50 至 80 年代，《大闹天宫》《牧笛》

《哪吒闹海》等一系列中国动画片以其所蕴含的
深厚文化内涵和所特有的中国古乐、京剧唱腔以
及皮影、剪纸等艺术手法，被国际动漫界誉为艺
术风格独树一帜的“中国学派”。然而，从80年代
初期直到今日，一大批域外动漫作品长驱直入并

占领了绝大多数中国市场，赢得了不少儿童的追
捧。与此同时，中国动画却进入了竞争乏力的困
境，不仅在盲目效仿中丢掉了曾经引以为豪的文
化优势，更致使原先葆有的民族品性逐渐失守，
最终落下艺术和市场的双重遗憾。在中国动漫作
品严重同质化的今天，这个作品的出现将给动漫
从业人员以有益的引导。

《大秦五行少年传》传递出的温暖以及正能
量的价值观也值得关注。有专家认为，目前，国内
市场上一些动漫产品为了加强视觉效果，大多数
都会添加格斗、色情、暴力等刺激性元素。长期接
触这一类作品，将严重影响青少年的审美取向，
对青少年的健康成长极为不利。而该剧就在内容

的价值导向问题上做得十分到位。创作者对当代
青少年的心理特点和兴趣爱好进行了充分的研
究。比起教条、古板的历史故事而言，这种以时
尚、风趣的现代手法展现我国传统文化的方式更
容易让青少年理解和接受，从而引导其树立起勇
敢团结、不畏困难的价值观。与会者认为，如何将
民族文化精髓和主流价值观张扬出去，是动漫从
业者必须坚守的责任。这种根植于传统文化中的
主流动画片，也一定会具备开发市场的潜能。如
今我们市场上最缺乏的，恰恰是那些我们的孩子
能看，孩子的孩子也能看的，可以一代一代相传
的动画片。

此外，专家们建议，动画作品想要有一定的
影响力，必须在两个方面下工夫：一是定位要准
确，范围不能太宽泛，像这类题材的作品不宜把
观众群的年龄定得太高，要面向低年龄层面的观
众；二是需要扩充体量，凡是近些年有影响力的
作品，基本上都在100集以上。

动画片《大秦五行少年传》六一亮相央视

中国气韵与现代动漫的有机融合


