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先来看一组数据。
“十一五”期间，全国累计完成动漫

1266部共65070集、片长总计707614分钟，
折合约11794小时。如果一天看8小时动漫
的话，一个人需要整整4年时间才能看完。

中 国 动 漫 企 业 已 超 过 1000 家 。仅
2013年，电视动画播放时长超过20万分
钟，有25部国产动画电影上映，总票房
达6.6亿元人民币。

截至 6 月 4 日，2014 年国内上
映动画影片 23 部，累计票房
15.9亿元，已完成 2013年全年动
画电影票房的95.8%

……
通过这些数据我们可以看到，中国的动画片

呈现出繁荣的景象，中国因为年生产动画片 20
多万分钟而一跃成为动画片大国，然而量的飞跃
却并不意味着质的提升，动画片大国也不等同于
动画片强国。一个显而易见的事实是，如此骄人
的数字难以俘获观众们的口碑。《中国青年报》一
项关于动画片的调查显示，对于国产动画片目前
的发展状况，64.7%的受访者直言并不满意，仅
17.4%的受访者表示满意。调查发现，在受访者印
象最深的国产动画片中，排名前三的分别是《大
闹天宫》《葫芦兄弟》和《黑猫警长》，其次是《阿凡
提》《哪吒闹海》《三毛流浪记》《小蝌蚪找妈妈》

《猴子捞月》等等，近年来创作的动画片几乎无一
入选，69.5%的受访者认为还是以前的国产动画
片更吸引人。

诚然，这些声音大多来自于掌握着话语权的
成人，而且不免夹杂着怀旧的色彩，但是目前动
画片所存在的顽疾和隐忧，正在阻碍动画片健康
发展，却是毋庸置疑的事实。创作同质化，内容低
龄化，缺乏原创力，品牌缺失，人才匮乏,内容暴
力等等，所有这些都需要引起每一个动画人重视
和思考。同之前中国动画片的辉煌相比，同那些早
已成为一代人集体记忆的经典动画片相比，我们
现在的动画产业增长的是技术和产量，但失去的却
是态度和精神，而这些失去的恰恰是最重要的。

重提中国学派
提起心目中的经典动画片，很多人会如数家

珍：《小蝌蚪找妈妈》《大闹天宫》《哪吒闹海》《三
个和尚》等等。这些经典动画片的缔造者，就是曾
经在国际动画界响当当的“中国学派”。

1957年，上海美术制片厂厂长特伟总结前期
动画创作的经验和教训，提出“探民族风格之强”
的口号，由此开始了民族风格探索之路，他导演
的《骄傲的将军》吸取民族传统文化中的丰厚给
养，体现出鲜明的民族特征和烙印，走出了一条
中国动画民族化之路，因而成为“中国学派”的滥
觞之作。其后，《小蝌蚪找妈妈》《牧笛》等动画片
更是将这种民族风格发扬光大，开创了世界动画
新的里程碑，以其鲜明的中国风格扬威国际，多
次获奖。法国《世界报》评论：“中国水墨动画柔
和的景色，细致的笔调，以及表示忧虑、犹豫和快
乐的动作，使这部影片产生了魅力和诗意。”在这
股动画片的民族化浪潮中，剪纸片《猪八戒吃西
瓜》、折纸片《聪明的鸭子》等一批优秀的动画片
相继出现，直到《大闹天宫》，将“中国学派”的动
画风格推向极致，成为这一时期中国动画片的集
大成者。这部历时 4 年完成的鸿篇巨制，从美术
设计到角色造型，从人物对白到影片音乐都极富
民族特色，将传统民族文化的艺术精粹注入其
中，通过动画技术焕发出新的魅力。《大闹天宫》
先后在40多个国家和地区公演，创美术片之最，
曾 4 次在国际上获奖。国外媒体评论：“《大闹天
宫》不但具有一般美国迪士尼作品的美感，而造

型艺术又是美国迪士尼作品所做不到
的，它完全表达了中国的传统艺
术风格。”在这一时期，共有 15 部

影片在国际影坛斩获21个奖项，因
此获得国际动画

界的瞩目和尊敬，以其创新的
艺术表现特征和典型的东方文化气韵，被尊

称为“中国学派”。
中国学派能够扬威国际，在国际动画界占

据一席之地，正是因为它的独特性，而这种独特
性是向民族和传统学习、开掘中华民族艺术宝库
的结果。这一时期的作品，在故事和人物形象上
多取材于悠久的民族文化土壤，而且在美术造型
上，自觉地与中国传统的剪纸、水墨、木偶、皮影
等美术形式相结合，形成自己独有的山水风光、
中式建筑、散点透视、空灵留白的美术风格，可谓
独树一帜。

反观今天的动画创作，恰恰丢掉了这个传
统，一味模仿日韩和欧美的动画片风格，面目变
得模糊难辨，缺乏原创的人物和故事批量复制，
却忽视了自己民族和传统的巨大宝库。中国动
画进入了竞争乏力的困境，不仅在盲目效仿中
丢掉了曾经引以为豪的文化优势，更致使原先
葆有的民族品性逐渐丢失，最终落下艺术和市
场的双重遗憾。重提中国学派，会带给我们诸
多思考和启示。

当然，重提中国学派，并不意味着亦步亦趋
地重走老路。毕竟“中国学派”是特定历史时期的
产物，在取得成绩的同时也不免被打上时代的烙
印，存在着自己的缺陷。重提“中国学派”，在于从
这段辉煌当中去寻找今天动画发
展的经验、思路和方法，在于学
习它朝向民族和本土的姿
态、锐意创新的精神、精益
求精的创作态度以及重振中
国动画的信念。

正如中国电影艺术研究中心
副主任饶曙光所言，动画电影如
何体现中国美学精神和中国文化
精神，这是一个基础性、根本性、方
向性的问题。如何为传统文化资源
找到一个使其进行现代化转换的途
径，如何运用高科技的手段让更多
的年轻人喜欢和接受国产动画，这是
需要未来的从业者深深思考的问题。

朝向民族和本土
改革开放以后，在全球化的大背景下，

国外大量的动漫作品长驱直入并占领了绝
大多数中国市场，赢得了不少儿童的追捧，
我们本土动画片的创作，也日益受到国外
动漫作品的影响，出现了一批模仿日韩和欧
美风格的动画片作品。此风愈演愈烈，时至今
日，国产动画电影中已经鲜有中国元素的呈现。
无论是《洛克帝国》《魁拔》《摩尔庄园》《昆塔》等
片名的选取，还是元泱境界、门索岛、星星球等影
片故事背景的设置，还是基斯卡王、迈尔斯、蒙
塔、艾里逊等主人公名字的设定，抑或城堡、庄园
等场景画风的选择，都或多或少带有美、日文化
元素的影子。这样的盲目追捧和照搬美日韩模
式，实际上是因为当下的动画生产者疏于对我们
民族传统文化的研究和传承，缺乏文化自觉和文
化自信，最终导致作品迷失自我，丧失文化内核。

正如美国文艺批评家布斯所说：“每种艺术
只有在追求它自身的独特前景时，它才能繁荣。”
中国动画片的独特前景，一定是那些植根于中国
丰厚的传统文化土壤之中、独具中国特色的故
事。这样的前景和方向，近年来已经被好莱坞以

《花木兰》《功夫熊猫》等作品作为反证了。火爆一
时的动画电影《花木兰》《功夫熊猫》上映之后获
得了巨大的成功，中国的国宝形象竟然成了外国
的动漫亮点，这应当引起国内同行的思考。中国

拥有丰富的历史传说、民间故事、名著名篇文化
资源，尽管由于时代背景和思想内容的原因，可
能与现代人的价值观念和审美取向存在一定的
距离，但动漫创作者可以运用现代化、国际化的
表达方式，让这些优秀的、具有当代价值的中华
文化“活”起来，焕发出它的勃勃生机。

不可否认的是，在动画领域日本和美国的国
际影响力更胜一筹，相比而言中国还有许多需要
学习、借鉴的地方。他山之石，可以攻玉，我们要
在保持自身动画民族性的基础上，充分学习国外
动画的长处，运用现代的技术和表现方法赋予传
统文化以当代的灵魂，并开掘出崭新的内涵，只
有这样，我们才能塑造出被世界所喜爱的动画形
象，才能最终创造真正高水平的中国动画。

英国学者马丁·雅克断言：“中国人之所以与
众不同，有强烈的自豪感，其根源并不在于近代
中国作为一个民族国家的经历，而在于中国作为
一个文明古国所拥有的悠久历史。”但遗憾的是，
中华文明的丰厚遗产还远未转化成当代的文化
精品。很多中国动画片无论故事和形象都在追求
国际化的表达特征，却忽视动画中最重要的文化
传承。中国原创动画片在发展的过程中，应该逐
渐从外国的影响中摆脱出来，创造性地继承民族
和传统的艺术宝藏，实现民族化和本土化。

注重原创是必由之路
近年来中国的动漫产业迅速发展壮大，但缺

乏创造力仍然是一个较为普遍的现象。如今每年
多达数十万分钟的动画片虽然都号称“原创”，但
究竟有多少作品真正算“原创”却值得怀疑。如此
之多的国产动画片有的脱胎于儿童文学和漫画
作品，有的模仿已有的动画经典，还有的则是过
往动画片的续集。数量虽多，类型和内容却显得

有些单一趋同，风格相
似。有的动画作
品甚至直接抄
袭国外作品，画

面和叙事风格都与
国 外 动 画 如 出 一

辙。缺乏原创、一
味模仿终究不

是长久之计，要
想让中国的动画片
赢得观众并且走向

世界，注重原创是不
二法门。

在中国的动画史
上 曾 经 有 过 这 样 的 教

训，1956年我国第一部国
产彩色动画片《乌鸦为什么是

黑的》获得意大利第八
届威尼斯国际儿童电
影节奖，但这部动画电

影因为与苏联动画风格
相似而被国外评委误认为是苏联的作品，正是
这样的尴尬和耻辱唤醒了中国动画人的原创意
识。上海美术制片厂拍摄《骄傲的将军》时，一开
始也是完全模仿迪士尼《白雪公主》的手法，但片
子出来后，大家发现将中国的故事硬套上国外的
形式完全不匹配，于是推倒重来，在特伟厂长的
带领下重新返回到中国的美术传统中寻找形式，
由此开启了中国原创动画之路，并催生出赢得巨
大国际声望的“中国学派”。

同质化问题已经成为阻碍动画片创新发展
的主要矛盾，构成了动画产业发展的瓶颈。中国
动漫正处于转型期，“内容为王”显得尤为重要。
国产动画尽管也不乏创新之作，但总体上创新仍
然严重不足。在今年春节档《喜羊羊与灰太狼之
飞马奇遇记》与《熊出没之夺宝熊兵》的熊羊大战
中，“熊出没”3天票房破亿元，而“喜羊羊”4天票
房不到 5000 万元，遗憾败北。曾经风光一时的

“喜羊羊”票房之所以会如此大幅下滑，原因可能
是多方面的，但新意缺乏或创新不够应该是最主
要的。国产动画在缔造了一个又一个票房神话的

同时，却离一部成熟的动画电影越来越远，大部
分国产动画电影甚至做不到用电影的方式流畅
地演绎一个引人入胜的故事，充其量只是放大
了的电视动画片，这显示出国产动画原创能力
的不足。

做强中国动漫，关键在于激发原创力。从长
远来看，对于原创作品的关注实为中国动画片的
战略举措。一味的复制和引进，只会让我们的动
画片失去创造力，惟有原创才能产生本土化的精
品，才能催生出我们自己的品牌，才能树立我们
的文化自觉和文化自信。原创的作品植根本土，
传承文脉，从自己的文化土壤中生长出来的，带
着生活的温度，最贴近于这个时代，最具价值和
说服力。面对国外的动画片，不要妄自菲薄，努力
打造我们自己的原创精品，才能实现文化输出。

原创既是一种方式、一种手段，同时也是一
种姿态、一种方向。处于目前这样原创力匮乏的
中国动画，应该消除急功近利的浮躁心理，真正
慢下来，去寻找属于我们自己的故事和讲述方
式，去寻找处理我们丰富资源的点睛之笔，才能
走出一条属于我们自己的路。

慢下来，精益求精的创作态度
世界第一的年产量使我们成为动漫大国，但

不能让我们成为动漫强国。一边是巨大的年产量
和剧集数，一边却是动画片内容重复、同质化现
象突出，优秀原创作品稀缺，在这种“大跃进”式
的发展方式下，不良产能过剩已成中国动画产业
的主要矛盾。较之美、日等动漫发达国家，我国动
画电影产业发展仍处于起步阶段，在创意、内容、
文化内涵、品牌影响力等诸多方面存在不小差
距，具有很大的提升空间。对于中国影视动画产
业来说，只有慢下来，从数量增长向质量效益转
化，才能进入协调发展的新阶段。

创作心态急功近利是造成目前国产动画原
创匮乏、精品稀缺的重要原因。为了盈利的需要，
一些制片公司压缩制作周期、减少制片成本，忽
视艺术规律，赶工赶时，制作粗糙，这都导致了国
产动画片的速朽，也不利于整个动画产业的发
展，大量的“短平快”作品，势必降低中国动画的
平均水准。美国的梦工场、皮克斯可以用18个月
来打磨一部动画电影的剧本，反观国内，18个月

足够完成一部动漫电影的创作、拍摄、上映等全
套流程了。要想彻底改变这种“虚假繁荣”的现
象，中国动画应该真正“慢”下来。

老一辈动画人的创作态度和职业精神是值
得我们学习的。当年制作《草原小姐妹》时，创作
人员冒着严寒去内蒙古采风，看牧民在大风雪天
如何放羊；创作《九色鹿》时，创作人员钻研敦煌
壁画，将敦煌壁画的线条应用在动画创作中，才
造就了光彩熠熠的九色鹿；创作《大闹天宫》时，
为了绘制出气势恢弘的天宫，特伟带领创作团队
到北京故宫采风，从故宫的汉白玉栏杆中寻找灵

感。反观现在的动画人，深入生活采风的传统早
已被丢弃，大多数人只是坐在电脑前闭门造车，
当灵感枯竭时，抄袭和模仿成为必然。

真正的生活细节是从扎根生活的深入观察
中得来的。宫崎峻的动画电影之所以让很多观众
感动，就是因为他善于从生活中摄取生动细节，
把对生活的观察、理解、追求，全都体现在动画创
作中。相比很多短期之内就赶工完成的国产动画
电影，国外动画电影的创作过程要慢得多。《狮子
王》用了 6年时间，《怪物史莱克》用了 7年时间，

《功夫熊猫》从创意到成形花了整整 13 年。美国
皮克斯动画公司项目总监、制作人萨缪尔·达夫
勒就对中国一些动画公司一年制作数千分钟的
能力感到十分惊讶，皮克斯公司会花两三年时间
去专攻一部电影，每年制作的动画短片和长片加
起来也只有 160 分钟。对于每部作品都精益求
精、追求完美，每一帧画面都力求做到极致，正是
这样的创作态度才保证了皮克斯出品的动画片，
部部都是精品。

打造中国动画品牌
去年 9 月，72 岁的宫崎骏宣布隐退，曾经影

响过一代人的宫崎骏动画自此落幕。这一消息在
令众多中国动漫迷唏嘘感叹的同时，也引发了中
国动画产业界的追问：中国动画产业的“宫崎骏”
何时出现？我国动画片的年产量位居世界第一，
却为何没有我们中国动画片的领军人物，没有我
们自己响当当的风靡世界的动画品牌？

衡量是否是动画强国很重要的一点就是看
有没有自己享誉世界的品牌。品牌的重要性不言
而喻。品牌一经确立，就会节省成本，形成长期的
利润，并会逐渐拥有越来越大的受众群。品牌的
最高境界不是追求利润，而是建立品牌文化。它
所倡导的文化理念、价值观念、生活方式、美学标
准，会同品牌一起深入人心。

纵观目前中国的动画片，我们不无遗憾地发
现，除了《喜羊羊与灰太狼》《熊出没》等屈指可数
的几部作品以外，大多数动画片的影响力还非常
有限，真正能称得上经典的作品不多，具有世界
影响的动画品牌几乎没有。我们应该清醒地认识
到，同世界上动画发达国家相比、同我国观众的
期望需求相比，国产动画精品的数量和影响力还
有很大差距。

近年来，中国动画的品牌意识正逐渐加强，
品牌积累的重要性也被一再提及。很多动画片都
逐渐明确自己的受众定位，确立动画片的主导文
化，树立起清晰的品牌形象。比如“洛克王国”系
列依托儿童网络社区游戏的超高人气，主打7—
14 岁儿童间的团队协作与益智开发，将自身打
造为健康阳光的低龄动画品牌；源自网络人气游
戏的“赛尔号”则努力打造儿童科幻探险动画品
牌，并由此带来持续攀升的票房；有感于国产动
画电影普遍低幼化的现象，“魁拔”系列致力于塑
造成当下电影市场少见的“少年热血动画”品牌。
但令人遗憾的是，当前市场上这种高含金量的动
画品牌尚不多见。

真正的品牌需要时间的沉淀和检验。《大闹
天宫》早已成为中国动画片的一座高峰，影响了
几代人，时隔几十年后，这部动画片重新进入影
院，依然具有巨大的票房号召力，其影响力可见
一斑。相比而言，当下的一些动画品牌，却都是
各领风骚一两年，尤其是对于那些已经形成系列
和推出续集的作品来说，往往因为作品品质的下
滑，使品牌的分量大打折扣。“喜羊羊”大电影
在持续几年的亿元票房之后，最近两年呈现下降
趋势，2014 年 《喜羊羊与灰太狼之飞马奇遇
记》票房仅8500万元，比品牌鼎盛时期缩水近
一半。事实证明，系列电影虽然对做大动画品牌
有着非常积极的作用，但并不是票房保障。观众
和市场认可“喜羊羊”这个品牌，但如何保持内
容的不断充实和创新，才是动画电影赢得观众和
市场，突破上升可能遭遇的瓶颈，进一步确立和
巩固品牌的关键所在，才有望真正实现品牌的可
持续发展。

北京的房贵，全国人民都知道。如今能在京城买
套房子的，绝不是等闲之辈。对于平头百姓，可望却不
能即。

自2007年开始，这京城的房价就没消停过，房价飙
升得最快时，一个月一平方米的房价至少上涨两到三
千元，凭借着这种火箭速度，没几年的工夫，北京的房
价真的做到“超英赶美”了。看着翻着跟头往上涨的房
价，大多数当年犹豫不决没有出手买房的人，眼下后悔
得真想揪着自己的头发去撞南墙。这不我身边就有这
么一位。

这位老兄比我年长两岁，夫妇俩都是南方人，各自
从事着一份既体面又稳定的工作。此君精于算计，无
论做什么事，必要深思熟虑，绝对不能吃亏。要是不慎
被人占了便宜，对他来讲是莫大的耻辱。他夫人反应
机敏、伶牙俐齿，了解她的人决不敢轻易去招惹她。我
亲眼见过这貌似柔弱的女人竟把一个壮汉堵在菜市场
门口，动之以情，晓之以理地修理了一个多小时。这两
口子是大伙儿公认的精明人物，这些年来小心翼翼地
经营出一个小康家庭。一切都是顺风顺水，惟独有一
事让他们窝囊，那就是关于买房。

20年前单位就分给他一套20多平米的平房，外加
一间3平米的自建厨房，而且位置不错，在二环路以里，

虽然仅是一间 20多平米的房子，却被主人精心地分隔
出私密和开放两个空间，房子里一切布置都煞费苦心，
花钱不多却兼具实用和美观，着实让大家羡慕嫉妒恨
了许久。

2000 年之后，身边的一些朋友出于各种原因萌生
了买房的心思。作为大伙儿公认的一对儿精明人，势
必要去听听他们的意见。可凡是聆听过他们意见的
人，大多都动摇了买房的决心。他们不建议买房的理
由主要有三个。第一：房子本该是由公家给解决的，凭
什么要自己去花钱买房，还是坐等单位分房吧。第二：
你兜里趁多少钱就敢去买房子？想当初只有地主老
财、资本家才买房子置地，平头百姓也要买房子，没发
烧吧！贷款买房？到头来你付银行的利息比你的贷款
还多。第三：你买得起的商品房都在四环以外，每天上
班就是个大问题，那些鬼地方一没医院、二没商场、三
没幼儿园和学校，你们住在那儿好受的了？

这些想买房的朋友本来就三心二意，听他们这么
一讲，买房的那点梦想瞬间就灰飞烟灭了。

而那些因为各种原因买房前没去找他们指点迷津
的朋友，却都误打误撞地捡到了大便宜。

一晃就是20年，上个星期接到我这位老兄的电话，
说希望周末我能抽出点时间，陪他们夫妇去看看房。

“老兄坚持了这么多年不买房子，现如今也动了买
房的心思，一定有什么玄机吧？”

“哪里还有什么玄机，我这是被逼无奈啊！看着周
围的人一个个都搬进了大房子，我们一家还蜷在那间
小平房里，心里不好受啊！特别是你嫂子每天早晨得
穿街走巷去倒夜壶，你说她那么要面子的一个人，回来
能不跟我闹腾吗？说我鼠目寸光，没有远见。还给我
下了最后通牒，年底之内不买房子就离婚。”

“不至于吧。再说嫂子每天早晨倒夜壶不也倒了
20年了，这不是理由。”

“关键是她嫌我没有魄力，错过了买房的好时候。
10年前我们的存款交个首付是没问题的，每月的工资
还房贷也够了，可怎么就没下了决心买房子呢？如今
我那儿点存款，也就够买间厕所的。”

“主要是你们太有思想了。不像我们这种没头脑
的人，思想简单，也算是无知者无畏吧。”

“我都这种境地了，老弟你就别拿我打镲了！”
“我听说最近房子落价了，老兄现在出手是个好时

机。”
“老弟，不瞒你说我正为这事纠结呢。我分析北京

房价还有降价的可能，原因有以下四点……”
我把手机放在了桌上，转身去忙活别的事情。10

分钟后回到办公室，对方已经挂断了电话。
我思考了片刻，给我的这位老兄发了条短信：“在

北京买房理性的不要，嫂子的通牒可不是盖的！”
缪惟 图/文
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