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■评 点

由中国国家话剧院出品、制作、演出的英
国国宝级舞台剧《战马》中文版亚洲首演发布
会——北京站演出开票仪式暨演出倒计时一
周年活动日前在京举行。《战马》是一部关于
友谊、勇敢、坚韧、信念的作品，英国国家剧院
历时多年打造于 2007 年成功首演并延续至
今。在这样一部以“马”为主角的作品中，英国
国家剧院大胆尝试，结合多种艺术形式，特别
选择了一种源于非洲马里独一无二的工艺以
及“实操木偶”的方式，将《战马》主角 Joey活
灵活现地展示在舞台上。这一前所未有的过
程历经了 5 年的磨合与试验，由此也为 Joey
赋予了全新的生命与活力，让他成为当之无
愧的绝对主角。《战马》演出历时 7 年而经久
不衰，全球演出超过 3000 场，观众总数已超
过 500 万人次，被誉为英国伟大的国宝级作
品、英国文化的新象征。

虽然在全球演出已经超过 7 年之久，但
中国乃至亚洲观众却无缘这部舞台剧。经过
一系列努力，中国国家话剧院最终赢得英国
国家剧院的青睐，双方正式达成了中英两国
国家级剧院的战略合作，而双方的第一个合
作作品即为《战马》。《战马》中文版也成为了
继英语、德语、荷兰语之后的第四个语言版
本，中国也成为亚洲第一个，全球继英国、美
国、澳大利亚、德国、荷兰之后第 6 个有能力
制作、并有机会进行长期演出的国家。而“战
马票务模式”将一改国内以往大制作奇货可
居、高票价曲高和寡的演出现状，主办方希望
以200元和280元两档亲民票价，让社会各个
阶层的观众都能走进剧院去欣赏这部触及心
灵的作品。

据悉，《战马》中文版将于明年9月4日起
开始在北京的中国国家话剧院剧场进行首轮
演出，接下来还将于 11 月起在上海进行演
出，随后将陆续展开在中国内地、香港、澳门、
台湾以及新加坡等亚洲地区的演出。（徐 健）
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由中共山东省委宣传部、山东省文化厅主办的
“山东梆子进北京——庆祝新中国成立 65 周年山
东梆子精品剧目展演”活动 9月 28日至 10月 28日
在北京举行。这是时隔54年后山东梆子再次大规
模的晋京展演活动。展演的 4 台剧目都是近年来
新创作并摘得国家级大奖的精品剧目。其中，《萧
城太后》通过契丹太后萧燕燕对汉文化的纳仰，揭
示了民族的融合与血脉亲缘；《两狼山上》讲述了北
宋素有“杨无敌”之称的杨业作为西路军副帅征战
辽国的故事，表达了一代忠臣宁死不屈的大无畏精
神；《古城女人》以陶贞兰舍命与日本侵略者抗争的
故事，演绎了中国普通百姓在民族危难时期的大
义、大情、大悲、大爱；《圣水河的月亮》以老耿积极

奋发的人生态度，表现了自立自强、宽容博爱的传
统美德。

山东梆子是齐鲁大地最具代表性的剧种之一，
至今已有300余年的历史，是我国梆子腔系统中独
具风格的古老剧种。其唱腔激昂高亢，板式复杂多
变，常有大段抒情唱腔紧扣观众心弦，表演形式粗
犷，架势夸张，长于表达豪爽放达的性格，有着鲜明
的地方特色和浓郁的乡土气息。此次展演的作品
分别由泰安市山东梆子剧团、菏泽市地方戏曲传承
研究院、济宁市山东梆子剧团、聊城市山东梆子剧
院创排，主要演员都是当下山东梆子顶尖的艺术
家，代表了目前山东梆子剧团的整体实力和水平。

（徐 健）

山东梆子精品剧目晋京展演

■关 注

“不管是儿童文学还是儿童戏剧，关键都是讲故事，讲好
故事，而故事核心内容离不开感动。一部为儿童创作的作品如
果没有感动，那么，接受这些作品的孩子可能就会受一次骗，
进而影响他未来对生活和社会的认识和判断。”在日前举行的
第四届中国儿童戏剧节专题研讨会上，儿童文学作家杨红樱
用“感动”这一关键词表达了对儿童文学、儿童戏剧的理解，得
到了不少业内人士的认同。儿童剧创作需要用“感动”感化人
心，感动心灵，那么，现实创作中，我们的儿童剧是否真的“感
动”了每一个儿童观众？如何定位一部优秀的儿童剧？如何让
儿童剧在体现童心、童趣的过程中，真正走进儿童的内心世
界、走进他们的童年生活？不同于往届的研讨会，此次研讨变
得更加务实、接地气，讨论的议题，诸如“儿童戏剧与当代生
活”、“儿童戏剧与儿童文学”、“儿童戏剧的市场营销和社会推
广”等也都是现阶段儿童剧发展正在遭遇或亟待解决的现实
问题。而来自全国的儿童剧从业者、研究者对于儿童剧发展所
表现出来的焦虑、期望、赞许，也再一次让记者感受到儿童剧
发展的活力和希望所在。

乘着文学之翼才能飞翔
“儿童剧与我们的儿童文学和其他的艺术样式比较，一点

都不弱，甚至比它们还要干净、纯净。”谈及对儿童剧的理解，
文化部科技司副巡视员陈迎宪的偏爱之情溢于言表。虽然经
过这么多年的发展，我们的儿童剧创作数量、质量有了很大的
提高，但是在陈迎宪看来，文学性不足的问题依然是当下儿童
剧创作的瓶颈。“如果我们的儿童剧缺少了文学性，那么，儿童

剧就变成了一种缺乏力量的戏剧形态。”她认为，儿童剧必须
乘着文学之翼才能飞翔，要给儿童崇高和美的追求、美的向
往，给他们一种我们民族坚韧、坚守的精神，让他们认识生活
中的真善美，而这正是“我们儿童戏剧界的光荣和神圣使命”。

杨红樱认为，不管是成年人还是孩子，戏剧都应是他们日
常生活中不可或缺的组成部分。尤其对孩子来说，他们的视
觉、听觉，对语言的理解、表达，包括思维，特别是想象力，戏剧
都是其感知世界的最显在的艺术形式。不是说这个舞台离我
们的孩子有多么遥远，关键还是我们的创作者要写出孩子们
真正喜欢的作品，要在文学性的基础上真正讲一个好故事，留
下一个可以值得铭记的形象。“为剧场写作的剧作家跟写书的
儿童作家是不一样的，孩子们喜不喜欢现场就能看出来。如果
他们聚精会神、津津有味地听，马上你就能感受到你写的故事
小孩子是喜欢的。如果你自己很陶醉，迷恋于自己的文学性多
高、品位多独特，模仿了什么流派，结果孩子们看得昏昏欲睡，
这样就使创作变得非常残酷”。

儿童剧观众需要进行细分
对于当下儿童剧的观众定位，究竟什么样的作品适合哪

个年龄段的孩子看，不少与会者表达了他们的困惑。中国儿童
剧戏剧研究会副会长李平谈到，国外对儿童剧的观众分得比
较细，2到3岁、4到5岁、6到7岁等都有不同的对应演出。像为
2到 3岁的幼儿演出就没有舞台，在一个大的房间就能演，而
且演员与孩子们之间的距离很近，演出没有化妆和华丽的灯，
主要依赖的是自然光。他们是绝对不会把为低幼的、小学生的

演出跟中学生摆在一起的，而我们这样的定位还不是很清晰。
此外，现在一说儿童剧，就看大制作，我们不能说大制作的作
品就绝对不好，但是它是否适合 2到 3岁或者 3到 4岁的孩子
看呢？李平所在的北京丑小鸭卡通艺术团推出了丑小鸭系列
剧，但经常被批评说剧情太简单了。“我们就是给低幼演的故
事，针对的就是学龄前的孩子，为此，我们的舞台上绝不用激
光灯、电脑灯，时间上也都是六七十分钟，十分符合国际惯例，
用的也是孩子们容易接受的拟人化的动物卡通形象。”李平
说，“孩子从剧场走出来都会说，妈妈我也要帮助小熊，也要做
好事。这就是我们希望的儿童剧”。

儿童戏剧研究者沈玲认为，反映现实题材的原创儿童剧
比较少，特别是低幼儿童的剧目多于青少年的儿童剧目。一些
民营剧团为了生存，演出的作品功利主义多了一点，略显浮
躁，对儿童的心理特点缺乏研究。舞台上无聊的逗乐多于故事
本身。孩子是最容易被逗乐的，摔一跤他们都乐，一些作品就
是利用了孩子们爱笑的特点，用大量无聊的逗乐迎合于他们。
结果看完戏，除了开心、欢乐，故事、情节孩子们都没有记住多
少，更不要提那些能够触动心灵的感动了。

儿童剧的繁荣要“收获”，依赖于“耕耘”
2013 年中国演出行业协会公布的 2013 年中国演出市场

年度报告显示，2013 年全国的演出市场经济规模同比下降
9%，票房收入同比下降 5.7%，但是全国儿童剧的票房演出却
呈现出连续增长的态势，达到 2.6 亿，比 2012 年增加了 5.5%，
演出的总场次7576场。仅北京市行业协会统计的数据显示，

儿童剧的演出收入首次突破了1亿元。像北京这样拥有庞大
儿童剧市场规模的城市在中国实际上并不多，增长的数字背
后，有人欢喜有人忧，各地的儿童剧发展不平衡现象依然存
在。如国家大剧院依托品牌化运作和完整营销体系的优势，
儿童戏剧演出7年销售率为84.84%，近3年的销售率为92%以
上，2014年整体销售率达到95.85%，可以说已经形成了自己的
品牌效应。而位于二三线城市的徐州境遇就不同了，据徐州
音乐厅总经理杨百祥介绍，该剧院在不到3年的时间演出317
场，全年的平均上座率是 67%，其中，儿童剧的平均上座率是
27%，“我们面临着有时候台上的演员比台下的观众还多这样一
种尴尬的局面”。培育市场、培育观众，对他们来说，依然任重
道远。

而对于更多的地方院团、儿童剧从业者来说，如何把儿童
剧的市场做起来，让更多的孩子走进剧场，让他们从小接受艺
术的滋养，这些都是需要去扎实推进的工作。戏剧评论家钟
艺兵就谈到，在本届儿童戏剧节的 29 部戏中，中国儿艺占了
13部，在北京市的剧院、剧团一共演出了 20台戏，贡献很大，
但是四川、重庆、上海、湖北、江苏、浙江、安徽、陕西等省市及
青岛、沈阳、哈尔滨等城市，这些拥有儿童剧团的省市都没有
剧目来展演，这未必不是一种遗憾。“儿童剧的繁荣不能只问
收获而不问耕耘，也不能像打鱼，只准备好船和渔网，河里有
什么鱼就捞什么鱼，听其自然，还要放养鱼苗、改善品种、提高
饲料的质量，儿童剧的发展也是一样的道理”。

中国儿艺院长尹晓东认为，今天的孩子们业余生活和娱
乐方式更加多样，游戏、动漫、互联网对他们有太多的吸引力，
用什么样的作品把他们吸引到剧场的确是个难题。中国儿艺
的做法是：一是实现优秀剧目能够不断的常演不衰；二是坚持
低票价、扩大公益演出的覆盖面；三是重视儿童剧的演出营销
和品牌建设，品牌对提高知名度和美誉度具有重要意义。我
们有一个优秀的营销团队，十分重视国内和国际两个演出市
场。特别是过去可能没有把眼光放在国外，但如今我们加快
了步伐，把国外的演出市场也当做儿童剧发展的一个方面，比
如即将赴德国两个城市演出《三个和尚》。“儿童剧走出国门，
这是提高中华文化国际影响力的一个非常重要的方面。”尹晓
东说。

第四届中国儿童戏剧节历时 49天，共有 600 余位国内外
艺术家奉献了 44 部风格迥异的优秀儿童剧，219 场演出吸引
13 个省区市观众达 15 万人次。演出剧目品种丰富、各具特
色，不仅有国内优秀儿童剧，还有来自美国、西班牙、韩国和我
国台湾地区的优秀剧目，表现手法体现了传统与创新的结合，
新创和原创剧目占戏剧节剧目总量的三分之二。

第四届中国儿童戏剧节历时49天，共有600余位国内外艺术家奉献了44部风格迥异的优秀儿童剧，219场演出吸引13

个省区市观众达15万人次。在本届举办的研讨会上，与会者呼吁——

为儿童剧种下为儿童剧种下““感动感动””的形象种子的形象种子
□本报记者 徐 健

近日，在国家大剧院观看了闽剧《贬官记》，这是一部诙
谐、幽默的喜剧，也是一部人人乐看的清官戏。演员恰到好处
而富有诗意的唱念做打，简洁、清澈而不失闽剧韵味的音乐，
干净利落、张弛有度的舞台调度，情节曲折、跌宕起伏的故事
线索，无不让观众欣喜、赞赏，于陶醉中有所深思——不能仅
仅把它当作一部滑稽剧一笑而过，也不能视为简单的清官戏，
而是蕴藏着难得的文化思索。

不难看出，因娶青楼女子张岫玉而背负“花蝴蝶”之称的
边一笑是一位清官，也是一位难得的自省之官。他不为贬贬
升升、升升贬贬而喜忧，却为老百姓的案件马不停蹄、身先士
卒；得知把其贬为七品县官的上级巡按崔云龙过境，因有案要
查而不去迎接；不顾刚到任的旅途劳累，马上接案、验尸、微服
私访，且在保护人证上颇显机智。新科状元崔云龙也是一位
清官，他刚上任就因边一笑娶青楼女子为妻有违朝纲，而把边
一笑从正四品子虚府知府贬为乌有县七品县官。当他巡至乌
有县，为探知边一笑人品、官品实情，微服私访，在被边一笑收
为“可栽培”的学生、代边一笑审案和监内促膝长谈等一系列
的事件中，他认识到了边一笑是一位清正、刚直、为民着想且
能反躬自省的难得好官，从心底涌出对边一笑的敬意并心甘
情愿地尊他为“老师”，尊他的贤内助、有过青楼经历的张岫玉

为“师娘”。可以看出，崔云龙是和边一笑一样的具有反躬自省意识的好官。
作为好官的七品知县边一笑，虽有一腔为民做主、不徇情枉法和阿谀权贵的

正气，但是，面对狼狈为奸、沆瀣一气的官场同僚，面对假官自私、胆大妄为、逼良
为娼的长官知府大人，面对容貌如花而心如蛇蝎、公然翻供而污已清白的刁妇，
他显得那样的“孤独无助”，只能靠着妻子所给予的理解与阿Q式的精神胜利法
去大笑三声，以嘲笑这无药可救的官场和人心。好在戏没有至此戛然而止，否则
就会给观众巨大的心理压抑和打击。随后，随着他“可栽培的学生”、巡按大人崔
云龙的到来和所持的尚方宝剑，让以知府为首的结党营私的官场得到震慑。我
们于这幕看到，代表天子亲临的尚方宝剑能够让官场得以整肃，亦即把肃贪惩恶
的希望寄托在能够清明廉洁地执行皇帝旨意的个别大臣身上。不过，这还不是
故事的结束，结束是边一笑高擎尚方宝剑面对吓得战战兢兢的知府一班朋党高
喊出的“谢幕”！

这一结束点颇耐人寻味，意蕴丰富。为何如此说？首先，巡按大人擅自把御
赐尚方宝剑转给边一笑这个七品县官，颇具儿戏色彩，难以让知府这班见风使
舵、善于钻营之人信服，还有可能会借机上参崔云龙一本，进而摆脱困局。其次，
从知府等一班人可以看出，官吏场中多是阿谀钻营之辈，把肃清吏治的重任仅仅
寄托在一两个清官的身上，显然是难以完成的艰巨任务，因此，还需还老百姓一
个法治、公平的社会环境。再次，如果要惩治的是与尚方宝剑沾亲带故之人，那
巡按大人还能够拥有如此威力而一视同仁吗？该如何做呢？如何才能让官场具
有自净功能呢？这也许是该剧启发观众去思考的问题——高高擎起的“尚方宝
剑”怎样才能永远起到威慑、肃清官场毒瘤的作用，什么才是永不失效、公正公平
的“尚方宝剑”呢？
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历时三天的第十届中国金鹰电视艺术节 12 日
晚在湖南长沙落幕。从作品到单项大奖终于尘埃落
定。本届获奖作品和获奖演员的最大特点是：弘扬主
旋律的作品及其人物的扮演者最受观众推崇，纷纷
抱回“金鹰女神”。

最佳电视剧奖颁给了《焦裕禄》和《寻路》，一部
是最难创作的英模人物题材，一部是展现中国共产
党在中国革命的重大历史转折中探索出胜利之路的
革命历史题材。两部作品的获奖说明题材不是能否
得奖的条件，任何题材最终都要靠作品质量说话。在

《焦裕禄》中饰演焦裕禄的演员王洛勇，同时捧得“观
众喜爱的电视剧男演员”和“最佳表演艺术男演员
奖”两项大奖。这个从美国百老汇走出的洋派演员，
在扮演焦裕禄这一家喻户晓的英模人物时，完全抖
掉身上的洋范儿，一头扎进兰考大地，被焦裕禄的精
神感动了。他曾经感慨地说：“中国人要有自己的英
雄，要有自己的榜样，焦裕禄如果被中国人忘记了，

这是文艺工作者的失职。”正是他对英雄的这份崇
拜，才成全了他手中的两座奖杯。而获得第十届金鹰
电视艺术节“最佳表演艺术女演员奖”的刘涛，凭借
的也是一部主流话题电视剧《老有所依》，刘涛真挚
的表演打动了无数观众，她同时还获得了“观众喜爱
的电视剧女演员”。

12 日晚最受瞩目的奖项是由全国观众同步投
票产生的第十届中国金鹰电视艺术节“最具人气男、
女演员奖”，最终张嘉译和孙俪登上荣誉大殿。张嘉
译是凭借电视剧《营盘镇警事》的出色演绎捧得了

“最具人气男演员奖”。《营盘镇警事》也是一部由英
模人物改编的作品，根据全国公安系统二级英雄模
范、河北省衡水市枣强县大营镇派出所所长范党育
的事迹改编拍摄。张嘉译因饰演这个人物同时捧得
了两座金鹰。“金鹰奖”是中国电视界惟一由观众投
票评选的全国性电视艺术大奖，谁说观众只追时尚
剧、娱乐剧、宫廷剧、穿越剧？优秀的主旋律电视剧、

主流电视剧还是最受观众青睐。
获得第27届中国电视金鹰奖“观众喜爱的电视

剧男女演员”各4位。观众喜爱的电视剧男演员奖获
得者还包括林永健、陈逸恒，而林永健也是因出演聂
荣臻元帅而获此殊荣。观众喜爱的电视剧女演员奖
获得者还有侯梦瑶和王维维。电视剧最佳编剧奖是

《长白山下我的家》编剧李汀，《我们结婚吧》导演刘
江和《老有所依》导演赵宝刚一道捧得电视剧最佳导
演奖。中央电视台的朱迅和四川康巴卫视的启米翁
姆共同获得最佳电视节目主持人奖。郑佩佩和秦沛
将“观众喜爱的港澳台演员奖”揽入怀中。

中国金鹰电视艺术节是由中国文联、中国电视
艺术家协会与湖南省人民政府共同主办的一项全国
性电视艺术领域评选、交流活动。“金鹰奖”自 1983
年诞生以来，评选活动已连续举办27届。从第18届
开始，中国电视金鹰奖颁奖活动改为“中国金鹰电视
艺术节”。 （艺 文）

第十届中国金鹰电视艺术节暨第27届中国电视金鹰奖颁奖晚会落幕

热情弘扬主旋律的电视剧及其人物的扮演者最受观众青睐

由国家新闻出版广电总局电影局主办，中国电
影集团公司、中国电影股份有限公司、国家新闻出
版广电总局电影卫星频道节目制作中心、中国电影
海外推广公司联合承办的第十八届“北京放映”开
幕式10月13日晚举行。

创办于 1996 年的“北京放映”，是国内惟一邀
请外商集中选看中国影片的国际性电影放映活动。
数百部国产影片通过“北京放映”销往世界80多个
国家和地区，数十部国产影片被国际电影节选中而
荣获各类奖项。第十八届“北京放映”将于 10 月 13
日—16日在北京举行，本届“北京放映”精心挑选了
60部具有海外输出潜力，思想性、艺术性、观赏性俱
佳的影片进行放映，集中展示近年来中国电影发展
的成果，这些影片包括《同桌的你》《后会无期》《催
眠大师》《京城81号》《绣春刀》《黄金时代》《西藏天
空》《天上的菊美》《梯玛和他的儿子》；还有动画影

片《龙之谷》《熊猫故事》《终极大冒险》；纪录片《守
望者》等。

本届“北京放映”邀请了美国、法国、加拿大、意
大利、瑞士、泰国、韩国、印度、印尼、新加坡、日本等
国家及中国台湾和香港地区的100余名客人。他们
包括购片商、发行商、制片人、投资商、资深影评人、
影界协会代表。他们有些是“北京放映”的常客及中
国电影界的老朋友，有些则是业务发展中结识的新
伙伴，也有国际电影节主席及选片人。

活动期间还将举办“中外动漫电影的发展与
市场研究”主题论坛活动，旨在汇聚国际电影行业
著名电影机构及电影人士，搭建中外电影文化交流
与产业合作的平台，共同探讨如何增强中国电影与
世界各国的电影交流合作、共创电影发展机遇，大
力推动中国电影走出去，与各国电影共走互利共
赢、合作发展之路。 （张 曙）

第十八届“北京放映”开幕式举行


