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■学习习近平总书记在文艺工作座谈会上重要讲话系列谈
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■关 注

第23届金鸡百花电影节中国电影论坛聚焦当下电影热点话题

中国电影在审美境界追求上亟待提升中国电影在审美境界追求上亟待提升
□本报记者 徐 健

文艺批评是文艺创作的镜子，是疗治不良创作症候的良药，是引导
文艺创作多出精品、提高审美、引领风尚的重要力量。繁荣文艺创作，一
刻离不开科学、健康、富有真正批评精神的文艺批评。繁荣电影创作，一
刻也离不开科学、健康、富有真正批评精神的电影批评。

电影创作永远是电影工作者的中心任务，电影工作者要把创作生
产优秀作品作为电影工作的中心环节，作品是自己的立身之本。如果说
创作是电影工作者的中心任务，电影创作要把创作生产优秀作品作为
电影工作的中心环节、中心任务，作品是自己的立身之本的话，那么电
影批评则要以自己富有针对性、创造性的劳动深入阐释无愧于时代和
人民的电影作品，不遗余力地大力弘扬和推荐无愧于时代和人民的电
影作品，让更多的观众、尤其是年轻观众乐于接受。

电影批评要全力帮助和推动电影创作讲好中国故事、塑造好中国
形象、传播好中国声音，弘扬中国精神，凝聚中国力量，艺术地、有魅力
地呈现中国梦，有效提升中国文化软实力。故事对于电影来说具有极端
重要性，无论怎样强调都不过分。讲好中国故事，要扎根人民、扎根生
活，自觉与人民同呼吸、共命运、心连心。艺术可以放飞想象的翅膀，但
一定要脚踩坚实的大地。文艺创作方法可以有一百条、一千条，但最根
本、最关键、最牢靠的办法就是扎根人民、扎根生活。电影要想受到人民
的欢迎，就要把中国梦作为电影创作的重要主题，要把描绘中国梦、弘
扬中国梦、抒发对中国梦美的憧憬，作为应有的历史担当，用影像记录
伟大时代，用光影展现人间真情，生动形象地讲述中国人的光荣与梦
想、奋斗与成功。电影与观众的关系是电影最重要的关系，电影在最大
的层面上受观众的影响和制约。广大观众是否乐于接受，关系电影的生
死存亡。电影批评必须深入研究当下中国电影市场、尤其是当下中国电
影观众群体，与他们形成有效对接、良性互动的新格局。

电影批评要按照习近平总书记提出的运用历史的、人民的、艺术
的、美学的观点评判和鉴赏作品，尽快建立符合中国电影实际、中国特
色社会主义电影道路的科学评价体系和标准。文艺工作、电影工作的评
判主体是人民，人民是文艺、电影审美的鉴赏家和评判者。习总书记指
出：文艺不能在市场经济大潮中迷失方向，不能在为什么人的问题上发
生偏差，否则文艺就没有生命力。一部好的作品，应该是把社会效益放
在首位，同时也应该是社会效益和经济效益相统一的作品。优秀的文艺
作品，最好是能在思想上、艺术上取得成功，又能在市场上受到欢迎。这
其实就是当下中国的科学的文艺评价体系和标准。电影的科学评价体
系和标准，应该是人民的评价、专家的评价和市场检验的平衡与统一。
在全球化背景下，美国电影始终是悬在中国电影头上的“达摩克利斯之
剑”。票房在一定程度上代表着一部电影的市场接受度、欢迎度，代表着
广大观众的自主文化选择、文化欣赏，我们不能视而不见。但是，我们绝
不能把票房绝对化，不能把票房看成是“硬道理”，票房等经济效益指标
最终要服从社会效益，市场价值最终要服从社会价值。

电影批评要加强自身建设，树立良好学风和文风，面对当下中国电
影实践构建有中国特色、中国内涵、中国精神以及中华美学精神的话语
体系，形成中国电影理论、批评学派。电影批评要更好地阐释中国精神，
凝聚中国力量，建构中国标准，体现中国气派。众所周知，上个世纪 80
年代以后，我们大量引进了西方电影理论批评，对促进中国电影的繁荣
发展产生了积极的意义。但是，也产生了言必称西方乃至食洋不化的倾
向，对自身的电影传统、自身的电影理论批评缺乏必要的关注和研究，
始终没有建立起适合中国国情、适合中国电影实践的电影理论话语体

系、电影批评话语体系。当前，全球电影都进入了一个互联网电影新时代，大数据对电影产
生的影响日益巨大，但互联网、大数据究竟会对电影产生什么样的影响，过去任何时代的
电影理论不能提供答案。重要的是，对电影的认识一定要与时俱进。当下中国电影与其他
国家处于同一起跑线，具有一定的后发优势，可以说，时代提供了一个最好的历史契机，中
国电影理论、电影批评工作者应该而且可能打造融通中外的新概念，构建在当下中国电影
实践基础上的话语体系和评价标准。

我们欣喜地看到，在习近平总书记讲话精神的指引和鼓舞下，包括电影界在内的文化
界一股“加强批评”的新风正呼之欲出。文艺批评家、电影批评家的中心任务就是要多出富
有批评精神、专业水准、有针对性和说服力的批评文章，而不是参加各种活动，成为社会活
动家，成为媒体明星，成为公众人物，并且以高尚的职业操守、良好的公信力赢得创作者的
尊重，赢得观众的尊重，成为整个电影创作和生产不可或缺的重要环节、关键环节。

由中国文联理论研究室、人民网文化频
道联合主办的“全媒体时代的文艺传播座谈
会”日前在京举行。来自文艺创作、理论评
论、传播领域的专家学者结合习近平总书记
在文艺工作座谈会上的重要讲话，把脉当前
文艺的传播生态，从“传播与引导”、““创作与
传播”、“传播与伦理”、“高雅与低俗”等角度
分析了新形势下文艺传播面临的机遇与挑
战，指出了全媒体时代文艺传播面临的新问
题，为推动文艺传播的健康发展建言献策。

与会者认为，随着当今社会进入网络和
数字时代，媒体格局发生深刻调整，新兴媒体
获得迅猛发展，传统媒体受到巨大冲击，全媒
体时代已经到来。文艺传播是文艺事业繁荣
发展的重要环节，是连接文艺作品与受众的
桥梁。文艺作品创作生产出来之后只有通过
一定的媒介传播才能到达受众，才能实现文
艺作品自身的价值。文艺传播要解决传播什
么样的文艺作品，通过什么样的媒介进行有
效传播等一系列问题。面对当前文艺作品传

播形态多样化、传播渠道多元化的特点，与会
者认为，要把满足人民精神文化需求作为文
艺工作的出发点和落脚点，把人民作为文艺
表现的主体，把人民作为文艺审美的鉴赏家
和评判者，把为人民服务作为文艺工作者的
天职；要讲好中国故事，传播好中国声音，阐
发中国精神，展现中国风貌；要加快传统媒体
和新兴媒体的融合发展，充分运用新技术创
新媒体传播方式，扩大文艺传播的影响。

谈及如何提升文艺作品的创作力、传播
力、影响力，有与会者表示，最根本的在于深
化文艺内涵、加强“内容建设”。针对现状当
务之急，应强化“四种特性”，即深刻性、创意
性、丰富性、易读性。要结合时代特点更新内
容话语体系，学会讲故事、讲道理，说出真正
能够打动人心的话。面对新媒体科技的日新
月异，与会者认为，文艺工作者要秉持开放的
眼光来接纳新文艺现象，要以崇敬之心汲取
传统养分，要以谦逊态度融合中西、汇通古
今，为我所用。 （余 非）

“全媒体时代的文艺传播”座谈会举行

由中国艺术研究院电影电视艺术研究
所主办的中国电影海外市场竞争策略研究
成果发布暨研讨会日前在中国艺术研究院
举行。研讨会上，课题组首席专家丁亚平研
究员首先向与会者介绍了中国艺术研究院
承担的2013年度国家社会科学艺术学重大
项目《中国电影海外市场竞争策略可行性研
究》的进展情况，并发布了阶段性研究成果

《大电影的拓展——中国电影海外市场竞争
策略分析》一书，该书 40 余万字，由文化艺
术出版社2014年8月出版。

这份研究成果由“中国电影市场竞争的
现状及外国电影竞争力的启示”、“国际化转
型与内容生产策略、海外市场受众心理”、

“大电影、业态转型与中国电影海外竞争”、
“中国电影海外市场投融资与推广模式”、
“华语电影的合作与融合”、“中国电影海外
市场政策及国家战略发展”等 6 个部分组
成。研究认为，近些年，中国电影海外市场推
广取得了一定的成绩，但这依然没有改变中
国电影海外市场竞争的弱势地位。造成这种
现象的原因主要有：第一，政府在中国电影
海外市场推广中缺乏清晰的政策和战略；第
二，电影文化产品缺乏明确的中国价值观和
国际市场竞争的意识；第三，中国电影产业
缺乏品牌意识和产业带动性。课题组认为，
中国电影专业化、集约化、规模化、国际化水
平，距离国际主流电影业的发展水平还有相
当一段距离。除此之外，没有利用好国内外
两种市场资源来整体推进类型片多元化发
展，没有建立一个良好循环、良性增长的中
国电影生产体系，这些都是导致中国电影在
海外市场频频遇挫的主要原因。基于此，课
题组提出了提高有关国家战略和政策的执
行力、反思文化产业发展的规律、打造具有
国际竞争力的电影产业链和文化品牌、努力
培养中国电影国际贸易人才等政策建议。同
时认为，必须走电影的中国道路，把中国本
土电影做大做强。惟其如此，才能既使国内
观众取得文化的认同感，也能让海外观众看
到一个全方位的中国，在大的文化、人性范
围内产生共鸣。

与会专家认为，随着中国电影产业的崛起，开辟
中国电影的海外市场就成为中国从电影大国迈向电
影强国的重要途径。电影产品是中国形象、中国故
事、中国核心价值观的承载者，实现中国电影的国际
化传播，中国的价值观才能得到世界的尊重和认同，
才能提升国家文化软实力，实现民族复兴的中国梦。
与会者同时注意到课题研究中发现的新问题、新现
象，肯定了对传统电影向大电影进行业态转型、中国
电影投融资环境发生的巨大变化等问题的研究，认
为这些研究体现出的时代感、现实感、历史感将有助
于今后对中国电影海外传播的认识和实践。

（徐 健）
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电视剧界学习贯彻习近平总书记关于
文艺工作重要讲话精神座谈会日前在京举
行。国家新闻出版广电总局副局长田进主
持并讲话。座谈会上，来自电视剧理论评
论、编剧、导演、演员、制片人等不同领域的
数十位代表，畅谈学习体会，深入探讨落实
习近平总书记讲话精神的具体措施，尤其
就电视剧下一步如何提升作品品质、繁荣
艺术创作、加强队伍建设、改进评价体系、
坚持社会效益等方面的问题，提出了意见
和建议。

近 5 年来，电视剧年产量基本保持在
14000集到15000集之间，平均每天生产电
视剧45集左右，涌现出了一大批人们耳熟
能详的优秀作品。我国已成为第一大电视
剧生产国、第一大电视剧播出国。田进认
为，在肯定成绩的同时，我们必须时刻保持
清醒，增强问题意识，实事求是地查找电视
剧创作中存在的问题。习近平总书记讲话
中提到的文艺创作方面存在的有数量缺质
量、有“高原”缺“高峰”的现象，存在的抄袭

模仿、千篇一律的问题，存在的机械化生
产、快餐式消费的问题，在电视剧领域也都
不同程度地存在。比如，整体上看，电视剧
都有一个提高质量的问题。创作态度方面，
个别存在着不严肃、不端正的现象，刻意追
求低俗化和过度娱乐化；创作思想方面，个
别存在立场含糊、放大支流、不加分析地展
示矛盾和过多表现生活消极面、价值导向
出现偏差等问题；创作题材方面，部分存在
题材重复撞车、一窝蜂的现象；创作表现方
面，个别存在脱离历史真实、脱离生活真
实、违背基本逻辑和常识的问题，热衷于夸
张、离奇、恶搞、使用粗俗语言等。对于这些
问题，田进表示，今后要做到四个“真正”：
真正把人民放在心上，真正把社会效益放
在首位，真正把提高质量作为重中之重，真
正把德艺双馨作为终身追求。他希望每一
个电视剧工作者都有责任把总书记的重要
讲话精神落到实处，团结一心、共同努力，
努力创作生产出更好更多无愧于民族和时
代的优秀作品。 （徐 健）

电视剧界举行学习贯彻习近平总书记
关于文艺工作重要讲话精神座谈会

由CCTV6电影频道出品，中共临汾市委宣
传部、龙江电影制片厂、山西杏花村汾酒股份有
限公司联合摄制的电影《陈赓晋南大捷》日前在
襄汾县丁村开机。陈赓将军子女陈知建、陈知庶、
陈知进，周西汉将军长子周太安，山西省军区副
司令员贠自博，中共临汾市委宣传部部长黄翠莲
等出席了开机仪式。影片截取了陈赓戎马一
生、传奇一生的部分，以1946年9月蒋介石公然
撕毁“双十协定”大举进攻我中原解放区为背
景，再现了陈赓率人民解放军第四纵队和太岳
军区部队转战晋南，连续进行闻（喜）夏（县）、同
蒲、临（汾）浮（山）战役，歼灭国民党军3万人，其

中包括号称“天下第一师”的胡宗南部整编第一
旅的历史事实。影片由张强、张晓凤编剧，任鹏
导演，张琳、徐光宇、张平主演。

该片凸显了陈赓的作战方法和指挥艺术，
战争场面气势恢弘、惨烈雄壮，历史感凝重强
烈。该片是对革命英烈最好的纪念。该片制片人
滕有为曾经是军人，从小就有英雄情结。在他看
来，“英雄”的概念不是抽象的，是具体有血有肉
的，是中国人不屈的民族精神化身。“我要根据
当时的历史背景，客观真实地，让那些凝聚着中
国人精髓的代表人物得到升华，让今天的人们
反思历史、铭记历史”。 （襄 文）

由中央新影集团、中国文联电影艺术中心主
办的“唐代诗词故事 108 部系列微电影”研讨会
日前在京举行。近 20 位专家、学者和电影界人
士围绕作品的主题思想、立意内涵、风格特色、拍
摄手法等进行了深入探讨。

《复活的情韵——108部唐诗经典系列微电
影》 的摄制工作于 2013年 6月正式启动，目前
已完成了70多部。作品从中国光辉灿烂的古代
文化中撷取最有代表性的唐诗作为微电影创作
的重要题材，用讲故事的方式重新解读唐诗中

蕴涵的深刻意义，再现了时代大背景下唐诗作
者的精神追求与社会风貌。

与会者认为，中国的诗词以意境为上，而用
微电影的方式把它转化成现代人能够接受、乐于
接受的形式，同时又把诗、书、画合而为一，可谓
新时代阅读方式的一次创新之举，也是文学与影
像相结合的一次全新尝试，对中华经典传统文化
的传承和弘扬具有积极意义。该系列作品既有
助于传统文化的延续和发展，又对当代社会具有
重要启示作用。 （王 觅）

由华夏电影公司发
行，新疆维吾尔自治区党
委宣传部、新疆维吾尔自
治区广播电影电视局、天
山电影制片厂出品的影
片《真爱》，日前在北京和
平里民族社区、中央民族
大学进行了公益放映，社
区近 300 名少数民族居
民、学校近 700 名少数民
族师生到场观影。影片
以“2009 年感动中国”人
物阿尼帕·阿力马洪为原
型创作，采用真实再现和
情感抒发、写实与散文诗
化写意相结合的叙事风
格，将阿尼帕·阿力马洪
超越亲情跨越民族的爱
通过大银幕展现给广大
观众。 （华 文）

唐诗微电影弘扬中华传统文化

电影《陈赓晋南大捷》开机

今年以来，有关中国电影创作现状、市场走向
的话题接连不断。从第五代导演的回归到一批青
年导演的集中涌现，从话题级、现象级电影的热议
到对大数据时代跨界资本介入电影的解读，中国
电影创作上的每一次变化都引发着媒体和业内的
关注。而票房的一路飘红，更是把中国电影的市
场容量和规模推向了一个新的高度。有报道显
示，前三个季度，中国国内电影票房 219.49 亿元，
已超去年全年总票房。一边是飙升的市场数据，
一边是对优秀国产影片的呼吁和渴求；一边是正
在凸显的多媒介跨界融合趋势，一边是“中国故
事”与“中国梦”的有效表达，如何看待中国电影当
下面临的创作问题？如何在多媒介互动的背景
下，更好地讲好中国故事？在日前兰州举行的第
23届金鸡百花电影节中国电影论坛上，来自业内
的20余位专家学者就以“中国故事与中国梦”为中
心，结合创作热点现象，就上述问题进行了深入研
讨。

判断好故事的标准，不止是“悦
目”，更重要的是“赏心”

对于电影市场跨入双百亿时代，北京电影学
院教授黄式宪给出了自己的解读。他认为，虽然
市场达到了新的规模，但电影创作却出现了一种
罕见的大片综合症，将娱乐狂欢奉为宗旨，文化的
自律性、艺术的求变求新以及现实主义精神悄然
间都被淡出了银幕。在他看来，创造一个好故事，
是电影艺术家的基本功，也是一种文化的责任和
担当。判断好故事的标准，不止是“悦目”，更重要
的是“赏心”。艺术家首先要做到的就是诚实。“你
对生活诚实吗？对历史诚实吗？对艺术诚实吗？
缺少由衷而发的诚实，任何艺术的独创性都是谈
不到的。你想写什么、表现什么？生活打动了你
什么？你的心灵被触动了什么？如果你连自己的
心灵都不能被触动，你在银幕上同样也是贫弱而
乏力的，更遑论为观众开启一扇心灵之窗。”黄式
宪认为，为创造一个好故事，在经典与平庸之间，
电影艺术家必须作出抉择，特别在审美境界的追
求上还需要不断地有所突破、有所提升。

上海戏剧学院厉震林认为，时下一些电影“养
眼”有余，“养心”、“养脑”不足。像今年以来上映
的《西游记之大闹天宫》《小时代3》《分手大师》《心
花路放》等高票房作品，虽然具有较高的传播度，
但它们总体“合成”的文化意象以及文化效应却是
无力的，甚至有些作品“自己的阐释是错乱的”。
在他看来，面对资本的“挤压”，中国高票房影片已
经很少有余力展开对于中国文化的叙事和抒情，
以至相当一部分影片会让观众觉得它们属于文化
范畴，还是仅仅是一种“养眼”的“杂耍”或者“游
戏”作品？中国电影最需要面对的恰恰就是审美
境界的提升和人文精神的回归。

跨界电影应遵循电影思维、规律
今年春节期间，一部以湖南卫视亲子互动真

人秀节目《爸爸去哪儿》为基础拍摄的同名电影掀
起了不小的观影热潮，其近 7亿的票房成绩，让不
少从事电影创作的业内人士唏嘘不已。像这样依
靠电视节目、网络视频跨界创作而成的电影，近两
年屡见不鲜，如《中国好声音之为你转身》《老男孩
猛龙过江》等。这些电影虽然票房差异颇大，但是
显示出的却是多屏时代电影同诸多娱乐媒介跨界
整合的趋势。中国艺术研究院赵卫防认为，《爸爸
去哪儿》的成功说明，那些在地感强烈，表现当下
社会的丰富性、全面性和深刻性以及在手段上更
靠近电影的作品，更能够赢得市场，而这些都是讲
述中国故事的重要元素。

对于跨界电影有市场无口碑的现象，赵卫防
认为，最主要的原因在于创作者不顾电影艺术规
律，将电视栏目、网路视频与电影进行生硬的“嫁
接”。这首先表现在电影叙事的匮乏与苍白；其
次，由于主创缺失电影导演的基本功力，所以最后
完成的影片总是在写实和写意间摇摆不定、在剧
情片和记录版之间进退失据，进而形成不伦不类
的电影类型和叙事风格；第三，无论是主创或是运
营公司都有相当的投机心理，具有挟电视节目、网
络视频的余热在电影市场上捞金的强烈欲望，都
想利用其的影响力最大程度地榨取其还未消失的
影响力。这是一种最低端最直接的商业活动，甚
至可以说与“电影”本身无关。

“这种怪象再次验证了有什么样的观众就有
什么样的电影的说法。”北京师范大学教授陈晓云
说，“一部影片是在文本、作者、观者共同参与之下
才得以最终完成的。至少在判断一部影片是否称
为真正的“电影”方面，似乎多数普通观众并不太
在意这个问题，但它却应该也必然是专业领域所
需要直面的问题。”不少与会者认为，对于那些至
少以两种不同的媒介来呈现或表达同一题材的电
影来说，努力遵循“中国叙事”、讲述好中国故事仍
是其首要方面。此外，应当充分尊重电影艺术的
规律和电影视听语言特性，在拍摄方式、叙事形
式、受众接受等方面都要以电影思维进行创作，不
要搞硬性的“嫁接”，更要摒弃投机心理。

电影主创要有高于普通受众的艺
术感受力

随着互联网的普及、网民的增加，手机、iPad
等上网方式的便捷，电影的剧本来源、创作主体、
创作工具、接收终端等均发生了显著改变，进而带
来了电影类型与创作内容的变化。有与会者认
为，这种趋向对电影带来的最大变化就是剧本来
源的多元化。当前有越来越多的电影剧本来自于
网络文学，而不再仅仅局限在传统的精英文学。

很多网络小说内容源自民间，互联网的盈利模式
决定了网络小说的叙述方式更加贴近读者，改编
成电影更容易引起观众的共鸣。此外，网络文学
的产业化推手——文学网站也日渐成熟，加快了
网络文学向大银幕的靠拢。像盛大网站就成立了
专门与影视公司对接的部门，定期向其推荐优秀
的网络小说。

虽然电影剧本来源更加多元，但电影同质化
现象也变得日益严重。不少与会者对出现这种现
象的原因进行了解读，认为除了缺乏好故事外，
电影生产机制过于急功近利也是不容忽视的重要
环节。很多项目仅仅有一个剧本大纲就开始拉赞
助、匆匆上马，运作过程中过度依赖导演和演员
名气、依赖商业炒作，甚至依赖色情暴力，而对
电影剧本和情节内容没有给予足够的关注。此
外，市场经济环境下，资本主导一切，试错成本
高，年轻导演们没有试错的机会，一次不成功就
不会再有人投资，票房成功的影片类型会招致蜂
拥的模仿，而艺术创新则往往被搁置一旁。虽然
这些电影能够暂时产生一定的票房号召力，但是
因为内容过于单薄和浅显，长此以往将成为电影
行业发展的桎梏。与会者认为，电影主创者需要
有自己的主见和高于普通受众的艺术感受力、表
达力，这一点在任何时代、任何环境下，都是颠扑
不破的真理。

“中国故事”的类型化探索最为迫切
今年上映的《变形金刚 4》中国内地票房接近

20亿人民币，大幅超过该片在北美的票房收入；中
国内地银幕块数已经超过两万块，但平均上座率
仅为15%左右；截至目前，中国电影的海外票房除
合拍片《卧虎藏龙》外均未过亿，而好莱坞制作的

《功夫熊猫2》全球票房达到6.5亿美元……北京电
影学院副教授张民认为，以上数据表明，中国内地
仍在不断扩张的影院和银幕块数，急需生产大量
高概念、高质量、有票房拉动力的类型片提高上座
率；中国市场迅速增长的体量会驱使好莱坞更加
强势的侵入；“中国故事”的类型化探索仍然是最
为迫切的课题，而目前有全球营销的“中国故事”，
却没有全球营销的中国电影。重庆大学教授王志
敏提出讲好“中国故事”可以从传统、现实、艺术三
个层面进行开掘：第一，要注意充分及有效利用中
国传统文化的优秀资源；第二，要注意充分及有效
展示中国现实文化的优势资源；第三，要充分发扬
及有效保持中国电影人不屈不挠的艺术探索和文
化追求精神。

本届论坛的一个重要特点就是从重产业研究
转向重内容研究，从重理论研讨转向重创意开发，
首次推出“中国电影创意促进计划”，以“中国故
事”、“中国梦”为主题，进一步整合创、研、投资源，
打通优秀创意与投资方的对接通道。


