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中央电视台2016年春节联欢晚会观众座谈会纪要
陈 芳（中国电视艺术委员会高级编辑，54岁）：

一年一度的央视春晚举世关注。2016年猴

年春晚，我认为有如下几个特点：第一，在谋篇结

构上精心谋划、匠心独运，“东西南北中、全民大

联欢”的主旨通过泉州、西安、广州、呼伦贝尔四

个分会场与央视主会场的互动得以彰显，四个分

会场反映了我们国家“一带一路”的方针政策，充

分展现了“共筑中国梦”、“共抒中国情”、“共舞中

国风”、“共享中国年”的四大理念。第二，晚会中

最令我感动的是歌曲《父与子》的深情演绎，它借

用简单的父子对唱的方式打开了人与人之间情

感的闸门。歌曲中儿子唱到“我知道你的辛苦，

明白你的付出，却忘了如何跟你相处”，父子一块

儿合唱“我们都不善表露，可心里全都清楚”，这

几句歌词写出了中国式父子相处的典型模式。

以往的春晚上不乏赞美母爱温柔细腻、无私奉献

的歌曲，像《常回家看看》《时间都去哪了》等站在

子女视角宣传孝道文化，而《父与子》这首歌通过

对唱的形式，既有抒发父亲和儿子各自情怀的段

落，也有彼此理解包容的部分，将不善表达甚至

摩擦不断，但沉默背后却将理解、宽厚、内敛和沉

甸甸的父爱、子孝展露无遗，令人感动。与歌曲

相呼应，大屏幕上是一幅幅素描的简笔画，勾画

出众多父与子之间的情感瞬间，从少壮时分到垂

垂老矣，把父与子之间既相互激励又彼此扶持的

那种男人间的亲情，表现得淋漓尽致，与歌曲的

演唱形成声画对位，产生共鸣，令人难忘。第三，

晚会注意到南北方节目的平衡，不仅增加了苏州

评弹、陕西华阴老腔、武术表演等非遗文化元素，

而且还以一种全新的艺术形式来展现，令这些非

遗元素焕发出独特的魅力。如情景歌舞《山水中

国情》就是将江南传统曲艺弹词开篇与影视演员

林心如弹古筝、刘涛拨竖琴、梁咏琪奏钢琴以及

现代歌舞混搭兼容，融入水墨丹青的中国山水视

频画面中，甄子丹与山东武校的孩子们表演的

《天地人和》等，都令人耳目一新；此外，根据安徽

桐城真实历史故事创作的歌曲《六尺巷》，则体现

了讲友善、守诚信、崇文明、尚和谐的社会主义核

心价值观。还有西南少数民族歌舞集锦等五六

个具有鲜明南方地域文化特色的节目，扭转了以

往“春晚”北方节目过多的局面。第四，对演员的

邀请上，主创团队也有自己的设计与考虑，猴年

春晚不仅请到了郭兰英、李谷一、殷秀梅等优秀

艺术家，也有诸如草帽姐、山西农民等非常质朴、

接地气的表演，大大拉近了演员与观众的距离。

在我看来，春晚承载的功能与使命越来越

多，它不是一台普通的晚会，不可能像某些省级

的跨年晚会一样将娱乐性放在第一位。对于春

晚而言，如何将主流意识形态的东西通过潜移默

化的方式呈现出来，避免直白的说教与灌输，无

疑是对春晚创作团队的很大考验。

张连庆（吉林梅河口市退休公务员，58岁）：

从1983年第一届春晚到今年，33年的时光

过去了，每一年的春节我们全家人都会围坐在一

起收看春晚，春晚承载了我33年的春节记忆。

今年的央视春晚不媚俗，弘扬了时代主旋律，发

出时代的强音。就具体节目而言，许多节目在展

现民风、民俗方面颇具新意。例如歌曲《六尺巷》

的演绎，弘扬了邻里间“礼让”的民风。虽然背景

是南方安徽，但是丝毫不影响北方人对于歌曲表

情达意的理解。猴年央视春晚在推广和宣传非

物质文化遗产方面作出了巨大努力。在语言类

节目的包袱设置方面，我认为，今年涌现了一些

优秀的好作品，但也可以适当考虑一些具有讽刺

性风格的包袱，比如马季当年的《宇宙牌香烟》讽

刺了社会上以假乱真的广告，近年来开心麻花的

《投其所好》讽刺了拍领导马屁的现象，从而能够

达到让人欢乐之余有一种深层回味与反思的效

果。作为东北人，我们很期待春晚的舞台上能够

有展现东北特色喜剧风格的小品，缺少了东北小

品的春晚就像缺少了一道菜的年夜饭一样。希

望央视春晚越办越好。

杨艺荪（广东深圳罗湖区翠园中学学生，16岁）：

此次春晚分会场的形式非常新颖，许多民族

风情文化都得到了较好的展现。我今年16岁，对

于我这个年龄段的人而言，对幽默感的理解与其

他年龄段的人有所不同，我希望央视春晚的创作

团队可以通过网络征集剧本的方式，从中挑选出

一两个优秀剧本交给适合的演员进行演绎，网络

征集的形式十分多样，并不仅仅是网络征集剧本，

还可以是网络征集意见、网络征集吉祥物等。另

外，此次春晚使用了高科技技术全息投影，希望在

以后的春晚舞台上这种全息投影技术可以与演员

有更多的互动，以增强视觉美感的冲击力。

付亚娟（西安城墙管委会职工，45岁）：

此次春晚四个分会场的年味儿、现场感极

强。分会场的演员激情饱满，营造了新年喜庆热

闹的气氛，为观众带来了强烈的视觉冲击和心灵

震撼。福建泉州突出了海丝文化非遗风貌，陕西

西安突出了丝路风情和民俗文化，广东广州突出

了岭南高科技元素，内蒙古呼伦贝尔突出了塞外

草原的壮阔美景，春晚节目组充分挖掘祖国四个

不同区域的民俗文化，并使之得到集中展示。

我是土生土长的西安人，这次有幸参与到了

西安分会场的筹备和建设当中。在西安分会场，

我的直观感受就是创作团队都非常认真。记得

有一天，西安的气温非常低，达到了-14℃，但当

天晚上的排练没有一位演员或是工作人员松懈、

偷懒，大家都非常积极。每年春晚在全国乃至全

世界范围内都会引起广泛关注。我认为春晚在

将我国城市的对外推广方面，发挥了四两拨千斤

的作用。其他城市居民通过春晚看到如此美轮

美奂的城墙，一定想过来走一走，一定会充满好

奇。在春晚分会场的带动下，从大年初一开始，

西安城墙上的国内外游客有了明显提高，仅初一

初二两天，游客增长数量就比以往高出20%。通

过本地的媒体报道我得知，各地游客中有很多都

是因为西安是春晚的分会场慕名而来。我想在

今后一个时期，还会有越来越多的国内外游客选

择到西安来游玩。

猴年春晚在内容编排上花了很多心思。整台

晚会把我国一年来，在从严治党、社会管理、文化

传承、科技创新、文物保护、百姓福祉等方面实行

的措施、取得的进展贯穿其中。节目个个接地气，

入脑入心。我印象最深的是“五地联动”节目《美

丽中国走起来》，歌词写得非常生动，主会场、分会

场联合营造出国家蓬勃向上、全民奋发图强的朝

气，很震撼。小品《快乐老爸》《放心吧》《网购奇

遇》，让观众一看节目，就能联想到身边人、身边

事。节目所要表达的正是群众享受其中的惠民政

策，是人人期盼的公平、诚信、互助、敬老的社会文

明风气。《华阴老腔一声喊》《山水中国美》，让保护

遗产、遗存的理念深入人心。《冲向巅峰》让每个国

人对我们自有的科技实力倍感自信、充满期待。

小品《将军与士兵》大气实在、正义凛然，我儿子三

岁半，对小品里将军与士兵的对话念念不忘。

总之，一台春晚，留给观众的是心中满满的

正能量。除夕春晚结束前，我的一位师长非常激

动，给我发来微信留言：这是我三十多年来看到

的一台最好的春节晚会。

我希望春晚分会场的形式能够坚持下去，形

成品牌，比如每一年换一个城市来举办，每一个

城市的居民都会以此为荣，并因此自觉摒弃陋

习、文明向上。同时，也能促进我国与世界各国

之间加深了解，带动旅游、经济等合作发展。

朱大山（西安建筑科技大学学生，21岁）：

猴年春晚充满了正能量。歌曲《父与子》与

随后播出的公益广告《父亲的旅程》让广大观众

产生了情感共鸣，无论是在外工作的游子，还是

在外求学的学生，春节无疑成了家对他们的召

唤。情景剧《将军与士兵》，通过士兵训练将军的

个案，再现了大阅兵的震撼场景，通过将军铿锵

有力的“誓言”，展现了三军志气，表达了对英雄

的敬意。侯勇最后那句嘶哑却有力的“敬礼”让

人肃然起敬。这里最值得一提的是百岁抗战老

兵张玉华，当他用被子弹打穿过的手掌向全国人

民敬礼时，许多观众不禁潸然泪下。

今年春晚对传统文化的当代表达和传承进

行了新的探索，如《华阴老腔一声喊》就把古老的

华阴老腔与现代摇滚流行的表演形式相结合，气

势磅礴。我从小在北京长大，观念里老腔的艺术

表达形式就是吼，但是看过《华阴老腔一声喊》

后，我彻底改变了过去的偏见。这个节目不仅具

有地域性和民族性，而且拉近了非物质文化遗产

与当代人的距离。

我建议节目组可以通过网络投票的方式广

泛征集民意，比如“你在春晚想要见到谁”这样的

投票活动应该多增加一些，让更多的普通电视观

众参与进来，这样做出的春晚既能够不偏离主

题，又兼顾老百姓的口味。

李恩星（北汽退休工程师，68岁）：

今年央视春晚有了很大的转变就是意识到

了春晚所肩负的重担，它必须拒绝顺从低俗，提

倡集体主义、爱国主义和社会主义这样的价值

观。同时，央视春晚还应当在宣传正能量方面发

挥作用，多反映国家、人民关心的问题。

今年春晚分会场的设置很好，希望今后可以

让更多的城市有机会成为春晚分会场，比如上海

人口众多，又是现代化大都市，很能展现中国的

特色与发展，不妨也把上海设置为分会场。

刘 洋（北京市海淀区公务员，34岁）：

今年春晚在整体上保持了较高的水平，无论

是整体构架、节目编排还是灯光舞美都无可挑

剔。整台晚会激情饱满、昂扬向上、喜庆热烈、催

人奋进。例如评弹《山水中国美》结合林心如、刘

涛、梁咏琪这“三美”，不仅在视觉上营造了人美、

景美的感官享受，更艺术地呈现了“既要金山银

山，也要绿水青山”的发展理念，让观众在愉悦的

心情中接受人美、景美、中华美的观念，并成为家

人津津乐道的谈资。赵薇以一曲《六尺巷》十余

年后再登春晚舞台，歌曲所倡导的礼让与共建和

谐社会的理念感染了众多观众。羊年春晚上，一

曲《时间都去哪了》让无数观众湿润了眼眶，而今

年由佟铁鑫和杨洋联袂带来的歌曲《父与子》，不

仅旋律优美，唱词感人，父子对唱的形式也与节

目立意十分贴合。

我是一名戏曲爱好者，《戏游花果山》作为猴

年春晚舞台上惟一一个戏曲类节目，以美猴王孙

悟空为主角，将京剧、豫剧、越剧、沪剧等多个剧

种串联起来，多位地方戏曲名家同台献艺，为戏

曲文化的普及作出了贡献。

梅志昂（空军某通信团政治处主任，38岁）：

特别感谢央视春晚为全国观众、为我们全体

官兵呈现了一场饕餮的视听盛宴。从春晚整体

效果来看，此次春晚讲政治、有思想。政治离我

们不远，与我们每个人息息相关。尤其是今年春

晚的开场与往年有了很大不同，几位歌手登台献

唱，阐明主题，老百姓从歌曲中听出了国家在一

年里发生的变化，观众不禁为国家富强的种种变

化而感到自豪。今年春晚在“四个全面”、“一带

一路”、诺贝尔奖等方面都有精彩呈现。部队官

兵反映比较好的就是《将军与士兵》这个节目，对

于军人来讲，这个节目反映的情况与我们部队的

实际情况是吻合的。我们部队也在进行“反四

风”。这个小品以大阅兵为背景，训练过程的实

际情况与小品内容很相似，就是教官训练首长，

首长也给士兵做了很好的榜样。原来部队存在

一些“四风”方面的不良现象，而现在这种现象越

来越少，部队也在发生着深刻变化。

作为部队代表，我们还是比较期盼反映部队

生活的节目。在往年部队题材的作品中，讲奉

献、谈部队艰苦的故事比较多，希望以后能够更

多聚焦于部队的训练与作风，将有血性的故事搬

上春晚的舞台。

毕海峰（中央戏剧学院退休教师，63岁）：

春晚是全体中国人与全世界华人最重要的

节日，不管你身在何处，都要满载着一年的收获

与家人团聚。春晚已经陪我们走过了30余年

了，约定俗成地成为百姓家中过年的一道“大

菜”。至于味道如何，一方面要看“主厨”的手艺，

另一方面萝卜白菜各有所爱。

首先我想说一下此次春晚的中心会场，升降

台大屏幕的运用、美轮美奂的服装造型与绚丽的

舞美灯光营造出了欢乐的节日气氛；其次，此次

春晚的分会场颇具浓郁的地域特色，充分体现了

多民族的互通联合。其实各民族大联欢一直是

春晚的主题曲，以四个分会场的形式展现给观

众，表现出创作团队和总导演的良苦用心。年味

浓厚，充满了浓郁乡土气息的分会场与央视主会

场遥相呼应。广州的舞狮、西安的大鼓、呼伦贝

尔的冰雪等，全国各地以不同的方式庆贺新春佳

节，体现了节日聚会的欢乐氛围。

对于年纪偏大的我而言，更喜爱展示民族风

情的节目。呼伦贝尔分会场把马奶酒的香味和

马头琴的旋律带给了全国观众。另外武术节目

《天地人合》将传统武术与现代科技完美结合，呈

现出了中华武术的修身养性之魂，强身健体之

魄，节目中的各个队形变换自如，配合默契。

提一条建议，春晚可以将“举国欢庆”改成

“普天同庆”，有些国家已经开办了华人电视台，

建议今后央视在海外也开一个分会场，让全世界

的华人一起欢度新春佳节。

丁 辉（辽宁抚顺新宾满族自治县农民，30岁）：

我是一名返乡创业的大学生，从事有机水稻

种植，已经回家乡4年了。我很荣幸能够以农民

代表的身份谈谈心目中的春晚。今年的春晚形

式别出心裁、内容独具匠心。我特别喜欢开场歌

舞《春到福来》，一是唱出了过去一年里国家的政

策和发展；二是一年之计在于春，春天好了，我们

一年的收成就不会差。借助《春到福来》，希望农

民朋友2016年能有一个好的收成。今年春晚的

语言类节目也充满正能量，比如《快乐老爸》体现

了感恩、《将军与士兵》彰显了军人风采、《快递小

乔》讲述了快递员过年仍旧奋斗在工作岗位的不

易、《网购奇遇》直击网购新型消费模式。

今年春晚的公益短片感动了无数观众，正如

一则短片中所说的那样：“梦想照亮故乡，乡村把

我养大，我把乡村养大”。我从小就生活在乡村，

村子四面环山，除了每家每户自己分的土地外，

再无任何经济来源。目前留守在乡村的都是年

长者，他们勉强以耕地为生。我创业的目标是为

了解决农药残留对人类的危害，创业项目得到了

县委领导、农业中心的大力支持与帮助。国与家

唇齿相依的关系在此次央视春晚中得到了大力

展现，家乡的水土养育了我，我也要用我的实际

行动回报家乡。

丁建华（辽宁抚顺新宾满族自治县农民，50岁）：

我是一个农民，就我个人而言，有两个节目

非常喜欢，一个是《华阴老腔一声喊》，在这之前

我并没有听过老腔，但这次的春晚节目让我一饱

耳福。另一个节目《将军与士兵》我也很喜欢，还

有就是老兵张玉华在舞台上向全国人民敬礼的

一瞬间，特别感人，节目展现了军人的铮铮铁

骨。此外，我建议央视春晚是否可以多考虑一些

农村题材的小品节目，多推出一些贴近我们农民

生活的作品。

贺俊成（北京市大兴区黄村镇农民工，40岁）：

我是河南省的农民，在北京的工地打工。我

认为今年的春晚体现了开放包容的态度，观众感

受到了国家的强大，中国得到了全世界的认可与

尊重。例如抗战老兵上台敬礼的设计，颇为动

人。央视代表着国家的形象，小品《放心吧》凸显

了国家对诚信品质的大力弘扬。我非常期待有

一天春晚的分会场能够在河南郑州举办。

刘树山（中铁建集团党委宣传部国企，46岁）：

“走出去”是中国的必然选择，只有“走出去”

才能真正实现民富国强。对于“走出去”的中国

企业而言，这种感受极为深切。春晚展现了民富

国强，而我们决不能忘记民富国强背后，默默努

力的人。今年央视春晚是有主题的，主题就是

“中国梦”。春晚要考虑符合中国的国家利益，符

合百姓的共同利益与长远利益。

任何评价的背后都不是空白的，都不是无缘

无故的。有的评价在春晚还没开始的时候就已

经写完了，作为观众，应该对这些评价有一个鉴

别性，春晚剧组也应当有预测与对策。春晚想让

所有人都说好那是幻想，但是让所有人都找到契

合点，这却是现实。

中国年是东方文化的重要组成部分。中国

人要有自信，中国文化也要有自信。到一个地

方，建一个工程再回来那不是真正的“走出去”，

真正的“走出去”是要有我们的文化。

庞 瑞（北京某医疗器械公司职员，30岁）：

我的年龄在发言代表中是偏小的，我属于

“85后”，看春晚的历史也不短了，看到现在，我

明显感觉到春晚办的难度越来越大了。之前电

视还是惟一的强势媒体，当时的娱乐项目也并没

有现在这么丰富多元，大家在过春节时没有其他

的选择。而2000年之后，网络在家庭中普及，有

不少年轻人选择网上聊天、打游戏过春节。在这

种背景下，春晚还不断保持创新，同时还能引起

社会的关注，这是很难能可贵的。今年央视春晚

在吸引年轻观众上下了一定的功夫，比如清华博

士说相声，就是“推陈出新”的尝试。

对于春晚，我有三点建议：第一，积极应对弹

幕时代，在互联网与微信时代，段子手的话语权

是极强的。特别是“90后”年轻一代，他们的评

论和吐槽对于春晚节目组而言，既不能视而不

见，又不必过度紧张，他们对任何事情习惯性地

从批判的角度去看，但并不代表他们真的不喜

欢。第二，如何针对不同群体做更多视角的设

置。大家虽然看的是同一台春晚，但是不同习

惯、不同年龄段的人，却可以用不同的视角来

解读。传统观众仍然可以通过电视渠道来收

看，但是对于惯常用网络收看节目的年轻群体

而言，他们的观看习惯是跳跃式的，这些人本

来也不看电视，看节目也喜欢从网上看，春晚

是线性播出，但是在网上，年轻群体观看的习

惯是跳跃式的。中央电视台既有台，也有网，春

晚的播出可以不是线性的，而是碎片化的，通过

网络把重点推送出来。当一家人团聚，上了年纪

的就是边打牌边看电视，小孩儿都是在玩iPad，

如果我们的台和网能形成有效互动，将有助于争

取“90后”乃至“00后”的年轻观众；第三，在春晚

的全程，包括策划，播出，以及事后要把社交媒体

运营作为一个高度重要的事情来做，我们可以主

动策划和转发，找出春晚的亮点并通过截图的方

式进行推广。

戴澄东（抗日名将戴安澜烈士后代，74岁）：

在我看来，春晚是我们中华民族最盛大、最

隆重的联欢晚会。每一个家庭都会在吃过年夜

饭后共同观看春晚，同时也会因为我们每一个人

的年龄、性别、性格等有所不同，在晚会当中找到

属于自己喜爱的节目。我个人最喜欢的节目是

《将军与士兵》。

今年的9月9日我去台湾碰到了高子航将军

的儿子，他当时受邀前来观看过阅兵，他说阅兵

好看，所有的方阵都很整齐，非常震撼。这是我

们解放军的官兵在幕后经过刻苦努力、认真负责

的训练才得到的结果，这也是我国军队强大的一

种表现。《将军与士兵》让我深刻感受到了人民军

队的了不起，国家军力的日渐强大，它告诉人们

要热爱和平、珍爱和平，同时我们也不怕那些要

破坏和平的人，人民军队有捍卫国家安全的能

力。我衷心希望今后央视春晚越办越好。

惠敏莉（陕西易俗社社长、秦腔演员，45岁）：

多年来我一直关注春晚，我觉得春晚集聚的

是我们国家顶尖级的主创团队，我们首先要对多

年来中央电视台坚持不懈地为我们华夏儿女每

年奉献的文化盛宴表示崇高的敬意，他们的心血

我们知之甚少。我也属于创作者，我们要把很多

构想、创意浓缩为文字，最后提炼出一部艺术作

品，我深知这个创作过程是十分艰难的。春晚年

年都有，大家也有审美疲劳，看得多了，见得多

了，要求也比以往更高一些，期待更大一些，每一

次对编导来说都是一次挑战。结合我的专业，我

想谈如下几点：第一，开场特别好，春到福来，开

场很热烈，达到了效果；第二，传统文化仁义礼智

信、温良恭俭让在晚会中有大量表现，春晚节目

组用传统文化让更多的民众能够感受到源远流

长和无穷的魅力；第三，我们的布局很合理，晚会

运用“1+4”的模式，独具匠心；第四，电视、网络、

社交媒体等多终端渠道都达到了非常好的宣传

效果，海内外收视与互动的观众总规模达10.33

亿；第五，内容丰富，体现了中国精神和家国情

怀，反映了文艺为人民、为社会主义服务的中心

思想；第六，央视严把导向关、人员关与内容关，

同时坚持创新创优，坚持面向基层观众排练预

演、听取意见、接受检验。

对于谭维维和老腔的合作，我觉得非常荣

耀，老腔是我们陕西的民间艺术。西安作为春晚

的一个分会场，表现了我们陕西的大鼓，西北风

范尽显春晚荧屏。央视春晚给了传统文化一席

之地，如果不去宣传，优秀的地方剧种就会面临

失传的危险。

（排名以发言先后为序）


