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创作谈

铁流向前展红旗铁流向前展红旗
——我写歌曲《长征颂歌》 □谷安林

为纪念中国工农红军长征胜利 80周

年，我于去年下半年即考虑创作长征题材的

文艺作品。恰《时代书画报》拟承办《长征

颂》名家书画展，李东辉邀我写一首歌颂长

征的歌词，以制作主题歌曲，准备在画展开

幕时请王丽达演唱。于是，我郑重地接受任

务，投入了紧张的创作。

在一首短短的歌曲里表现史诗般的红

军长征英雄事迹和革命精神，显然是有一定

难度的。在构思这首歌词时，我怀着对毛泽

东同志和老一辈无产阶级革命家的无限崇

敬，重读了大量关于长征的党史资料，从中

感悟到发生在1934年 10月至 1936年 10

月，中国共产党领导的中国工农红军战略转

移，即二万五千里长征取得的伟大胜利，不

愧为前所未有的红色传奇、彪炳史册的英雄

史诗。期间，敌人围追堵截，路途艰难困苦，

多少惊心动魄的危局险情，多少可歌可泣的

英勇战斗。经过长征的铁血洗礼，我们党走

向成熟。今天，长征中锻造的红军长征精

神，成为一脉相承的红色基因，成为构筑和

实现中华民族伟大复兴中国梦的力量源泉，

为一代又一代中国共产党人和广大人民群

众所传承。那么，对此应该如何给予艺术地

展示呢？

于是，思绪起伏中，就出现了“有一个红

色传奇，川流几代人心底”，“有一首英雄史

诗，为生命注入活力”，即现在两段歌词的首

句。红星，这是红军着装的显著标志，上世

纪30年代美国作家埃德加·斯诺那部表现红

军长征的名作《红星照耀中国》，恰恰寻到了

脉穴，昂扬了亮点。对长征的意义和长征精

神的表达和解读，我以自己的领悟，力求艺

术地概括为这样几层意思：“万水千山的步

履”、“浴火重生的记忆”、“理想信念的火炬”、

“团结奋斗的凝聚”，这样，就有了歌词的支

撑点。

观照现实，为实现中华民族伟大复兴的

中国梦，实现“两个一百年”奋斗目标，迈步新

长征，面对国际国内形势变化，面对前进道路

上的千难万险，就有了“砥柱中流后来人，风

高浪险无所惧”、“实干兴邦齐努力，铁流向前

展红旗”这样的壮士魂魄、这样的民族自信

力。

副歌突出“铁流”二字，当年英勇的中国

工农红军如钢铁巨流奔腾，锐不可挡，要压

倒一切敌人，而绝不被敌人所压倒，终于取

得了长征的伟大胜利，为中国革命的成功举

行了奠基礼；今天，改革开放和社会主义市

场经济条件下，前路依然充满种种风险和艰

难，然而我们有薪火相传的中国梦，有理论

自信、道路自信和制度自信，只要脚踏实地，

“实干兴邦齐努力”，广大共产党员和人民群

众必将汇入更宏大的铁流，汹涌向前，一定

会为国家带来福祉，为党旗增添光采。

一首歌曲的成功与否，谱曲当然十分重

要。《长征颂歌》曲作者是郑确。他是一位

独立的音乐制作人。我们的交往可以追溯

到上世纪90年代。记得我们初见时，他好

像在广州太平洋影音公司供职，20岁上下

的年龄。当时，中组部研究室与中共广东

省委组织部联合制作电视片《公仆情》，我

为该片写了歌词《历史的奖赏》，恰是郑确

谱曲、谈芳兵演唱，那时，他们都青春年少，

才华四射，歌曲获得广泛好评。后来，郑确

到北京发展，成立自己的工作室，期间我们

虽各忙各的，但总会有见面的时候，也合作

过一两首歌曲。直到前年，大别山干部学

院邀请我写歌，我作了《追梦的信念》（该院

制作的电视片《信念的力量》主题曲），想到

邀请郑确作曲、谈芳兵演唱，他们都愉快地

答应了，并不负众望，圆满完成制作任务。

歌曲唱开，受到河南信阳新县干部群众的

欢迎。这次合作非常愉快，大家回忆起20

多年前在广州的际遇，为《公仆情》中钟南

山等人的事迹和精神作宣传的情景，心情

依然梦一般美好。

此次推出的30首中国梦主题新歌，我

认真拜读了部分歌词，以为属宏大叙事的

《光荣》《英雄》《刻骨铭心》等深刻有力，且旋

律优美感人，确有功力，均属优秀之作。自

上世纪70年代起，我业余创作，习写新诗，

至今已发表千余首；虽说诗与歌词同宗，但

会写诗，不一定能写好歌词，难怪有些词作

家要去读音乐文学。若问，今后愿意继续尝

试写歌词吗？回答是肯定的。倘有需要，我

愿意继续尝试，特别是服务基层的事情。

前不久，我应邀去大凉山彝族自治州参

加电视剧《彝海结盟》开机仪式，趁便走了四

川境内的红军长征路，从金沙江皎平渡，到

会理、冕宁，到石棉安顺场、泸定桥，过雪

山（夹金山、梦笔山），走草地（今红原县），体

味红军情怀和革命精神，心事浩茫，感触良

多。列宁说，忘记过去就意味着背叛。作为

后来人，不忘红色历史，传承红色基因，继承

和发扬革命传统，无疑是开辟未来的前提。

我们的事业永远在路上，在中国特色社会主

义的大道上，让我们唱响中国梦主题歌曲去

追梦、筑梦，“实干兴邦齐努力，铁流向前展

红旗”。

近10年来，中国电影市场每年以超过30%

的比例持续高速增长，尤其是近几年的数据更

是令人始料不及。2016年仅第一季度，中国电影

票房已高达144.7亿，同比增长51.2%，各项数

据再次创下历史新高，“史上最火春节档”、“史上

最高单月票房”、“史上最高单片票房”等一系列

纪录在2016年2月份集中被刷新。特别是“春节

七天乐”产生的36亿票房成绩已打破世界纪录。

中国电影市场的火爆程度令全世界震惊，但被

看重的主要还是中国电影市场的体量、增长速

度以及巨大的潜质，而非中国影片本身。

电影是国家文化软实力的体现之一，承载

着国家形象、价值观念、精神和文化等元素。现

在，逐渐有一些国产影片能够做到国内与北美

市场同步发行，国产影片海外市场的票房收入

也在逐年上升。在中国电影几十年来“走出去”

的历程中，历经从内容、产品、人才，进而到资本

全方位的输出，应该说取得了一定的成绩。曾经

在上世纪八九十年代，以第五代导演张艺谋、陈

凯歌等为代表的中国电影导演，以充分展示中

国本土文化的文艺电影《红高粱》《霸王别姬》等

频繁获得国际A类电影节大奖。而后的第六代

导演娄烨、贾樟柯等也按图索骥。那个时期中国

艺术电影普遍受到西方社会的关注，甚至贾樟

柯等第六代导演的电影投资中有相当一部分来自欧洲，而他们的电影

也基本放弃国内市场，更多侧重海外市场。

2000年以后，在以李安的《卧虎藏龙》、张艺谋的《英雄》等大制作

“武侠”类型商业片的试水下，中国电影在海外打开市场，让全世界观众

看到了中国也有自己的商业大片。这个时期，也有不少香港、内地电影

人纷纷勇闯好莱坞，但除了他们分别执导、主演过个别好莱坞A级片

外，最终还是铩羽而归。随着国际间经济、政治和文化的交流日益密切，

中国电影开始越来越热衷到海外取景，尤其是从2013年票房大卖的

《北京遇上西雅图》开始，《有一个地方只有我们知道》《泰囧》《唐人街·

探案》……越来越多的中国电影剧组不仅仅奔赴国外取景拍摄，而是在

创意之初就将故事发生地选择在世界各地。这也成为国人越来越多地

以不同方式走出国门的现实写照。

近年来，中外合作拍摄影片的方式也呈现出多样化。《功夫熊猫3》

等中美合拍片，《狂怒》《变形金刚4》《碟中谍：神秘国度》《第七子》等为

代表的好莱坞电影中，中国资本在好莱坞大片中更加淋漓尽致地呈现，

而华谊投资的好莱坞影片《Gift》（《礼物》）直指北美市场而根本不在中

国发行。现阶段的中国电影公司不再只固守中国本土市场，而是直接投

资好莱坞电影进而参与影片全球分账。

事实上，随着中国电影产业规模的不断扩大和资本力量的逐步雄

厚，中国的电影公司已经开始由“电影产品走出去”到发展部署公司的

国际化战略。中国各大电影公司在美国成立分子公司，将从制作环节和

投融资环节进入好莱坞。布局海外已经成为中国电影“走出去”的新阶

段。同时，财大气粗的民营电影公司开始并购海外公司。万达、阿里影

业、乐视影业、华人文化产业基金等近年来都有所动作。2015年万达集

团旗下万达院线以 22.46 亿元全资收购澳洲第二大院线公司

Hoyts100%股权；2016年万达以35亿美元收购美国知名电影制片公

司传奇影业。中国的电影公司入股、收购国际电影公司，以及在国际范

围内重组等“资本走出去”已渐成趋势。特别是近10年来中国电影进入

高速发展的“黄金年代”，包括好莱坞在内的国际影视公司也越发看重

中国市场，国际电影市场对中国题材、元素的兴趣不断升温。

但资本投入不代表文化输出，不代表中国电影全方位地走出去，中

国电影公司不能仅仅充当外国电影的“银行”。从市场影响力看，中国商

业电影海外市场空间还非常有限；从艺术影响力看，近几年中国电影在

世界主要电影节上均缺乏令人惊喜的表现，2016年的戛纳电影节上竟

出现华语电影“零”存在……总体而言，中国电影国际影响力的提升并

未与中国电影产业的高速发展同步。主要原因有：

首先，中国很多主流商业电影在其主题的表达方式上缺乏国际普

遍性，并且对海外受众心理和外国文化缺乏深入了解，以至外国观众对

除了“功夫”类型之外的其他中国电影兴趣不高，所以难以进一步向国

外推广。两部曾经在亚洲地区均取得高票房的《赤壁》和《投名状》败走

西方主流电影市场即是此类问题的典型例证。

其次，本土电影专业人才匮乏，特别缺少能够充分了解国际电影合作与

制作的人才。近年来，越来越多的华裔导演活跃在好莱坞，但像李安这样精

通东西方文化的专业电影人才少之又少。

再次，中国电影质量仍待提高，高品质的电影数量较少，有智慧的

原创作品匮乏。故事讲得不够好、技术和艺术水平不够高、制作不够精

良，仍是国产电影普遍存在的问题。曾经靠“中国功夫”吸引西方观众的

武侠大片现如今已魅力不再，其他题材大都因创意、制作水平较低又远

远缺乏竞争力。

最后，中国电影海外发行推广还暴露出诸多技术性问题，中国电影

的海外自主商业渠道还很滞后，国际商业运营能力不强。推广模式不成

熟，推广渠道单一、陈旧和推广的专业化水平低，也成为制约中国电影被

国际广泛知晓的瓶颈。

如今，中国的电影市场成为世界第二大电影市场。据预测，它将很

快超过表现平平的北美市场。而除此之外，如何保持中国电影在国际上

较高能见度和曝光率，扩大国家的影响力、展示软实力，是当下中国电

影业面临的重大课题。要有效利用资本输出的同时，尤其要重视学习和

借鉴国际上的有益经验，提升中国电影的整体质量，才能将中国文化更

好地向世界传播。

在文化差异问题上，可采取细分市场、循序渐进的策略。首先将文

化同源的亚洲市场当作国内市场的延伸，将日、韩等深受儒家文化浸染

的国家作为中国电影“走出去”的首站，再进一步可以与近邻加强合作，

其实亚洲电影优秀的从业人员聚集在一起完全可以达到跟好莱坞基本

抗衡的状态。而对于以欧美国家为主的异质文化市场，不妨利用好莱坞

对中国文化新鲜感、神秘感的兴趣，通过提供内容的方式，先输出形象

和故事，同样可以起到提升中国文化影响力的作用。日本、韩国甚至是

泰国曾有不少电影被好莱坞买去翻拍成英文版，而香港电影《无间道》

被好莱坞翻拍，并且获得奥斯卡大奖的《无间行者》就是一个内容输出

的成功案例。

优秀的专业人才本身才是核心竞争力。韩国电影产业的发展也证

明了这一点，随着大量在好莱坞学习先进工业技术的韩国电影从业者

回到韩国，让韩国电影产业高度繁荣、竞争充分，才有了韩国电影的今

天。所以，拥有优秀的电影专业人才有利于提升中国电影制作水平，从

创意水平、制作和技术水准等全方面加强。在国际商业化运营上，要不

断改进和完善中国电影的海外推广模式，努力提高推广操作的专业化

水平，这些都离不开专业人才的推动。因此，要千方百计创造条件，建立

完善的体制机制，利用多种方式加强对电影产业各类人才的培养、引

进、推出和使用。

最后，还要积极实施本土化与国际化相结合的发展战略，好莱坞电

影之所以每年能在海外市场取得100亿美元左右的收益，主要得益于

国内市场的高度成熟，因此本土电影市场做大做强是电影“走出去”的

有力保障。以现状来看，中国电影还是要认清我们目前最重要的市场是

内地。先立足本土拍好电影，再想着走出去让世界接受。中国电影市场

真正成熟发达的标准，除了内容输出以外，应该做到中国主流商业电影

能在国外主流院线抢票房、优秀电影人能参与国外电影各个环节、中国

资本能够参与并控制国际主流电影公司，以此提高其核心竞争力和话

语权。但中国电影的“走出去”不能单纯依靠国家政策，而应该是中国电

影市场高速、并且成熟发展的内在驱动之下的中国电影企业自身发展

的真实需求。只有这样才能实现传播中国文化，中国电影才算真正走了

出去。
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名家新作 手札：在尘世我们能说些什么
……………………… 人 邻

原来是这样（创作谈）…… 人 邻
诗坛百家 主持人：唐 果
庞 华 韩庆成 李 皓 星 汉 高 凯等
新诗典·典中典 主持人：伊 沙
笨笨.s.k 李 异 艾 蒿 陈默实 廖 悰等
关 注
2016“华语网络诗歌大赛”第一期获奖作品小辑
四号铜粉 山东石棉 陈仁凯 孙启泉 吉祥小天女等
平民诗社小辑
木 易 西部快枪 洛 风 大路朝天 冬 麦等
短诗大观 宫白云 包贵韬 赵旭光 姜庆乙 江安东等
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新华社北京6月15日电（记者 姜潇） 中

国民间文艺家协会第九次全国代表大会15日

在京闭幕。大会选举潘鲁生为中国民间文艺家

协会第九届主席。

大会还选举万建中、马雄福（回族）、王勇

超、韦苏文（壮族）、叶舒宪、乔晓光、刘华、李丽

娜（瑶族）、吴元新、邱运华、沙马拉毅（彝族）、苑

利、索南多杰（藏族）、程建军为中国民协第九届

副主席。

潘鲁生在致闭幕词时表示，民间文艺来自

人民、来自生活，维系文化认同，承载国民乡愁，

是我们民族文化复兴的重要基础。当前，我们正

处在文化繁荣发展的历史时期，党和国家高度

重视民间文艺的传承与发展。我们要以党的文

艺方针政策为指引，坚守中华文化立场，弘扬社

会主义核心价值观，铸牢民间文艺之魂；坚守文

化家园，持续推进民间文化遗产等抢救工程，守

护民间文艺之根；立足田野，深入基层，服务群

众，进一步推动民间传承体系建设，实现民间文

艺创造性转化与创新性发展，开拓民间文艺事

业的新局面。

中国民间文艺家协会第九次全国代表大会

于6月13日至15日在北京召开，来自全国各

地的260余名民间文艺工作者参加会议。与会

代表审议并通过了第八届理事会和主席团所作

的《工作报告》，修订了《中国民间文艺家协

会章程》，并选举产生中国民协第九届理事会

和主席团。

潘鲁生当选新一届
中国民间文艺家协会主席


