
34责任编辑：徐 健 电话：（010）65389197 电子信箱：wybyszk@126.com 2016年12月14日 星期三艺术批评

地址：北京市朝阳区农展馆南里10号 邮政编码：100125 总编室电话/传真：（010）65003319 新闻部电话/传真：（010）65002492 宣传发行部电话：（010）65935482 广告许可证：京朝工商广字0065号 零售每份0.70元 印刷：中国青年报社印刷厂

12月6日，由中国国际电视总公司中国广播电影电

视节目交易中心在英国 Sky TV 开办的“中国时

间”（China Hour）节目时段开播仪式作为“中英高级别

人文交流机制第四次会议”的配套活动在上海举行。中国

国家新闻出版广电总局副局长童刚出席了开播仪式。

英国“中国时间”（China Hour）节目时段于2016年

10月1日起在英国天空卫视平台的Showcase频道上试

播，每天播出两小时英文配音的中国纪录片、动画片及旅

游、文化类节目，收视覆盖英国本土1200多万天空卫视用

户及300多万免费卫星和IPTV用户，另在爱尔兰和欧洲

大陆可覆盖100多万天空卫视及免费卫星用户。目前已播

出《舌尖上的中国》《颐和园》《故宫》《丝路》《瓷路》等多部

经典纪录片，在并未进行任何宣传推广的情况下，试播最

高收视达7万户，取得了良好的收视效果。

据介绍，中国国际电视总公司中国广播电影电视节

目交易中心自2015年起已陆续开办印尼Hi-Indo!频

道、柬埔寨Hi-Cambo!综合娱乐和纪录频道，并在南

非、捷克、阿联酋、尼泊尔、越南开办了中国节目时段

China Hour。此次开办的英国时段是在发达国家主流

媒体开办的第一个中国节目时段。另外，印度Hi-India!

频道、缅甸时段、塞尔维亚时段和俄罗斯时段计划于

2017年开播。 （广 文）

“中国时间”英国天空卫视开播仪式在沪举行

中影股份作为国有最大规模的影视公司，拥有影视

制片制作、电影发行、电影放映及影视服务四大业务板

块，具有完善的全产业链业务布局和强大的资源优势。

12月 8日，中影股份在京举办“中国电影·领创未来”

2016年中影股份战略合作发布会。中影股份董事长喇培

康携全体领导班子出席了此次签约仪式。

发布会上，中影股份现场签署了17项重要战略合作

协议，内容涵盖影视制片制作、电影发行、电影营销、影院

建设及并购、影视服务等电影产业链的多个环节。与此同

时，中影股份非常重视各个类型电影项目的开发与合作，

发布会上就即将出品的影片《沙家浜》《三笑奇缘》《51号

兵站》《山海经密码》等电影项目与上海新文化影业、上海

沪剧艺术传习所（上海沪剧院）、银都机构有限公司、东阳

派格华创影视传媒有限公司、上海我行文化发展有限公

司、新友玺月影业、寰亚电影制作有限公司签署了合拍意

向书。多部不同类型影片合作协议的签署，展现出中影股

份对于多种题材电影项目的开发能力，实现影视制片领

域全类型、多元化发展的战略规划。 （许 莹）

作为中国国家话剧院2016秋冬演出季新创

剧目，由黄维若编剧，赵淼导演，杨君军、汪玥、刘

星阳、王一琦、吴迪等主演的《罗刹国》将于12月

16日在国家话剧院小剧场首演。该剧取材于《聊

斋志异》中的《罗刹海市》，是一部具有实验探索意

义的作品，亮点在于采用形体戏剧的表现形式，最

大限度地利用戏剧舞台的形体表现力来完成叙事

及表意，并将傀儡戏、戏曲、面具戏、当代舞等多种

艺术元素有机融入其中。该剧对现代人具有启发

意义，让观众思索：在物欲横流的现代社会中，人

们更应当守住善良与真诚的本性。

赵淼表示，《罗刹国》的文本很有意思，主人公

马骥经历了变与不变的过程，直至适应荒谬的生

活，剧中怪诞的情节，那些关于爱、关于美、关于丑

的主题，具有当代性特征，同时也与当代人类所面

临的问题相关联。剧中罗刹女最后的牺牲，在赵淼

眼里，意味着她的升华，变成了人，而作为人类的

男主角马骥则戴着罗刹的面具装鬼活下去，这是

一出黑色讽刺剧，充满对人的反思。

面具戏是该剧的一大特色。赵淼介绍说，与以

往的面具戏不同，该剧中的面具是中国首例皮影

面具，而且面具并不是戴在脸上，演员们将手执眼

睛往上看皮影化面具进行表演，这是对面具与人

的身体合二为一的挑战，体现人性表里不一的复

杂。演员在熟练操作皮影之余，要按照戏曲身段，

上下舞台必须有准确的步数，节奏精准。值得一提

的是，《罗刹国》特制了一个一米五高的皮影，这是

目前中国舞台上最大的皮影。

（徐 健）
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中影股份召开战略合作发布会

经历了2014年所谓的“网络

剧元年”、2015 年“现象级网络

剧”引爆潮流、2016 年“精品细

磨”需求强烈后，网络自制剧正在

迈入“升级换挡”的发展阶段，从

量变到质变的拐点需求，倒逼产

品和内容的“供给侧结构性改

革”。在这个拐点上，如何看待网

络自制剧创作中存在的问题；如

何贴合并引导“网生代”的核心需

求，打造“思想精深、艺术精湛、制

作精良”的主流精品力作，成为接

下来业内值得认真思考的课题。

以时下最热门的所谓“IP改

编”为例。从2015年至2016年，

当网络剧通过自制爆款和超级

IP，来满足“网生代”的多样化需

求时，出现了两个值得注意至今

却还鲜有人研究的现象。一是在

热门IP改编潮中，缺少对年轻人

话语体系、创新实践、价值观念的

反映。比如，网络文学的IP经过

近20年的发展，其语体文体、类

型题材、形态业态等文艺形式和

内容的探索和实践，包含了有关

年轻一代个体意识、思维观念、文

化建构等前沿的探索与实践，但

很多的影视改编，却“想当然”地

大众化、流行化和媚俗化，并没有

将年轻一代思维观念层面的变化

予以重视。二是在改编和原创

时，对二次元、“网生代”、亚文化

的理解趋于褊狭，陷入“得年轻人

得天下，得草根者得天下，得‘网

生代’得天下”的怪圈，将文艺作

品拉低到一个“比生活还低的门

槛”——艺术来源于生活，又高于

生活，而网络自制剧把自己拉低

到等同于生活——而且不是仿

真，是像温室、大棚里假想生活的状态，所

以，既不能“走出方寸天地,阅尽大千世

界”，真正切中现实的脉动，致力深度，

挖掘内涵；又不能高于生活，在虚构的

世界里、想象的故事中，为迷乱的现实

赋予秩序和意义。可以说，罪案剧、玄

幻剧、情感剧等屡屡突破红线和底线，

其问题皆源于此。

这两个现象其实都指出了一个“痛

点”，就是网络剧貌似“迎合”了网生代的

多样化需求，却忽视或没有能力聚焦“网

生代”的核心需求，并给予满足；更别提以

此为基础和前提，“加强内容建设，厚植文

化内涵，坚持内容为王、品质取胜”，在发

展战略上“养成一个国民 IP”，嵌入主流

核心价值观。

那么，如何理解“网生代”的核心需

求？这就涉及到对网络自制剧受众及其

需求的分析。网络自制剧“年轻化”是轴

心——如何赢取“网生代”，贴合年轻人的

需求，成为整个行业最主要的策略和战

略。然而，“贴合”不是迎合，更不是媚俗、

低俗。网络自制剧在“迎合网生代的多样

化需求”时，容易走到极端，以媚俗为噱

头，吸眼球，擅打擦边球的网剧比比皆是，

“内容低俗、格调低下、渲染暴力血腥色情

等问题”层出不穷。这种现象的出现跟网

络诞生的生态环境有关：一是网

生代及其需求多元化、多样化、

选择多；二是付费收入。因此，

网络自制剧从一开始，就面临三

大难题：一是探寻吸引“网生

代”注意力的方式。网络剧最初

的选择，是通过刺激他们的需求

来吸引并转化为收费。以生理刺

激、视觉刺激、感官肌能刺激为

主——这其实是勾引而不是吸

引，诱引而不是导引。二是对于

“网生代”深层次的精神、价值

观和心灵成长需求，缺乏洞悉、

挖掘和精准定位，更别说有针对

性地聚焦，以有效的视觉、故事

和价值观手段与观念，来激活、

匹配并充分满足。三是整个制作

和生产观念还是比较偏向于以

“互联网用户需求为中心”，倒逼

作品产品和内容与服务的供给，

还没有有效地考虑如何设置议

题、掌握节奏，激活、制造以及

引导受众的新需求。

从美剧在网络备受追捧中，

不难发现，“网生代”不缺乏思想，

不缺乏深层次的需求。只是当我

们把“网生代”的需求界定低俗化

时，实际上也就把自己产品的生

产标准低俗化了；当我们把“网生

代”的需求官能化后，我们自己的

产品也官能化了；当我们把“网生

代”的需求低级化后，我们自己的

内容也就低级化了……其实并不

是“网生代”的需求拉低了我们的

作品，而是我们拉低了“网生代”

的需求，所以，我们自己的作品并

不能真正为“网生代”代言。

尤为值得关注的是，这几年

网络自制剧急速的壮大发展，都

是围绕着“造星机制、逐利冲动、创富神

话”这个轴心旋转。这不仅刺激了整个行

业的爆发式增势，也在一定程度上有“畸

形发展”之危，小资本进来圈粉圈钱，大资

本来囤积版权，大小资本因为自身商业利

益驱动和逐利冲动，铤而走险博取利益，

“基腐、惊悚、悬疑等各种监管危险题材网

剧野蛮生长”。然而，比起这些具体的问

题，泡沫化繁荣发展背后最轴心的问题还

在于整个全产业链其实一直没有找到和

解决“贯通全产业链讲故事的能力建设”

之道：如何找到一个“好故事”？如何把

“好故事”讲得“更好看”？如何贯通整个

全产业链“把一个好故事讲好”？这才是

所涉行业所有链条和关键环节的轴心。

这个核心问题在“超级 IP”、“现象级”、

“爆款”热中其实一直没有突破。此外，评

论评价体系一如既往地缺席：专业评论

“声音渺小而无效”，弹幕等碎片评论“庞

杂而混乱”，社群粉丝评论评价游离于社

会主流之外，声名不彰……整个网络剧发

展几乎无评论“介入的力量”，无评介“干

预的效果”。当社会主流的声音进场，并

跟“网生代”的多样化需求特别是核心需

求对接时，需要通过网络自制剧的评论评

价体系来构建一个对接通道，这个问题尤

为现实和紧迫。
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当我们把“网生代”的需求界定为低俗化时，实际上也
就把自己产品的生产标准低俗化了；当我们把“网生代”的
需求官能化后，我们自己的产品也官能化了。并不是“网生
代”的需求拉低了我们的作品，而是我们拉低了“网生代”的
需求，所以，我们自己的作品并不能真正为“网生代”代言。

今年是中国艺术研究院曲艺研究所成立30周

年。12月10日，该所以召开“奠基与提升：中国艺术

研究院曲艺研究所成立30周年学术座谈会”的方式

庆生。

中国艺术研究院曲艺研究所是我国惟一的国家

级曲艺研究学术机构，成立30年来，该所围绕自己

的主要职能，组织开展中国曲艺的基础史论研究和

发展状况调研，收集整理古今中外有关曲艺的各种

史料文献，策划编纂曲艺研究的专业书刊，培养孵化

曲艺研究的学术人才，为承续曲艺传统、繁荣曲艺创

演和传扬曲艺文化提供学术支撑；完成并推出了《说

唱艺术简史》《中国曲艺史》《中国曲艺通论》《中国曲

艺通史》和《中国曲艺概论》等一批具有学科奠基意

义的重要学术成果，具体承担了国家重大科研项目

《中国曲艺志》（29卷）的编纂组织和学术审定工作，

为我国曲艺的学术研究、学科建设、文化传承和创演

繁荣，作出了积极而又重要的贡献。

与会者高度评价了曲艺研究所成立30年来取

得的成就，希望面向未来的曲艺研究所能继续坚持

自身优良的学术传统，秉承“学术服务社会”的宗旨

和“理论联系实际”的学风；继续将基础研究摆在首

位，将现状调研作为重点，把国家需要作为首选，将

曲艺研究所办成曲艺研究名副其实的国家平台、学

科龙头、学术重镇和人才高地，成为有力激扬学术理

论、有效推动曲艺繁荣的真正“国家队”和“思想库”。

除了召开学术座谈会,曲艺研究所还出版了名

为《三十而立：中国艺术研究院成立30周年纪念》的

学术文集。

（徐 健）
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网络自制剧是指由视频网站参与

投资制作，以互联网为主要播放窗口

的新媒体影视产品。在网络自制剧产

生之前，视频网站只能通过购买版权

的方式播出电视剧。近年来，电视剧网

络版权价格水涨船高，仅仅依靠贴片

广告，视频网站根本达不到收回成本

的目的。网络自制剧的出现打破了这

种局面，运用自制这种以投资代替版

权购买的方式，视频网站通过瞄准庞

大的年轻用户市场，从单一的播放平

台向产业链上游不断探索。而网络自

制剧发展至今，已告别了最初粗制滥

造的形态，逐步引领”大剧“时代。

网络自制剧的五个发展阶段

从发展路径来看，网络自制剧共

经历了五个时期。据新传智库对爱奇

艺、乐视视频、搜狐视频、腾讯视频、优

酷视频等五大视频网站的监测显示，

目前线上最早一部网络自制剧为

2009年优酷出品的《嘻哈四重奏》，这

不仅标志着视频网站开始试水自制

剧，也标志着网络自制剧步入萌芽期。

网络自制剧的萌芽期从2009年

持续至2011年，在这个阶段，网络自

制剧逐步摆脱用户生产内容粗制滥造

的生产方式，小说、网络文学开始成为

其改编来源，在故事和结构上尝试拥

有更完整的剧情，涌现了以《钱多多嫁

人记》为代表的、拥有较高关注度的自

制影视剧作。从2012年起，网络自制

剧的发展进入蓄力期，以《万万没想

到》《屌丝男士》为代表的系列喜剧开

始为自制市场培养并积累第一批忠实

受众。进入2014年，网络自制剧当年

产量达到前五年总和，与此同时，各视

频网站纷纷宣布加大自制剧的投入，

正因如此，2014年又被称为“网络自

制剧元年”。伴随着《盗墓笔记》《太子

妃升职记》《他来了，请闭眼》三部自制

大剧的上线，2015年成为网络自制剧

发展的爆发期。在此时期，网络自制

剧在商业模式、播出方式、影响力等方

面均获得极大突破。2016年网络自

制剧增速有所放缓，视频网站开始重

点打造现象级剧集。伴随着用户付费

模式发展迅速，自制剧赢利渠道不断

拓宽，逐渐开辟出与传统电视剧完全

不同的商业模式，真正体现了“内容为

王”的生产理念。此外，明星、专业团

队伴随着大量的资金涌入自制剧行

业，频繁的网台联动提升了知名度与

影响力。

网络自制剧的特点

网络自制剧的蓬勃发展离不开其

数量与类型的快速增长，市场的火热、

投资者的云集，都助力了其不断进步。

与传统影视剧相比，网络自制剧因其

独有的制作和传播特点，在创作阶段

也带有鲜明的互联网特征。

第一，类型多样，与电视剧成互补

之势。目前市场上各类型网络自制剧

百花齐放，在29种类型题材中，以喜

剧/搞笑、都市/时装、爱情/言情和剧

情四类为主，占据着58.06%的市场份

额；偶像、悬疑、青春/校园、古装/宫

廷/宫斗、科幻、情景类作为第二梯队，

占据着 29.6%的市场份额；惊悚/恐

怖、穿越、武侠、励志、罪案、奇幻类约

占8.24%的市场份额；其他各类型份

额虽然较少，但也都有所涉及。此外，

在网络自制剧题材类型日益增多的同

时，受“限剧令”等限制，电视台对于穿

越剧和古装剧的播放数量与时段都有

所限制，这也进一步扩大了网剧市场

的创作空间，使得一部分传统影视剧

受众加入到观看网剧的行列中来。

第二，高人气明星成流量保证。在

诞生之初的很长一段时间里，网络自

制剧往往都被湮没在传统电视剧的光

环之下，传统电视剧相较于早期网剧，

拥有得天独厚的传播优势，借此吸引

人气明星的加盟。然而随着网络自制

剧市场的发展，越来越多的视频网站

和投资方加入到网剧制作中来，网剧

开始向大制作、高投入方向发展，也由

此逐步开始吸引高人气明星的参与。

在各视频网站播放量排名前五位的影

片中，人气明星参与的网络自制剧八

成以上播放量都超10亿。以微博粉丝

数为标准衡量明星人气，可以发现粉

丝量过千万的高人气明星成为流量保

证。作品质量、角色匹配程度诚然是明

星是否能为自制剧降低风险的重要因

素，但高人气明星携带话题热度与粉

丝量加盟，确实可以助力自制剧流量

表现。

第三，IP改编剧引流效果惊人。

由于市场迅速扩张造成的极大需求，

加之专业编剧数量稀少、优秀剧本缺

乏，因此众多网络自制剧在制作的过

程中，往往偏向于通过购买现成IP来

进行改编拍摄。这样既可以保证网剧

的质量处于水平线之上，也可以借此

转化原来IP所自带的大量粉丝，进一

步增加网剧的观众数量和影响力，在

宣传发行上，IP自带的粉丝也会对于

网剧的造势起到良好的效果。

“繁荣”背后的问题

在互联网影视日益发展、人们观

剧需求日益增加的时代背景下，拥有

丰富多样题材类型的网络自制剧伴随

着新兴媒体的浪潮迎来了突飞猛进的

发展。投资规模的不断扩大、观众数量

的日益攀升、关注热度的逐步提高，都

昭示着“大剧”时代的来临。但是，这样

一番繁荣狂欢景象的背后，蕴藏的危

机与矛盾也很突出。盗版问题、监督缺

位、资本泡沫，接踵而来的问题也在考

验着这个新兴行业。

首先，题材类型频踩“红线”。网络

自制剧的繁荣发展离不开其本身题材

类型多样、受众广泛的特点。深受观众

欢迎的罪案悬疑类题材也在网剧的推

动下为越来越多的人所接受。为了迎

合观众、增加播放量、吸引广告商投

资，制作方也乐于拍摄这类题材。然

而，伴随着台网统一政策标准的呼之

欲出，如今，网剧的题材红利已经所剩

无几。自制剧在题材与政策的双重考

量之下，需要转向精品化的发展途径。

前不久，“罪”字当头的多部自制剧遭

遇集体下线整改，甚至包括力图将题

材风险降至最低、将故事背景设置在

韩国的《灭罪师》。这也充分说明网络

自制剧的投资拍摄风险正在逐步提

高。上线后因审查而被迫下架是投资

方最不愿意看到的局面，面对下架后

所带来的巨大损失，投资制作方迫切

希望明确监管的“红线”。但就目前看

来，针对网络自制剧特点明确内容审

查标准尚需时日。

其次，播放量虚高酿行业泡沫。判

断一部网络自制剧的人气最直观的依

据就是该剧的播放量。网剧的播放量

往往成为各大视频网站和观众衡量或

挑选一部作品的重要标杆。但是，正如

电影市场中的“幽灵票房”一般，网络

视频的“幽灵播放量”正在扰乱健康的

行业发展秩序。或通过淘宝购买点击

量刷单，或通过后台算法进行播放量

造假，凡此种种，已经成为行业内公开

的秘密。与专业生产内容模式不同，网

络自制剧并不依靠流量分成，因此对

于播放量虚高的情况往往不会影响投

资各方的利益。然而，这种现象却造成

了行业表面上的繁荣与狂欢，吹出了

自欺欺人的虚幻泡沫。

再次，盗版蚕食用户付费模式。网

络自制剧的发展离不开互联网视频行

业的快速发展，但是互联网造就网剧繁

荣的同时，也为盗版行为的滋生蔓延提

供了温床。相较传统电视剧而言，网剧

盗版现象更为严重难查。随着技术不断

升级，网络视频盗版出现了新特征：碎

片化趋势明显；盗链模式、网盘模式等

手段更具隐蔽性；盗版行业操作门槛极

低。对于自制剧市场来说，盗版泛滥势

必扼杀用户刚刚养成的付费观剧习惯，

自制生命力也将不复存在。

面对时代的变化，从业者更应该

驻足思考，在网络自制剧诞生近7年

后的今天，针对已经出现或者即将面

临的问题，应如何去应对。内部的不良

竞争日益展现，观众的审美眼光不断

提高，创作的题材类型开始趋同，网络

自制剧经过前期粗放激增式的发展过

程后，正逐步进入精细化的发展轨道

上来。如何更加精准的定位观剧人群，

细化目标受众，提高剧集质量，增强行

业竞争力，这些都是当前网络自制剧

从业者们应当认真思索的问题。

网络自制剧质量亟待提升网络自制剧质量亟待提升
□司 若

内部的不良竞争日益展现，外部的威胁约束与日俱增，观众的审美眼光不断提高，创作的题材类型开始趋同，
网络自制剧经过前期粗放激增式的发展过程后，正逐步进入到精细化的发展轨道上来。如何更加精准的定位观剧
人群，细化目标受众，提高剧集质量，增强行业竞争力，这些都是当前网络自制剧从业者们应当认真思索的问题。


