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续集创作向来就是一把双刃剑，无论国际国

内、电影电视，“续集”已经不可避免地成为商业

行为和文化消费，它的任务就是通过消费第一

部作品（往往相对成功）的话题热度和人物形象

来延续市场份额继续吸金。那么，是青出于蓝

还是狗尾续貂，这就取决于文本价值与商业价

值的博弈。

聚焦主题思想价值的开掘

时隔一年，《欢乐颂2》在上一季的耀眼光环

和观众饱满的心理预期中走上了荧屏。尽管与

《欢乐颂1》引起的话题热度和收视口碑表现出

了客观差距，但在电视剧续集的创作上，该剧仍

然表现出了专业制作的最大诚意。居住在欢乐

颂小区22楼的五个背景不同、性格迥异的职场

女性——商业经营安迪、富二代曲筱绡、城市中

产“新穷人”樊胜美、职场菜鸟邱莹莹和关雎尔，

她们追求事业、遭遇爱情，相互碰撞又互相融入，

尽管从她们的经历中可以理出城市中产女性的

精神图谱，可以解释当下社会职场女性的生活方

式、价值选择和审美趣味，甚至可以指认这些现

象背后难以逾越的阶层区隔，但是欢乐五美的故

事没有完结，续集就有动力。在第一季的结尾，

安迪在万家团圆的春节孤身赴海岛度假；樊胜美

虽然如愿换了理想的工作，却不被王柏川的母亲

认可；邱莹莹摆脱“白渣男”后与应勤互生好感；

曲筱绡与赵启平开启浪漫相爱模式；关雎尔也顺

利通过了实习期考核……这当然是一个逻辑自

洽的大团圆，但也铺实了新一轮的“故事底座”。

因此，在《欢乐颂2》的开篇，小包总就按照

曲筱绡的情报潜伏到安迪度假的海岛，为安迪提

供了一种轻松诙谐的另一个世界、另一种可能，

以结束她纠结难舍又痛苦不堪的“柏拉图之恋”；

樊胜美身陷“原生家庭榨取”的泥潭，与王柏川渐

生裂隙；曲筱绡在发展事业的道路上不再有充足

的资金和人脉来做“免死金牌”；邱莹莹的新男友

虽不是渣男，却囿于传统贞操观念持有偏见……

于是，新的故事开始了，情节的车轮开始转动，续

集的必要条件产生了。

但《欢乐颂2》的创作难度在于，“欢乐五美”

形象的塑造通过标签化、类型化已经在第一部中

完成，从已播出的剧集来看，留给续集的人物塑

造空间并不大。为降低这个创作难度，《欢乐颂

2》把焦点对准了剧集主题思想价值的开掘，而不

再仅仅把塑造不同性格、不同层次的职场女性形

象作为目标。

女性精神没有延展反而消解

小说原著作者阿耐说，“我是一个坚定的女

权主义者，但是我生活在一个男权社会。”阿耐对

社会属性的描述虽有待商榷，但现代女性在职场

奋斗，自立自强、寻求自身价值的励志元素在《欢

乐颂2》中并没有被阐释、被加强，积极进取、坦

然面对、自由洒脱的现代女性精神反而被慢慢消

解。一向自诩职场达人的樊胜美，听说王柏川与

曲筱绡合作生意，并通过安迪攀上包奕凡后也欣

喜万分，并在王的产品出现问题、合作失败后大

为恼火横加讽刺和指责。作为一个想通过自身

努力跻身上层社会、跳脱现有阶层的积极奋斗者

形象，樊胜美在工作中是女强人，在生活中是知

心大姐姐，她教导邱莹莹要矜持，告诫关雎尔“工

作才是我们的依靠”，惟有作出自己的事业方可

安身立命，但她自己也难置身其外，不但把在上

海买房子作为生活的头等大事，并把这个使命寄

托在王柏川的事业发展上。素来崇尚“公平交

往”的邱莹莹在了解应勤已经有了按揭的房子车

子和比较可观的月薪、奖金之后，对这段感情的

憧憬和期待更加强烈，并成为她与应勤交往的一

个较大的推动力。樊胜美、邱莹莹和关雎尔既要

在事业中去刷“自立自强”的存在感，又难以超脱

传统家庭观念，同时把个人幸福寄托在家庭、婚

姻和男人身上，既没有坚持奋斗的自信，也没有

战胜逆境后的超越，原本在续集中可以大做文章

的“女性精神”的延展停滞了，广阔丰美的意象也

随之沙化，成为一片没有力量的荒原。

相对于负重前行的樊胜美、邱莹莹和关雎

尔，公司高管安迪和“富二代”曲筱绡因为经济的

独立，精神和人格表现得更加自由。她们不必考

虑房子车子和月薪，工作不是生存所迫，而是精

神需求。曲筱绡为了证明自己的商业能力，博取

父亲垂青，争取家业份额，用自己的成绩反衬她

那花天酒地无所不为的浪荡子哥哥；而年薪百万

的安迪更是莫名其妙接到了从天而降、不要都不

行的巨额遗产。然而，人格自由并不等同于人格

完善，对于在物质层面没有刚性需求的两位女主

人公，精神世界的完善和圆满是戏剧冲突的最好

发力点。智商超高但有精神病家族史的安迪，孤

儿的童年背景使她极端冷静、惧怕亲近、遭遇刺

激极易情绪失控。既然那个对她有着深刻了解、

全方位呵护和帮助的魏渭，都因为安迪精神上的

彻底袒露，让“共同的秘密”变成了共同的“精神

负担”，最终在愈来愈消极而沉重的心理暗示中

黯然分手，那么在小包总又是凭借什么让有着

“肢体接触焦虑”的安迪可以欣然接受这样一个

一身“痞气”和“骚气”的“富二代”，并带领安迪走

出身世的阴霾呢？只靠死缠烂打的偶像桥段和

“花式撩妹”的肉麻台词，显然无法提供安迪这个

人物形象产生变化的逻辑证据，更无法完成安迪

人物形象的成长和完善。因此，不仅包奕凡的撩

妹显得矫情，连之前安迪在《欢乐颂1》中展现出

的敏感、高冷和病态也都显得矫情起来。无独有

偶，仅仅因颜值就疯狂迷恋上赵启平的曲筱绡，

尽管打着“主动追求个人幸福”的旗号，通过直率

的表白、大胆的追求打动赵启平，但是，三分之一

剧集过去，曲筱绡不喜欢听古典音乐、看话剧就

睡觉的审美趣味，也丝毫不影响她与赵医生的感

情沟通，这样薄弱而且无需建设的爱情基础，不

过是偶像小说中的“纯情乌托邦”，不但让人物形

象失去了戏剧张力，也与接地气的现实主义创作

越走越远。

困境是冲突的富矿，女性精神在困境的遭遇

和解围中往往最能够得到淋漓尽致的体现。遗

憾的是，《欢乐颂2》没有给女主们这样的机会。

当安迪深陷身世、遗产、新旧男友等烦恼时，万能

老谭像神一般的存在给予她精神、物质、时间、法

律等“管家式”的帮助；当樊胜美在闹心的家庭琐

事和兄长的无休止索取中苦苦沉浮，她抓住的也

只有王柏川这根稻草；曲筱绡尽管用租房住显示

独立性，但仍然在创业之初离不开父亲的经济支

持，在公司事业发展中需要包奕凡为她打通本地

人脉……女性精神应该包含的勇敢和韧性还没

来得及开花就萎顿了，在第一季对主人公形象进

行“标签化”之后，再无进一步的挖掘和延展，降

低了《欢乐颂2》的艺术价值和活力。

从“欢乐”滑向了“娱乐”

然而，出身于网络IP的影视剧，注定了续集

创作是为了“响应市场”，在“女性意识发声”“城

市中产分层”“阶层的固化与板结”“职场中的上

升通道”等话题热点在第一部中都已充分阐释的

前提下，续集的创作仅仅有故事的延续和意义的

深入是远远不够的，它需要保持一个与第一部相

同甚至是更紧凑的节奏、更和谐的色调与更融合

的意境。

事实上，《欢乐颂2》明显比第一部松散，戏

剧冲突不集中，爆发力不够，5个主人公之间的

情节联系略显机械，导致剧情的节奏感不强。除

了安迪遭遇“遗产风波”、被误认小三、与小包总

渐生情愫等情节尚能产生冲突，效果抓人之外，

樊胜美继续在重男轻女的家庭里“反压迫反剥

削”，曲筱绡平淡无奇地一边工作一边与赵医生

恋爱，邱莹莹仍然处理恋爱问题的小烦恼，关雎

尔在“乖乖女”的道路上信步前行……剧情的重

心似乎从“事业+感情”变成了“感情上台、事业

淡出”。而“感情戏”的成功通常需要充分的悲剧

性因素，这显然与“欢乐颂”的基调不能吻合，因

此，把事业从情节挪移成背景，降低了“欢乐颂”

里“欢乐”的情节和分量。而“五美”在第一部中

的人设亮点之一、与人物形象契合度相当高的着

装风格，诸如安迪的干练、樊胜美的“高仿”、曲筱

绡的可爱等，在该剧中也消失不见，取而代之的

是各种现实中的时装秀展示，武装到牙齿的“广

告效应”消解了人物与形象的契合——安迪的海

滩装、阔腿裤等造型让观众直呼辣眼睛，曲筱绡

几次以不合乎个性的皮草形象披挂上阵，也令人

数度跳戏。不得不说，商业运作成功于自然，失

败在刻意。同时，《欢乐颂2》的意境也发生了变

化，从一部以接地气的台词见长的都市剧，变成

一部都市轻喜剧。上一部剧中负责搞笑的曲筱

绡、邱莹莹依然负责搞笑，而负责严谨高冷的赵

启平和安迪也毫无来由地融入了幽默甚至闹剧

的氛围，新加入的角色小包总、舒展也以闹剧风

格出现，加重了该剧的“娱乐味”，情节具备深

度，而人设却放弃深度，与第一部的多元风格相

去甚远。

应该说，《欢乐颂2》具备充足的续集拍摄预

期，剧本对人物和主题的挖掘有目共睹，但它陷

于对“欢乐颂”的窄化和表面化，忽略了追寻欢

乐、幸福的庄严感，致使“欢乐”滑向了“娱乐”，就

算铆足了劲，加上了大量的插曲音乐来做上帝视

角的“旁白”诠释，也无法增加该剧的戏剧冲突和

“文艺范儿”，自然也很难满足观众对于续集的心

理期待。

这曲欢乐的颂歌何以为继这曲欢乐的颂歌何以为继
————评电视剧评电视剧《《欢乐颂欢乐颂22》》 □□王文静王文静

《欢乐颂2》具备充足的续集拍摄预期，但它没有给“女性精神”、女性形象们表达的机会，

而是陷于对“欢乐颂”的窄化和表面化，忽略了追寻欢乐、幸福的庄严感，致使“欢乐”滑向了

“娱乐”，就算铆足了劲，也无法增加该剧的戏剧冲突和“文艺范儿”，自然也很难满足观众对于

续集的心理期待。

当今世界，文化版图的重要性不言而喻，它可

以上升到国防，甚至是国防教育，乃至民族精神领

域内的国家安全的高度。因此，站在文化版图角度

上的国防教育应该加强，而不是沦为简单的说教。

我们先从一个熟知的超级大国如何通过艺术

教育夯实其文化版图基石的角度谈起。在美国成

为超级大国之前的 1905年，德国心理学家于果·敏

斯特伯格把目光聚焦在艺术教育上。他看到美国

在科学和经济方面的长足进步，但也很敏锐地捕捉

到这种进步背后的隐患——艺术教育认知的不足

和缺席，他在《艺术教育的原则》结论处提出：“历史

总是指出，三个条件被满足时伟大的艺术就会崛

起：这个国家必须是健康的，它必须发展自己的国

家特征的理想，并且要向世人展示它对美的热爱；

前两个条件是在日常情况下就被满足了的，艺术教

育必须被带向最后一个。”

艺术教育是一个种子，播种在孩子心里，孩子

心里播种什么，长大以后就会生产什么。好莱坞和

百老汇不是从天上掉下来的，好莱坞和百老汇的黄

金时代是20世纪30年代，美国戏剧家威尔斯、田纳

西等在40年代大放光芒，美国文化繁荣的根本原因

不是因为经济危机后带来民众娱乐需求，也不是战

争提升美国国家地位之后带来的文化扩张，而在于

美国迈入20世纪后千百间课堂和数以百万计儿童

热情地投入到艺术教育的成果。

同美国一样，不少国家都重视艺术教育，重视

文化的力量，将艺术教育奉为“荣耀”的位置。这是

因为艺术教育是国防教育的魂魄，是文化版图的基

石，而国防教育是文化版图的前线。特别是以好莱

坞、美剧为代表的美国“文化版图”在全球的扩张，

其背后真正的核心动力在于为了确立其国家的主

体形象。

从我国发展的全局看，国防教育不能停留在

军训这一表层去诠释和理解，也不能停留在制作

和播放一些科教片这一简单的行为上，还应该深

入到人心，回归到我们民族的精神命脉之中。我

们国家是有重视艺术教育的传统的，更有通过艺

术教育宣扬爱国精神的传统。上世纪30年代左翼

文化运动之后，紧接着就是国防电影、国防戏剧，

还有教育电影观念的提出，我们的民族意识恰恰

是通过艺术教育与国防教育的合一，将民族意识

提升到空前的高度，为全面抗战做好意识上的动

员准备。新中国成立后，《南征北战》《地雷战》《地

道战》等战争片也曾风靡一时，影响至今。新中国

的建立和发展离不开这些前辈曾经受过艺术教育

的熏陶这一过程。在保家卫国和生死存亡的关键

时刻，国防教育通过艺术教育构筑起我国文化版

图的长城。上世纪 90 年代以来，中国电视剧也有

关于国防教育题材的作品，比如：电视剧《和平年

代》《突出重围》《DA 师》《士兵突击》《亮剑》《火蓝

刀锋》等，还有近期的话剧《兵者，国之大事》《从湘

江到遵义》等。我们的国防教育不仅走进剧场、影

院，还走上了荧屏。

在“后电影时代”（特指电影已经从影院转移到

荧屏），我们个别影视剧抄袭韩国影视剧、甚至带有

日本动漫的痕迹。我们的文化产品要“走出去”，如

果是抄袭、跟风、复制，怎么能够赢得世界的尊重，

我们的文化版图谈何固守、拓展、甚至对话？在四

川电视节，我们看到俄罗斯选送的电视剧依然是卫

国战争题材。可见，站在文化版图角度看国防教育

是有必要的，国防教育的传播手段原本就不应该局

限在说教，而是应该与更为多样的文化传播方式相

结合。

一味抱着说教去做国防教育，去传播中国故

事，是强迫人家看，往往起不到真正的传播效

果。今天，我们拓展具有自己色彩的文化版图，

就要有“对美的热爱”。整个民族“伟大的艺术”

要“崛起”，需要坚定文化自信，才会有拓展的文

化版图可言，而要坚定文化自信，必须明确艺术

教育是夯实我们民族文化版图的基石，是我们民

族国防教育的魂魄，而国防教育则是固守和拓展

我们文化版图的前线。
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从1937年4月24日，新华书店在延安清凉山的一

个窑洞里诞生，到今年4月24日，新华书店整整80周岁

了。为了全景展现新华书店在各个历史时期为社会大众

作出的贡献，中国新华书店协会与河北出版传媒集团联

合制作了6集纪录片《新华书店》。该片在央视科教频道

《探索发现》栏目播出以来，受到了观众的好评。在5月

16日中国视协、中国新华书店协会、河北出版传媒集团

公司联合主办的电视纪录片《新华书店》专家研讨会上，

业内专家围绕该片的历史价值、文化价值、艺术特色等进

行了深入研讨。

与会专家认为，该片采用历史影像＋情景再现的形

式，以全景的视角、清晰的架构、史诗般的叙述、充满艺术

张力的画面，将新华书店80年的光辉历程浓缩在228分

钟的光影中，生动反映了新华书店作为我党重要的宣传

思想文化阵地，在新中国各个历史时期的奋斗与坚守、责

任与担当，是一部有深度、有温度、有感染力、有传承价值

的纪录片。谈及该片的文化价值，与会者表示，该片以人

物故事带出历史变革，通过史料、文献等多种呈现手法，

既让观众看到了新华书店的“变”与“不变”，又揭示了人

与书、书店与社会之间的关系，重温了中国人与新华书店

的不解情缘，展现了新华书店的文化使命和新华书店对

一代代中国人的文化滋养。此外，通过新华书店这个独

特的视角，该片还进一步呈现了中华民族传承文化、追求

新知的历程，将中国共产党领导中国人民进行文化建设、

提升文化自信、增强文化自觉的伟大历史贯穿始终，提升

了全片的思想蕴涵和文化力量。 （徐 健）

纪录片《新华书店》见证中华民族文化传承的历程

5月17日，随着一场以“韶华之梦·青春共舞”为题

的开幕晚会的精彩上演，由中共北京市委教育工作委员

会、北京市教育委员会主办，北京学生活动管理中心、北

京舞蹈学院、清华大学、中国人民大学、北京交通大学共

同承办的“2017北京大学生舞蹈节”在北京舞蹈学院舞

蹈剧场拉开了帷幕。本届舞蹈节以“青春校园，艺术生

活”为主题，重点提出美育的独特作用，营造一个向真、向

善、向美、向上的校园文化氛围和艺术教育环境，促进校

园文化建设。共有100余所院校的师生参与了本届“大

舞节”，参与高校和表演节目数量创历届之最。

本届“大舞节”将持续到6月2日，期间将有9台由评

审委员会精心评选出的各具特色的剧目在北京舞蹈学

院、清华大学、中国人民大学、北京交通大学的剧场内上

演，所有剧目均由各大学自主排演创作完成。据主办方介

绍，今年的“大舞节”展演水平是历年来最高的，作品原创

性多、民族性强、立意深刻、形式新颖、题材广泛。在舞蹈

形式上，既有具有中国传统特色的古典舞、民族民间舞，

也有同国际接轨的芭蕾舞、现代舞。在演出形式上，既有

以异彩纷呈的小节目串联而成的“拼盘”演出给大学生们

以充分的展示机会，也有以舞剧形式呈现的大型作品，充

分体现了当代大学生高尚的精神追求和强烈的社会责任

感。除了剧场内的展演，主办方还将通过举办公开课、舞

蹈工作坊等互动性、参与性强的活动，让大学生亲身参与

其中、走进舞蹈的世界、体验舞蹈的艺术魅力。（徐 健）

“2017北京大学生舞蹈节”开幕

参与高校多 节目数量多 作品原创多

北京舞蹈学院舞蹈《墨》


