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一种文化形式，一定有其符号代表。中国传统社会是

农耕社会，多是以地域社会为中心，其节庆形式犹如生产

形式，具有多样性的地域认同特点，且多以家庭家族为中

心，经过长期积淀，节庆形式也相对稳定，因此其传播需求

不是很迫切，对其符号的生产与传播并不是很在意。中国

节庆的符号很丰富，但是不够聚焦，在过去也没有强烈的

传播意识。中国社会迅速从传统的农业社会转变为现代社

会，很多的节庆形式发生变化，其符号的认同度降低了。以

春节为例，传统的以春联为代表的春节诗意景观符号因为

建筑空间改变被压缩，以鞭炮为代表的春节声音系统因为

城市管理而改变，以灶神为代表的春节信仰因为厨房空间

的改变而近乎消失，而新的春节外出旅游等习俗的出现

等，加速了传统春节文化符号系统的解体，而新的春节符

号一时没有建立起来。相对一些外来的节庆，我们自己的

节庆符号的打造与认同确实存在很大的差距。

新时期以来，整个社会对于民众文化自信心的建立日

趋重要，而中国文化的国际传播也成为中国文化传承发展

的重要任务。由于春节居于中国节庆之首，无论是重要性

还是文化内涵，中国春节都是其他节庆不能替代的文化标

志。于是，建立春节文化符号的工作也逐渐为各界所关

注。2010年前后，社会上民间与官方结合的团队举行以春

节文化符号建设的项目多处展开了。有的围绕着“年”与

“年兽”为中心设计，有的围绕十二生肖为中心设计，有的

则以相对系统的观念，企图建立一个标识系统。现在看

来，这些设计都取得了一定的成就，产生了较大的影响。

但是离中国春节文化的代表符号的标志似乎还有很大的

差距。原因在于：

首先，人们对于春节符号的理解还存在很大的误区。

大家往往将春节符号理解为如同设计一个商业标志，企图

用单一的视觉符号来替代节庆的整体文化符号，这就意味

着这种符号设计注定难以成功。春节符号由一个符号谱系

构成，远非一个单一或者一套视觉符号可以替代。其次，这

种设计不是据于中国春节文化符号的大数据进行的，无论

是据于全球个体民众的作品征集，还是委托个别设计师的

创作，都缺乏充分调查的想象性设计。第三，作为中国春节

的文化符号，不是单个个体或者一个设计师团队可以完成

的。担当该使命的必须是一个由民俗学家、民族学家、历史

学家、艺术家和民众代表组成的综合团队，在充分调查研

究的基础上，以大数据为核心，通过与广大民众充分交流

上才可能完成该使命。很可惜，此前的春节符号设计实践，

都没有做到这一点。

中国春节文化的符号不是一个商业标志，也不是一个

简单的视觉识别系统，而是一个综合的文化构成。首先，我

们要弄清楚中国春节的叙事系统，即最为重要的中国春节

故事叙事。春节的核心叙事应该是与其关系最为密切的春

节发生的人物与神灵的故事。春节的创始者是春节的核心

叙事。新年庆典的起源很早，在《诗经》就有明确的记载。传

说伏羲氏、帝舜是新年庆典的开创者，但是我们今天的新

年时间确立则是从汉武帝时代开始的，太初元年（西历前

104年），落下闳等人制定太初历，规定以正月一日为岁首，

从那时起一直到今天，这个日子就从来没有改变过，而不

是像以前那样，改朝换代，新年岁首都要改变。落下闳的家

乡阆中开始将落下闳称为“春节老人”，以达到怀念春节创

始人的目的，这是很好的尝试。但是春节的创始人还应该

包括汉武帝，应该将汉武帝和落下闳两人一起视为春节的

代言人。因为没有汉武帝，太初历是不能颁行的。再说汉武

帝是中国文化的杰出代表，将汉武帝与落下闳作为中国春

节的合作创始者，比较合理。但是这些故事，在我们的春节

文化中没有很好的传承和讲述。

春节的代言人应该有文献的依据，而不能纯粹是民间

传说。汉武帝、落下闳的太初历创始，有明确的2000年的历

史文献记载，权威可信。而汉武帝作为中国政治文化的代

表，多元一体文化的创造者，落下闳作为中国科技文化的

创造者，两人的搭配，是节庆文化的代表，也是中国文化的

代表，都是最好的选择。有了这个代表人物，再选择春节的

视觉系统（年画，春联等）、春节的声音系统（鞭炮，拜年声

等）、春节的饮食系统（饺子，年糕等）、春节的行为系统（拜

贺，祭祖，团圆饭等）、春节的价值系统（自然与社会的和谐，

幸福生活的构建等），进行综合考量，在已有的代表性年画

（年年有余、天官赐福、恭贺新禧）、春联语词（一元复始，万

象更新）的视觉基础上，重构、创新出一个春节符号系统。

我们应该从春节的语言叙事系统，春节的仪式行为系

统，春节的景观系统的整体去考察春节的符号谱系，立体

呈现出中国春节的一元多流的特色。所以，中国春节的符

号就不仅仅是一个视觉标志，而是一种文化的叙事，关乎

我们对于自然人生与社会的理解。在倡导建设人类命运共

同体的当代中国，春节的弘扬要具有国际意识，要充分认

识到，中国的春节是中国的创造发明，东亚多国以及世界

各地是已有的共享春节的一个共同体。所以，春节符号的

构建，也要充分考虑到周边各国与世界各国的春节文化特

色，寻找共同点，共建春节文化的符号谱系，形成世界春节

文化的共同体，让人类分享春节文化的华彩与博大。

中国春节：节庆符号背后的文化叙事
□田兆元

播下种子播下种子 孕育希望孕育希望
————文艺家新春寄语文艺家新春寄语

傅庚辰：

“改革开放四十年，翻天覆地换新颜。中

国特色生命线，不忘初心永向前！”这是40年

来我的最大体会、最深感受。党的十九大确

立了习近平新时代中国特色社会主义思想为

党和国家的指导思想，我写了一首新歌《歌唱

新时代》：

欢乐的乐曲多么令人神往，

欢乐的歌声多么醉人心房。

欢乐的人们心中充满希望，

中国特色的社会主义胜利奔向前方。

新的时代、新的思想，

中国特色、指引方向。

站起来，富起来，强起来！

伟大的中国共产党，

领导我们胜利前进！

中国梦更加灿烂辉煌！

仲呈祥：

2018年，广大作家在学习习近平新时代

中国特色社会主义思想的时代背景下，文艺

创作呈现出新面貌，鼓舞人心。应该冷静地

看到，我们距离时代的召唤、人民的期望与习

近平总书记的要求，还有相当的差距，还需要

我们总结经验，发扬成绩，不忘初心，继续前

行。2019年，我们迎来中华人民共和国70周

年的华诞。面对新时代，我们的文艺迎来了

新的繁荣，文艺评论也应该比翼双飞。我祝

愿我们的剧作家在新的一年里用心、用情、用

功书写伟大的时代，写出更多思想精深、艺术

精湛、制作精良的好作品，我们的评论家写出

科学的、实事求是的、说理的文艺评论，思文

艺作品所思，也敢于非文艺作品所非。

潘鲁生：

又是一年新春到，播下种子，孕育希望。

民间文艺就像一片田野，祖祖辈辈耕耘传承，

带来欢歌笑语的精神食粮。一段时期以来，

随着技术飞速发展、生活方式变迁，传统民间

文艺一度经历传承发展的难题，随着文化自

信的底气被唤起，传承中华优秀传统文化的

自觉意识更强了，亿万普通劳动者的奋斗精

神得到鼓舞，劳动者的歌唱、人民的文艺更成

为时代的旋律。行走在民艺的田野上，我们

常常为村前广场上火热的小戏小品感染，常

常为手艺人用巧手创造的富足生活感动，为

年节里一起写春联、剪窗花、画年画的孩子们

高兴，这点点滴滴的民艺陶冶汇聚的正是我

们文化上、精神上的家园幸福。行走在民艺

的田野上，我们感受到人们对文化乡愁的自

觉、对工匠精神的崇敬、对文化传承与创新的

追求，这是我们民族文化精神的凝聚与发

展。新春之际，万象更新，祝福千千万万民间

文艺家匠心传承，拥有更美好的生活！祝福

祖国的民间文艺事业春华秋实，更加繁荣！

祝福人民的文艺如田野广阔，大地坚实，充满

新的希望！

陈 彦：

写作有很多理由，熟知，恐怕是最重要的

理由。一旦对写作对象不熟悉，铺开稿纸就

难以为继了。我与一些搞写作的朋友探讨这

方面的问题，有的觉得这不是关键，我就惶惑

茫然了，不知道不熟悉的事该怎么写。获取

相关资料固然重要，但总不如自己亲身体验

过的写得顺手遂心。因而，有朋友准备写作

前，问我这个题材如何，我总是问：熟不熟悉，

如果不是烂熟于心，最好放一放，或者干脆放

弃。有些题材看着好，却未必是你的“菜”。

你要想烧出一道好“菜”来，就得熟悉这道菜

的一切属性，否则，还是让别人去烧好了。天

地宽得很，好题材也多得很，就看你是否拿捏

得住。拿捏不住，何必要挣挣巴巴的把那些

个“好题材”，硬朝自己的炒锅里塞呢？炒个

“四不像”出来，不是反倒坏了自己的手艺吗？

熟悉生活，根植生活，永远是创作者的不

二法门。福克纳一生的写作对象，几乎没有

超出一个“邮票大的小镇”的范围。陈忠实永

远在写他的白鹿原；路遥永远在写他的陕北；

柳青为写《创业史》，一头扎进皇甫村就是14

年，都是因为“熟知”或需要熟知。因此，新的

一年要想在创作上有点收成，恐怕还得老老

实实地从熟悉生活做起。

雷献和：

一元复始，万象更新。在新春佳节即将

到来之际，向所有奋斗在创作一线的编剧、作

家同行们致以崇高的敬礼。过去的一年，我

们欣喜地迎来了现实主义创作的强势回归。

电视剧《初心》也乘风出海，在去年春节期间

各类娱乐节目争奇斗艳、电视剧播出清淡季

逆势而上，获得收视和口碑的双丰收，得到观

众的喜爱和专家的好评。该剧更是荣获第29

届金鹰节“优秀电视剧奖”，主演龚全珍的演

员丁柳元喜摘“观众最喜爱的女演员奖”。回

顾创作之初，四下莲花县，收获了“初心”。《初

心》的成功说明，深入生活永远是作家、编剧

的必修课，作家热爱生活，生活必定回馈作

家；作家远离人民，人民必然抛弃文艺。今年

我们将迎来中华人民共和国70周年华诞，《共

和国血脉》《鸿雁》《人民的选择》这三部凝聚

多年心血的电视剧作品将陆续拍摄、播出，向

共和国70周年隆重献礼，希望能够得到广大

观众的喜爱。我愿与同行一道，继续努力，创

作更好的作品，献给人民，献给祖国，献给我

们伟大的时代！

吴子牛：

作为生长在红旗下的一代人，我们几乎

是跟随着共和国的每一个脚印走到今天的。

2018年“十一”，央视播出了我们拍摄的《右玉

和她的县委书记们》。这部剧的创作完全是

在一片陌生的土地上发掘、耕耘出来的，从共

和国成立之初写到2018年，故事以小见大，

从人民的角度写我们的“共和国之恋”。眼

下，我刚刚拍完《可爱的中国》，这个故事是广

大观众非常“耳熟”但不“能详”的方志敏烈士

的故事，从1926年大革命时期写到他1935年

8月英勇就义。面对这位“信仰者”，我们肃然

起敬。今天的中国，前进的步伐越来越快，作

为一名影视工作者，也本应通过自己的创作，

努力跟上这个伟大的时代。今年的创作，是

一部从1978至2012年“激荡三十四年”的《希

望的田野》电视剧，写“历史转折中的中国人

民”，致敬改革开放，献礼祖国70华诞。

牛建荣：

向全国广大文艺工作者拜年！在此祝愿

全国的广大文艺工作者继续为国家的强大，

人民的幸福创造更多的精神美食！我也将继

续向同行们学习，不断深入生活，不断乡土创

作，争取拍出更好的作品。相信猪年风调雨

顺，相信猪年五谷丰登。

马维干：

给《文艺报》的读者拜年，祝文艺界的朋

友们新年快乐，吉祥如意，诸事顺遂，创作丰

收！丰收不仅是要高产，而且要高质量，更要

百花齐放，五谷丰登，多出好作品，多出思想

精深、艺术精湛、制作精良、深受各民族观众

喜欢看的好作品。这几年，少数民族题材电

影出了许多好作品，民族电影人一直在默默

无闻地坚守和努力，也在不断地拓展和创新，

不仅在电影节和各种展映活动中受到好评，

而且在民族电影的类型化方面做了可喜的探

索，并取得了不俗的成绩。2019年将喜迎新

中国成立70周年，我们是民族大家庭，56个

民族共同创造了灿烂的中华文明，共同谱写

了辉煌的新时代乐章，民族电影人将更加努

力，砥砺前行，以更多优秀的民族电影向建国

70周年献礼。我今年正在创作两部民族题材

的电影剧本，力争写出民族特色，写出新意，

写出精彩，为民族电影的繁荣发展作出自己

的努力。

张国强：

在影视行业内，我感觉好剧本越来越

少。很大一个问题在于，现在的剧本创作环

节枪手太多，一个名编剧挂名，几个年轻编剧

还没有足够的生活阅历，闭门造车三四天就

写一集，剧本写得极其稚嫩。我想，过去作家

对生活的体验与历练是优秀作品得以创作出

来的必要条件。作为演员，我们拿到剧本后

先看台词和人物是不是吻合，通常我们看一

个剧本，会从现实生活中找到一个和剧本中

相似的人物，看他们是不是这样说话、行动。

有的时候剧本中的某段戏，放在上世纪七八

十年代也可以，放在现在也可以，放在北方也

可以，放在南方也可以，这种没有地域和空间

表现的剧本，演员在二度创造时的发挥余地

就较少。当然，我们也有一些好编剧、好导演

牢牢坚守住了自己的底线，他们不为利益所

驱使，例如兰晓龙编剧一年都不一定能出一

个剧本；康洪雷导演接到很多剧本，但是他说

服不了自己去拍他内心不喜欢的本子。回过

头去看十几年前的《士兵突击》，它依然在那

里，它是经得起时间考验的。剧中“不抛弃不

放弃”这六个字，适合于各行各业。观众需要

的是鼓舞人、激励人的影视作品。只有剧本

好，演员才能把文字的东西提炼出动人的形

象。我希望2019年能真正进入一个创作之

年，焕发出勃勃生机。

李伯男：

2018年悄然过去了，我在这一年排了5

部作品，4台话剧1部歌剧，最后以中国国家

话剧院的原创话剧《特赦》结束了2018年的

创作。有些辛劳有些收获，转眼到了该展望

2019年的时候。我们遇到了一个伟大的时

代，作为一名舞台剧导演倍感幸福的同时也

应该怀有忧思，我们不缺乏创作的机会，但偏

偏缺乏创作伟大作品的心力和能力，然而心

力往往决定着能力。在新时代，文艺工作者

应当用心用情地表现新时代中真正值得表现

的人，淋漓尽致地写人、导人、演人、给人看，

讲好、讲透中国故事。2019年是中华人民共

和国70岁华诞，我们在这样伟大的历史节点

上应该积极地用作品向祖国献礼，但同时也

要警惕，不能急功近利一味地追求时效，文艺

创作有时候不怕慢半拍。我们应当创作出真

正无愧于时代和人民、拥有精神高度和文化

含金量的作品，在情感上专注再专注、能力上

提高再提高、追求上深远再深远。

宋方金：

2019年，我们迎来了5G元年。3G飞速

了信息，4G打造了视频，而5G，将使我们迎来

人工智能时代。这对我们影视行业、对我们

这些讲故事的人来说，是机会，更是挑战。在

传统媒体时代，人们看到的，是一个经过创作

者编辑的世界。报纸提炼出新闻，电视剪辑

出画面，读者和观众所能选择去看的，是我们

已经选择过的。但到了今天,这一信息互通

的原则已经有了巨大改变，通过微博、微信、

抖音等新媒体、自媒体，全世界似乎都被端到

了眼前。作为讲故事的人，我们面临的压力，

已经不仅仅是同行之间的竞争，不仅仅是讲

故事手艺的磨炼，我们还要跟即将到来的海

量信息、短视频、人工智能争夺注意力。故事

艺术，是模仿人生的艺术，它必须具有一定的

长度，才能具备相当的深度。我们跟碎片化

时代有一场硬仗要打。5G催生的人工智能

必将带来万物互联，作为艺术工作者，我们并

不怕机器人将变得越来越像人，我们怕的是

人越来越像机器人。所以我们必须讲出更好

的故事，美丽人的心灵，柔软人的情感。


