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关 注

“为一场演出奔赴一座城”“因为一首歌爱上一座城”……
近年来，演出带动文旅成为新风尚，城市音乐节、各类音乐会跻
身文旅消费新热点。“上海之春”“中国·哈尔滨之夏”等老牌城
市音乐节持续破圈、备受关注，60余载始终焕发旺盛生命力。
从《红旗颂》《梁祝》等时代经典，到《神州音话》《松花江组曲》等
新创佳作，这些城市音乐节何以生命长青？从“人民的艺术节”
到具有国际影响力的文化IP，其长期主义发展之路带来哪些
思考与启示？近日，本报记者就相关问题采访了业界专家。

要有把好事坚持到底的“文化定力”

今年春季，国内演出市场呈现鲜明的分化态势，不少新兴
音乐节热度回落，而品牌积淀深厚的城市大型音乐节依然保持
强劲活力。刚刚落幕的第41届上海之春国际音乐节，在60余
年发展基础上再度创新，首次采用“核心期＋延展期”架构，整
体展期与演出规模再创新高；新人新作比例首超50％，首设

“新大众文艺”板块，并联合国内三大城市音乐节发起“四节联
动”，以一系列务实举措引发行业广泛关注。在不少新兴音乐节
昙花一现的当下，老牌城市音乐节为何能常办常新、始终保持
蓬勃生机？

在文艺评论家毛时安看来，艺术节能长盛不衰的生命密
码，在于始终坚守“以人民为中心”的办节初心。他以“上海之
春”的发展变迁为例谈到，60余年来，从初创时期振奋民族精
神、歌颂革命历史、高扬理想主义与英雄主义的《红旗颂》等经
典，到新时代洋溢青春活力的新人新作，音乐节始终怀揣对国
家、民族的热爱，坚持对民族音乐形式与审美表达的不懈探索，
这正是其创造力与生命力的根源。“从‘上海之春’的温暖，到

‘哈尔滨之夏’的热烈，老牌城市音乐节生命长青，还在于我们
拥有团结力量、克服困难、把好事坚持到底的‘文化定力’。也正
是在变与不变的坚守中，我们才能避免孤芳自赏、止步不前，始
终保持艺术创作的人民性与当代性，不断以新的发现与创造推
动民族文化向前发展，让时代新人源源不断涌现。”

“重视新人新作，是以‘上海之春’为代表的老牌城市音乐
节不变的办节传统与核心宗旨。”在“上海之春”艺委会主任、上
海音协主席、上海音乐学院院长廖昌永看来，让更多青年艺术
家绽放风采，让更多高质量新作从地方舞台走向全国、走向世
界，是城市音乐节能实现艺术长青、薪火相传的根本原因。他表
示，一个音乐节唯有坚守艺术初心，始终坚持以人民为中心的
创作导向，严把艺术质量关，方能经典辈出、代代相传。“今天的
作品与演出既不能因循守旧，也不能脱离生活，既要具备独特
的艺术表达，更要兼顾大众的审美需求与专业的艺术高度，要
具有可看性、可听性又有探索性，要打造激发原创活力的人才
蓄水池，不断吸引新的艺术家加入，以音乐的方式记录时代、反
映时代，从而不断增强全社会的文化自信。”

早年曾以媒体工作者视角参与“上海之春”的运营统筹，如
今又以上海爱乐乐团团长身份参与音乐节演艺活动的高山峰
结合院团实践谈到，城市音乐节长青的核心，在于坚守艺术本
位、秉持长期主义、践行开放共享，不追逐短期流量热度，不盲
目攀比演出阵容，始终以艺术品质为核心竞争力。在他看来，文
艺院团与音乐节应形成良性互动、协同发展，依托音乐节平台
完善新人新作培育机制，通过青年演奏家专场、定向委约创作
等方式，让青年人才脱颖而出；同时，打破地域艺术壁垒，实现
优质文化资源互通共享，以人才培育与作品创新双轮驱动，保
障音乐节可持续发展。

让音乐成为城市生活的日常肌理

“更好满足人民群众精神文化需求”“实施公共文化服务提
质增效行动”“高质量发展文化旅游业”……今年，政府工作报
告与“十五五”规划纲要，将繁荣发展社会主义文化、促进人民
精神生活共同富裕摆在突出位置。对城市艺术节而言，如何避
免阵容趋同、内容空泛，把局限于剧场的小众艺术，变成全民可
感可及的艺术节日，以高质量、多元化、可触达的文化服务，切
实提升群众的文化获得感和幸福感，已成为艺术融入城市生
活、赢得大众喜爱必须破解的课题。

“今天的音乐节，不能只关注剧场里的传统演出，更要主动
关注新兴业态，思考如何在触手可及的公共空间营造积极向上
的文化氛围，让老百姓走出家门就能走近艺术，让每个人都能
找到喜爱的文艺群体、找到施展才华的舞台，真正以艺润心，用
多样形态与丰富内容，让音乐节成为全民共享的节日。”廖昌永
表示，音乐节走出剧场、走进城市“毛细血管”，也为青年文艺工

作者创造了贴近大众、扎根生活的场景，激发创作者与社会的
深度互动，为跨行业合作、共同参与文化创造提供了更大舞台。

“每个音乐节都应有自己的目标群体。中国人口基数大，要
最大程度满足群众的艺术欣赏需求，就要深入了解不同受众，
既要积极回应审美需求，也要主动创造新鲜经验、逐步提升观
众审美水平。”谈及部分音乐节仓促上马、后继无力的现象，毛
时安直言，关键在于组织者对观众研究不深，打动人心、引领潮
流的优秀作品不足，对文艺新现场、新观众、新创作的发掘培育
不够。中国地域辽阔、文化差异显著，唯有尊重差异、发掘独特
性，整合多方资源、动员全社会参与艺术创作与传播，为新人新
作提供更充分的支持，才能让文艺创作与观众需求形成审美默
契、实现情感共鸣，让艺术从走近大众、服务大众，走向赢得大
众、引领大众。

高山峰也认为，当前演出市场理性回落，是行业向优质化、
普惠化转型的必然趋势。这对文艺院团的公共文化服务能力、
城市音乐节的内容供给质量提出了更高要求。音乐节与文艺院
团应主动“下沉”，将高品质演出送到社区、商圈、校园等公共空
间，打破高雅艺术“遥不可及”的刻板印象；同时转变供给理念，
从“单向供给”转向“需求适配”，杜绝形式主义，用群众喜闻乐
见的形式与贴近生活的作品，让文化惠民真正落地走心，让艺
术从剧场走向全民共享。

既要坚守在地性，又要超越在地性

“一方水土养一方文化。”作为长期性、周期性举办的公共文
化项目，音乐节植根于地域文化与现实需求，在持续举办中深度
参与城市文化生态、精神气质与大众审美取向的塑造，对涵养城
市文化品格、推动城市文化繁荣发展具有不可替代的作用。

“仓廪实而知礼节。”廖昌永认为，中华文明五千年未曾断
流，一个至关重要的因素就是中华民族始终重视文化生活。“如
今我们在城市建设音乐厅、博物馆、图书馆等地标，为满足广大
人民精神文化需求打下物质基础，而音乐节是推进城市文化建
设、集中展示文艺创作风貌的精神载体，更需要文艺工作者静
心经营、久久为功。”他表示，面对世界百年未有之大变局，文化
是化解认知隔阂的重要力量，音乐节的长效机制为文化交流提
供坚实保障，高质量对外交流有助于展现地方文化独特性，增
进地域与民族间的情感联结与合作。比如今年“上海之春”首倡
的“四节联动”，携手中国·哈尔滨之夏音乐会、“蓉城之秋”成都
国际音乐季、深圳“一带一路”国际音乐季共同构建全国音乐共
同体，就是希望以音乐为纽带贯通南北，用音乐的力量辐射带
动周边更多地区，让最优秀的创作力量集合起来，共同促进全
国文艺事业的更加繁荣。这既是挑战也是机遇，“剧场空间有
限，数字时代更应做好线上线下的联动融合。让更多人共享文
化发展成果，是艺术不断前行的内在动力，也是探索新创作与
新传播方式的根本原因。”

“每年春天，上海及长三角的音乐爱好者都会满怀期待，每
年盛夏，哈尔滨及东北地区的观众也会因哈尔滨之夏音乐会共
赴音乐之约……这份期待里，饱含着大家对城市音乐生活、文
化氛围与美好未来的向往。”毛时安以“上海之春”文化IP打造
为例谈到，多年来，在全社会共同的文化信念引领下，上海汇聚
了一批国内顶尖艺术院团，创作了大量优秀作品，以上海音乐
学院为代表的院校培养出一代代优秀艺术人才，共同构成了珍
贵的城市文化资产，成为城市文化精神的延续与彰显。从海派
文化的“在地性”到兼具国际视野的“超在地性”，不断扩容的音
乐节，彰显着上海文化的包容性与国际艺术影响力。这份长期
积淀，形成了可借鉴却不可复制的上海经验。谈及“四节联动”，
毛时安认为，地方音乐节要跳出地域局限，打造交流互鉴、竞合
共生的艺术共同体，既坚守在地性，又超越在地性，必将为中国
音乐创作与市场繁荣注入更强动能。

“线下沉浸式的艺术体验，更能让群众直观地感受艺术的
魅力，更深刻地接受文化的浸润，进而培育全民审美、筑牢文化
自信。”在高山峰看来，当前群众精神文化需求快速增长，不再
满足于简单娱乐消费，更加追求高品质、有内涵、可参与、可感
知的文化产品。在此背景下，音乐节已不是一次性文旅消费产
品，而是培育城市文化生态、塑造城市文化精神、引领大众审美
提升的核心载体，其长效文化价值与社会价值远大于短期消费
效益。高山峰表示：“对外，音乐节是文明互鉴的桥梁，推动中华
文化走向世界；对内，需立足城市文化根基，深度联动本土文艺
院团，平衡商业运营与文化担当，兼顾当下活力与长期培育，最
终实现艺术价值、社会价值与市场价值有机统一，成为真正经
得起时间检验的城市文化名片。”

城市音乐节何以“生命长青”
□本报记者 路斐斐

在春和景明、万物竞发的3月，北京中央歌剧院剧场上
演了一台名为《扎西夏卓》的踢踏舞剧。该剧由中国文联指
导，西藏自治区党委宣传部、中国舞协、西藏国际旅游文化
投资集团、北京援藏指挥部等多家单位出品。作品入选了
西藏自治区文化产业发展专项资金支持项目、“京藏和鸣”
文艺精品创作工程重点扶持项目和中国文学艺术发展专项
基金资助项目。

西藏拥有悠久灿烂的历史文化，更是歌舞的胜地。藏
族人民被赞誉为“会说话就会唱歌，会走路就会跳舞”。歌
舞天赋和艺术细胞深植在藏族人民的血脉中，是他们千百
年来生活的自然组成部分。他们光彩绚丽的歌舞如同雪域
高原的万千山湖，澄澈而隽永，丰厚而深沉，令人无限神
往。早在70年前，中国舞蹈艺术的一代奠基人戴爱莲、彭
松等就将其在四川、西藏等地采风学习的藏族舞，如巴安弦
子、拉萨踢踏舞等搬上重庆的舞台。在当时都市青年中掀
起了一股学跳边疆舞的热潮。可以说，这是在艺术自觉的
理念引领下的一次汉藏歌舞文化交融之举。中华人民共和
国成立后，藏族舞蹈一直是中华民族舞蹈大家庭里风格极
为鲜明、形态变化多样的重要成员。从弦子到锅庄，从堆谐
到热巴……原生态的藏族舞蹈为当代中国民族舞蹈的舞台
创新提供了不竭的源泉和养料。从20世纪60年代的《洗
衣歌》到90年代的《牛背摇篮》《酥油飘香》和21世纪初《翻
身农奴把歌唱》等经典小作品；从70年代末的《文成公主》
到80年代的《卓瓦桑姆》《智美更登》和21世纪初的《仓央
嘉措》等大型舞剧……皆是运用藏族舞蹈丰富的语言表达
主题思想、塑造人物、抒发情感的优秀舞作。但以西藏民族
舞蹈中的一种具体样式——踢踏舞为核心动作语汇和主体
表达形式来呈现剧情和主旨的舞剧，《扎西夏卓》确是首创
之作。

该剧最突出的美学特色在于具有浓郁的藏舞成色。所
谓藏舞成色，并非当今都市社群娱乐健身的藏族舞步，亦非
多年来舞台上常见的经专业院团舞者提炼加工后的藏族
舞，而是由西藏本土歌舞院团藏族演员表演的藏舞。演员
们充满西藏高原气质和韵味的肢体动作，支撑起全剧视觉
主体的藏舞底色。这个底色里熔铸着藏族演员表演时肢体
与神情中那种浓浓的真诚和质朴，那份深深的友善与谦
恭。当然，该剧藏舞成色里最亮眼的当属舞蹈的主体样
式——踢踏舞。在世界舞蹈文化中，踢踏舞是一种展示足
部动律，节奏多变、感染强烈的舞种。享誉全球的踢踏舞主
要有美国都市文化中的黑人踢踏舞、西班牙弗拉门戈舞、爱
尔兰踢踏舞等。中国的西藏踢踏舞历史悠久、种类丰富，有
西藏日喀则的堆谐、洛谐，拉萨的堆谐、朗玛，那曲的谐钦、
牧歌，山南的果谐等10多种。尤其西藏日喀则市拉孜县的
堆谐，2007年和2025年先后两次登上了央视春晚，一曲
《飞弦踏春》震撼全场。它集弹、唱、跳于一体，男子们怀抱
扎念琴，手指拨琴，脚下顿挫，口中高歌，款款踏步而来，女
子们鱼贯而入，双臂轻扬，舞步轻盈，歌声悠扬，他们看上去
是那样快活自得，和谐美好。凭借央视春晚，西藏拉孜县踢
踏舞“堆谐”走进千家万户，让广大观众领略到雪域高原浓
烈而绚烂的舞蹈魅力。如今，西藏踢踏舞又突破小型舞蹈
节目单纯情绪表达的局限，在舞剧《扎西夏卓》中，多种类的
藏族踢踏舞被整合运用到舞剧故事线上的场景和人物关系
际遇之中。

“扎西夏卓”一词，在藏语中意为“吉祥的舞蹈”；同时，
扎西和夏卓又是剧中两位年轻人的名字。扎西是藏族乐师
多吉的儿子；夏卓是进藏医疗队汉族医生夏天的女儿。舞
剧故事主线讲述了夏天父女与多吉父子两代人在西藏高原
的相识与相助、相救与相爱。在第一幕医疗队初入高原时，
欢迎队伍便踏起热烈欢快的踢踏舞步；第二幕夏天帮助多

吉在冰原救羊，在暴风雪夜跺地为节、踢踏取暖；多吉家中
设宴招待夏天，与儿子扎西踢踏斗舞、歌酒为欢……剧中，
10多种列入国家级非遗名录的西藏踢踏舞融为一体，共同
服务于舞剧思想内涵的表达，使一种古老的舞蹈在新时代
的民族舞剧艺术创新实践中，生发出了新的表意功能。最
精彩的当属那些欢庆和隆重的剧情节点，堆谐——拉孜踢
踏舞青年男女身着盛装，清扬的扎念琴声四起，壮实的藏族
青年们一边将重重的藏靴踏向大地，一边飞动转旋歌琴相
应，宽大藏袍舞袖在空中甩出道道弧线，那真是一幅生命赞
歌的绚烂画卷。

《扎西夏卓》除了浓郁的藏舞成色，还大胆尝试将藏族
舞蹈语言进行翻新、解构与重组。比如，第一幕中的“雪山
舞”，便是由一群身着雪白舞服的男子表演。从舞队的调度
造型，到舞动的韵律姿态，把雪山的巍峨雄奇、高寒凛冽展
示得鲜活而生动，好像为雪山赋予了人类的性情。再如，第
二幕中冰原解救羊群那一场，男子们肩披一方白色的毛毡，
以此象征羊群的形象。羊群舞的动作并未像很多仿生舞蹈
那样模拟动物的某个标志性的动作姿态和造型，而是以藏
族舞蹈为元素，把握呈现羊群整体的活力，它不提供直观的
符号定位，而是引导观众去意会和想象。

总之，《扎西夏卓》向我们提出了一个舞剧创作的时代
命题，那就是历史悠久、传统深厚的民族舞蹈语言如何积极
主动投入到新时代舞台艺术创新实践的洪流中，让古老独
特的民族舞蹈语言在讲述日新月异的新时代、展现亿万中
华儿女的新生活时大放异彩，大有作为。

（作者系中国评协副主席、中国艺术研究院舞蹈研究所
研究员）

踢踏舞剧《扎西夏卓》剧照

第41届上海之春国际音乐节开幕演出《永恒的征途——纪念红军长征胜利90周年主题音乐会》 图片由主办方提供

本报讯 日前，北京天桥艺术中心2026年度发布会在
京举行。活动以“万物向新，乘势而上”为主题，发布了年度
演艺内容、全新品牌布局与生态合作蓝图。

据介绍，北京天桥艺术中心2026年度重点剧目矩阵以
“八大节展”的品牌体系为框架，将有多元门类的精品剧目
贯穿全年。国际音乐剧板块引进《芝加哥》《唐璜》《卡拉马
佐夫兄弟》《爱因斯坦——时间相对论》等英、法、俄、德多语
种经典原版作品，中文音乐剧板块涵盖《长安十二时辰》《基
督山伯爵》《锦衣卫之刀与花》《黑旗令》等剧目，音乐剧明星
音乐会板块将演绎多部经典音乐剧唱段。在国内话剧板块

中，《盔头》《情歌》《推销员之死》《我们成为的她》《蒋公的面
子》《宝岛一村》等将与观众见面。《五星出东方》《九歌》《永
乐未央》《垂虹别意·唐寅》《托马斯·谢尔比的救赎》等佳作
将亮相舞剧板块。其中，《九歌》《长安十二时辰》《黑旗令》
均为“天桥出品”系列创投剧目的代表作，展现了天桥艺术
中心在原创内容领域的持续深耕与多元探索。

此外，活动现场还发布了“天桥九号”创制中心、艺培业
务全新布局，举行了“天桥一号”京沪战略合作签约仪式，并
以分会场路演形式分享已成熟或尚在孵化期的项目，助力
行业资源高效对接。 （王 觅）

本报讯 4月14日，北京微电影产业协会第三届会员
代表大会在京召开。中央电视台原台长赵化勇、中国作协
诗歌委员会主任吉狄马加、中国视协党组成员高健、北京市
社会事业领域行业协会联合党委副书记刘子健，以及首都
文学艺术界近200人参加会议。

会议审议通过了北京微电影产业协会第二届理事会会
长赵智所作的工作报告，选举产生了由35位理事组成的第
三届理事会和由5位监事组成的新一届监事会。经大会选

举，赵智再次当选北京微电影产业协会会长，康洪雷、阚卫
平、王欢、王思蘅、黄建华、刘健、李爽、邵树彬当选副会长。
理事会聘请表演艺术家斯琴高娃担任名誉会长，聘任于浩
然担任秘书长、张云霞担任常务秘书长。

大会闭幕式上，北京微电影产业协会正式启动“微短剧
剧本征集孵化项目”，面向全社会广泛征集优秀剧本，旨在
挖掘具有时代精神、艺术价值和市场潜力的精品IP，为微
电影、微短剧产业发展注入新的动能。 （黄尚恩）

北京微电影产业协会第三届会员代表大会召开

北京天桥艺术中心2026年度佳作荟萃

雪
域
踢
踏
舞

汉
藏
共
情
心

—
—

踢
踏
舞
剧
《
扎
西
夏
卓
》
观
后

□
茅茅

慧慧


