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中国美术馆展览与征集委员会精品展举办 30台佳作亮相“五月·吾悦”演出季
本报讯 4月28日，由中国美术

馆主办的“艺苑华章——中国美术馆
展览与征集委员会精品展”在京开幕。
展览分为“笔墨丹青”“色彩华章”“塑
心立象”“镜语时光”4个篇章，展出中
国画、书法篆刻、油画、版画、水彩、雕
塑、摄影等多个艺术门类的200余件

艺术精品。
中国美术馆展览与征集委员会

是中国美术馆的核心业务机构，主
要承担展览评审、藏品征集以及学
术遴选的职能，其成员多是美术领
域的专家和业务骨干。此次展览首次
集中呈现了委员们的创作硕果。这些

作品既深入传统，又贴近当代生活；既
坚守艺术本真又勇于探索创新，生动
展现了兼容并蓄、生生不息的艺术图
景，彰显了新时代美术工作者的使命
与担当。

此次展览将展出至5月19日。
（路斐斐）

本报讯 近日，由首都文化科技集团主办的“五月·吾
悦”2026首文科五月演出季在京启幕。在为期一个半月的
时间里，9家院团将带来30台精品剧目、80余场精彩演出以
及4大配套活动。

此次展演中，既有以国宝文物为灵感的舞剧《五星出东
方》、根据大仲马经典小说改编的音乐剧《基督山伯爵》中文
版、用河北梆子演绎的红色传奇《远去的白马》，也有全新演

绎的北京曲剧《杨乃武与小白菜》、再现新派经典唱段的评
剧《花为媒》、带领孩子们在奇幻故事中爱上敦煌文化的儿
童剧《看得见的敦煌·壁画中的我们》，还有沉浸式戏剧《武
林外传》、杂技舞台剧《屋顶上的北平》等。演出季期间，形
式丰富、内容多元的系列配套活动将更好地拓展经典IP的
影响力，拉近艺术与大众的距离，助力首都演艺事业高质量
发展。

新大众文艺现象及意义研究新大众文艺现象及意义研究
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改革开放以来近半个世纪的跨越式发展，
使社会主义中国以及生活在这片土地上的各
族人民，于“站起来”的基础上，实现了由“富起
来”到“强起来”的伟大飞跃。特别是进入新时
代以来，科学技术的飞速进步及其应用，为包
括文艺在内各行各业的全面进步，创造了新条
件，提供了新可能，孕育出新气象，也丰富着新
内涵。其中，新大众文艺的勃兴，堪称最具典型
意义的时代表征之一。

曲艺作为演员以本色身份采用口头语言
“说唱”叙述的表演艺术，与文学、戏剧、音乐、
舞蹈、杂技、美术、书法、影视、摄影等一样，是
文艺的重要门类构成。其在中国的发展，迄今有
着至少1500年以上的信史和已知的1000个左
右的品种。其由第三人称所统领和主导的或说、
或唱、或连说带唱、或似说似唱，即主要是属口
头性叙述的表演方式及其立足方言土语进行艺
术表达的审美底色，使得其形态样式的简便性、
内容表达的通俗性与审美接受的听觉性尤为突
出和鲜明。某种意义上讲，曲艺也是最易于为
各地、各民族和各种职业、文化程度的民众所
学习、掌握与欣赏的艺术门类，天然地具有人
民性的文化品格。在当今“繁荣互联网条件下
新大众文艺”的时代使命和现实语境下，着重
关切和深入思考曲艺如何进一步健康持续地
繁荣发展，意义不言而喻。

曲艺是新大众文艺的重要组
成部分

曲艺以多样的“说唱”方式进行口语化叙
述的表演形态，使得历史上与现实中，即便没
有读过书不识字，只要心智和口齿健全，人人
都有可能从事曲艺的创作和表演。“口头创作、
口述表演、口口相授、口耳相传”的传统，成为
其艺术创演及传承传播的主要方式与特点。其
创作主体与创演方式极具人民性。据统计，当
下存在的超过500种的各地曲艺品种中，被纳
入专业曲艺表演艺术团体进行经营的，不足
10%。具体而言，当今全国范围内不包含民营
班社的县级及以上专业曲艺表演艺术团体，共
有58个；所经营的曲艺品种，总共不到50个。
这使占比90%以上的绝大多数曲种，均以“自
生自灭”的自然状态，由广大业余曲艺爱好者、
半职业的民间艺人或民营班社等进行传承发
展。那些出于自发爱好传承曲种的民间艺人，
自然又成为了曲艺类新大众文艺的主要创作
者、表演者、传播者和欣赏者，亦是当今新大众
文艺创演主体的重要组成部分。

正因如此，在我们看到的“大众写，大众
享”的新大众文艺景观构成中，曲艺类的才艺
展示及网络直播已占有较为明显的比重。据
《2025抖音泛娱乐直播报告》显示，去年仅抖
音平台上的演艺类网络直播就达到了1.28亿
场，同比增长26.39%，日均直播量超过35万
场。其中，艺术才艺类直播更受网友青睐，曲艺
类直播的份额占比相对较高，与声乐演唱、器
乐演奏和舞蹈等类，共同排在靠前序列。受众
点击量和收入增速，比非才艺类的网络直播高
出7倍。一些曲艺类的才艺主播，由于同时进
行直播带货，更是有力提升了个人影响力与经
济收入。以陕北说书为例，有的艺人因直播带
货，年收入甚至达到千万元以上。其中，如熊竹
英这样才艺出众的优秀青年艺人，不仅被当地
文化馆破格吸纳为曲艺专业干部，还受邀成为
《黑神话：悟空》等网络游戏的加盟展演艺人，
甚至受到央视等重要电视媒体的青睐、重视，
成为演出嘉宾和网友热切关注的对象。其价值
彰显过程，既是当今新大众文艺洪波涌起，令
从前偏远乡野的艺术明珠光华四射的典型写

照，也是曲艺的艺术魅力与时代的发展进步相
互契合的生动体现。

曲艺与新大众文艺的“人民性”的天然呼
应与强烈共鸣，又使其在以新技术和互联网为
主要发展支撑的新大众文艺浪潮中具有得天
独厚的优势。一方面，其自身简便的形态样式，
使得演员仅凭一张嘴、一把琴、一桌一椅、一醒
木、一折扇，即可在方寸舞台开演，一人、一杆、
一手机即可直播，而观众在市井巷陌、田间炕
头，借助互联网均可欣赏；另一方面，非专业出
身的艺人作为普通民众具有异常鲜活的生命
体验，所演节目接地气、有烟火气，加之他们表
演时注重与观众和听众即兴互动、灵活应变的
特点，便于同受众实现情感交流与心灵沟通。
同时，相对较低的创演准入门槛与高参与度的
观众欣赏观感，能让不同地域、年龄和职业的
人们，在各自熟悉的方言乡音与所爱曲调里，
找到心灵的慰藉和精神的满足，也为曲艺借助
直播等平台迅速扩大能见度赢得空前优势，在
众声喧哗的新媒介场域展现出独特而又鲜明
的艺术魅力及社会影响力。

从“写大众、演大众”的深厚传
统中汲取营养

从隋唐时期就有的“说话”和“转变”表演，
到宋元时期的“诸宫调”说唱和“鼓子词”演唱，
再到明清时期各种“弹词”“鼓书”“琴书”“宣
卷”和“摊簧”的涌现，以及“相声”“评书（评
话）”与“牌子曲”“板式曲”“杂曲”的风行，均是
各地各族民间艺人自由创演、自发经营和自相
传承的产物。不仅代有人才，而且代有名作。人
们不仅通过创演自娱自乐，而且娱人娱“神”；不
仅劝人向上向善，而且传载历史文化；不仅孕育
文学样式，而且孕育戏曲剧种。如“欲知后事如
何，且听下回分解”式具有中国特色、中国风格
的“章回体长篇白话小说”体裁样式，就是由古
代曲艺说书人创造，被当时的书商“盗版”刊印
话本的过程中流传下来的。至于数量众多的各
地戏曲剧种，绝大部分的形成，都有着“连说带
唱”表演的相应曲艺“小书”形式的孕育。说书话
本之于《三国演义》《水浒传》《西游记》及“三言
二拍”等文学名著的成书，诸宫调之于元杂剧的
诞生，以至百余年前冀东莲花落和嵊州落地唱
书对于评剧和越剧形成的直接奠基，包括藏族
的岭仲，蒙古族的陶力（海勒胡），以及柯尔克孜
族的柯尔克孜达斯坦等少数民族曲种对于自身
经典曲本，如《格萨尔》《江格尔》《玛纳斯》等英
雄史诗的孕育传扬等，无不说明，曲艺自身不仅
具有娱乐审美的“本体”价值，而且具有孕育形
成文学样式和戏曲剧种的“母体”价值及传载历
史文化的“载体”价值。它既属艺术之维，也是

“文学之父”“戏曲之母”和“文化之舟”。其功能
作用十分多样，文化地位非常崇高。

悠久的发展历史和深厚的艺术传统，为曲
艺在当今新大众文艺浪潮中的更好发展提供着
丰厚的历史滋养和艺术启迪。特别是传统曲艺
的“通俗性”特质，尤其值得继承发扬。一说到通
俗，人们往往会理解为浅显易懂和易于接受。其
实这只是艺术表达、形式技巧层面的通俗意涵。
事实上，思想内容的通俗，更是传统曲艺在通俗
性方面的重要体现。就像明代著名通俗文学家
也是曲本作家、编辑家的冯梦龙在《警世通言·
卷十二》中所说：“话须通俗方传远，语必关风始
动人”。在这里，“风”有着风俗、风情、风气、风化
等含义；“关风”就是关涉风化、关乎风化，也就
是关切世道与人心。包括曲艺在内的引人入胜
并有益于世道人心的文艺创演，必须具备能够
直抵“世道人心”，即贴近社会、贴近生活、贴近
人民而抚慰人心、有益风化、引领风尚的品格，

而非仅仅停留在浅显易懂和易于接受的层面。
所谓“说书唱戏劝人方”，只有浅显易懂、易于
接受的形式与有益风化、引领风尚的内容高度
统一、有机结合，才是远离庸俗、低俗、媚俗而
真正高品质的“通俗”。

新大众文艺作为时代镜像的重要表征，“大
众写、大众演”“写大众、演大众”与“大众传播”

“大众欣赏”，即“大众的广泛参与”“大众的相互
共享”是其主要表现。但若将文艺的发展放置于
历史的长镜头中去检视，不难发现，文艺创作从
来不排斥非职业者的自发参与。民众自然自发的
自由创作与表达，可谓源远流长。从我国第一部
诗歌总集《诗经》所保存的上古歌谣尤其是其中
的“国风”，到今天为大家所熟知的各类民间歌
曲和民俗舞蹈，无不表明，文艺本来就是人民的
事业。

曲艺之所以能够历久弥新、传延千年而不
衰，就在于它始终根植于人民，把反映人民生
活、展现民族心灵、鼓舞民族精神作为如何“写
大众、演大众”的出发点和落脚点。从人民的现
实生活中汲取营养，从人民的审美需求中抉发
动能，应当成为新时代曲艺汇入新大众文艺浪
潮的自觉选择，应成为广大曲艺工作者确立文
化自信与艺术自觉并追求艺术自尊和自强的
重要鉴证。

互联网媒介优势形塑曲艺传
播“新业态”

新大众文艺的“新”，最主要的特点除了创
演主体及题材内容的“新”，还包括创作表演的
技术支撑手段与网络传播渠道的“新”，以及由
此形成的网络小说、短视频、微短剧、数字音乐
和网络直播等形态样式的“新”。同时，更有新
时代的新科技所形塑、构建的文艺生产新方式
与传播新机制共同构成的文艺“新生态”及“新
业态”的“新”。

曲艺作为演员本色身份的“说唱”式叙述
表演形式，之所以不同的曲种往往会冠以地域
性的名称，如京韵大鼓、河南坠子、山东琴书、
天津快板、苏州弹词、扬州评话、四川清音、湖
南丝弦、凤阳花鼓、福州伬艺等，是由于这些曲
艺形式不仅形成于这些地方，且需要用这些地
方的方言土语进行创作表演。方言或方音，不
只是标识不同曲种的文化依据，更是构成了它
们各自的艺术特质和程式特点。那些由音乐性
本体构成的曲种所使用的唱腔曲调，也是在各
自的方言方音，即吐字发声归韵的习惯基础
上，按照一定的旋律“拖腔拉调”形成的。演员
若不按照其特定的方言方音去说唱表演，就不
正宗、不地道。方言土语是曲艺各曲种的艺术
构成材质与基本审美底色，是它们之所以是

“这一个”而非“那一个”的形态标识。
“一方水土养一方人。”历史上，由于传播

手段的限制，各地曲种基本上只能在本地范围
内传播，供本地爱好者欣赏。随着广播电视的
出现，互联网的普及，曲艺的传播渠道和演出
方式发生了翻天覆地的变化，传播半径、传播速
度有了极大扩展与提升。特别是互联网带来的
媒介优势，使曲艺传播得以突破地域限制，甚至
打破时空界限。在此过程中，不少业界人士担忧
的怕外地人“听不懂”的方言局限，由于字幕的
加持和翻译软件的辅助，被大大消解。在全球化
时代，随着区域人员流动的不断加强，不同地方
人们的生产生活与交往流动，也不像从前主要
在自己的家乡，即本地范围内，而是常常发生
在外地甚至国外。曲艺爱好者从小养成的欣赏
习惯，现在完全可以通过互联网、手机等移动
终端与便携设备，随时随地实现收听收看的
欣赏需要。这种传播革命消除了方言土语的

地域局限，提升了远程欣赏的便利性；不只能
满足外地及外国欣赏者的观演需求，也让乡
音不再成羁绊，乡愁随处可安放。两全其美，
善莫大焉！

同时，那些爱好并具有家乡曲艺创演技能
的人，也可以伴随着自我旅行的脚步，在世界上
的任何一个地方，借助互联网创演传播自己热
爱的家乡曲艺。技术手段的现代化与传播手段
的网络化，正是新大众文艺用所营造的“新生态”
形塑曲艺传播“新业态”的根本条件，也是“苦方
言久矣”的曲艺因新大众文艺浪潮的到来而获
得“新生”并焕发“新姿”的新机遇。

实现新发展要避免止于炫技、
流于肤浅

新大众文艺的兴起，给当下的文艺时空吹
进了一派清新之风。一是一改从前少数专业文
艺工作者的“为大众写”，变为大众“给自己
写”；二是由过去惯常的宏大叙事转向了更多
聚焦普通人的个体人生与自我表达；三是从传
统审美传受方式的“单向灌输”转向“交互共
创”的双向交流。加上弹幕、评论、二创等机制
的生成创新，使作品的创演活动变为某种程度
上的开放体系，传播过程成为不断完善的过
程，恰如传统民间口头文学创作和传播的“集
体性”“变异性”特点，也如曲艺的传统创演之

“一遍拆洗一遍新”的打磨及完善过程。
我们在为新大众文艺的丰沛气象与奔腾

景象感到欢欣鼓舞的同时，也必须冷静看到，
虽然其兴起的态势令人欣喜，但存在的问题同
样值得关切。

一段时间以来，文艺创作出现了浮躁态势，
一些创作者、表演者急功近利，为了迎合市场、吸
引眼球、赚取票房，一味追求“新奇”“刺激”“搞
笑”，甚至不惜降低艺术标准、粗制滥造，以庸俗、
低俗、媚俗的内容取悦受众，导致作品格调不高、
品位低下，缺乏艺术性和思想性。不仅损害了文
艺的公信力，更败坏了创演者的声誉。

需要警惕的是，文艺领域存在的诸般问
题，在新大众文艺的创作、表演和传播实践中
也不同程度地存在着。如内容上，无厘头、少根
由、脱离生活真实的“悬浮叙事”和一味娱乐、
较少担当的“价值空心”“精神贫血”症状，猎奇
化、炫技化、浅表化等问题；形式上，重短篇轻
长篇、堆技术缺艺术；审美上，重感官轻感情、
重煽情少共情；经营上，重数量轻质量、重营利
轻担当；评价上，追流量、轻质量，过度仰赖收
视率、点赞数、转发量；态度上，讲自由自主，缺

自觉自律。总体上呈现鱼龙混杂的状态。
与此同时，专业曲艺队伍及其创演实践还有

其独特问题，如长期以来不少人分不清“现身说
法”表演的戏剧和“说法现身”表演的曲艺之区别，
误将一个时期以来由电视带红的“小品”即“话剧
小品”形式作为曲艺进行归类、创作甚至纳入评
奖。今年，数十年来备受欢迎的“北京相声”突然缺
席央视春晚这一既有文艺发展指标性意义、又是
海内外华人最为看重的艺术展示舞台的遗憾，警
示我们，包括相声在内的整个曲艺创演，已经面
临着一个让人尴尬的发展景况，实在值得业界深
刻反思。

面对喜忧参半的复杂情势，曲艺要在新大
众文艺的澎湃浪潮中行稳致远、健康发展，业
界同仁就必须要在拥抱新技术、新媒介的同
时，严格按照艺术规律办事，坚守曲艺自身的
本体特征及审美品格，避免同质化，远离碎片
化，切实担负起艺术工作者的社会责任。一方
面，要按照“人类灵魂工程师”的标准严格要求
自己，在创演实践中始终把社会效益放在首
位，杜绝一味娱乐、炫技的浅表化、碎片化倾
向；另一方面，要努力深入生活，牢记“文艺创
作方法有一百条、一千条，但最根本、最关键、
最牢靠的办法是扎根人民、扎根生活”，按照
习近平总书记对于新时代文艺“思想精深、艺
术精湛、制作精良”的要求，努力将新时代文艺
创演的新要求化作曲艺发展的新追求。

新大众文艺视域下曲艺的繁荣发展，需要
同时依靠两支曲艺创演队伍，既统筹专业与业
余，又兼顾普及与提高；既注重专业创演的引
领作用，又发挥新大众文艺的“倒逼”效应，着
力撬动两支队伍相互学习、取长补短、共同提
升。尤其要鼓励有条件的新大众文艺群体中的
优秀曲艺从业者向专业队伍靠拢，引导他们扬
长避短、精益求精，使他们明白，“大众化”为

“表”，“化大众”为“本”；“大众化”不代表“大繁
荣”，“低门槛”不能够“低标准”；“技术”不等于

“艺术”；“好听”固然对，“耐听”才重要；“娱人”
是前提，“育人”是根本；要“健康审美”，不要

“畸形审美”；攒声量、博流量、赚销量，本质上
都是追数量，最终还要靠质量，要努力使自己
成为“文化品牌”而不是“昙花一现”；同时，要
引导业界转换观念，既促动新大众文艺群体

“草根”不“草莽”、清新不“油腻”、“出圈”更“出
彩”，又推助专业曲艺表演艺术团体积极开展
网络“团播”，通过互联网这个文艺表演的“第
二舞台”，拓展和放大创作表演的审美效能。

（作者系中国艺术研究院曲艺研究所名誉
所长、研究员，中国曲协副主席）
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曲艺发展曲艺发展：：从从““大众化大众化””到到““化大众化大众””
□□吴文科吴文科

曲艺之所以能够历久弥新、传延千年而不衰，就在于它始终根植于人民，把反映人民生活、展

现民族心灵、鼓舞民族精神作为如何“写大众、演大众”的出发点和落脚点。从人民的现实生活中汲

取营养，从人民的审美需求中抉发动能，应当成为新时代曲艺汇入新大众文艺浪潮的自觉选择，应

成为广大曲艺工作者确立文化自信与艺术自觉并追求艺术自尊和自强的重要鉴证
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