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文学展览的成功之道——

选好切入点选好切入点 从内容出发从内容出发 讲好文学故事讲好文学故事
□王建南

山东淄川蒲家庄东门外，有一条天然沟壑，
因泉水干洌、大旱不涸，乡民称之为“满井沟”，
蒲家庄古时因此泉得名“满井庄”。满井沟内果
树连陌，杨柳披拂，松柏常青，柳泉就在沟底柳
阴之下。泉口由青石砌就，约二尺见方，四周砌
有砖石短垣，泉旁原有巨柳百株，故名“柳泉”。
蒲松龄（1640-1715）即因喜爱此处，自号“柳
泉居士”。

2026年夏天，一方寿山石质印章“柳泉居
士”出现在中国国家博物馆北1展厅之中。一旁
陈列着辽宁省图书馆（辽宁省古籍保护中心）收
藏的半部蒲松龄手定清稿本《聊斋志异》。这是
中国古典文学名著中唯一存世的作者手稿。由
中国国家博物馆、山东省文化和旅游厅（山东省
文物局）、淄博市人民政府联合主办的“心游万
仞——蒲松龄与《聊斋志异》”展，以蒲松龄存世
的唯一一幅画像为引子，以清宫旧藏彩绘《聊斋
图说》为线索，以半部《聊斋志异》手稿为核心，
借助“灵生万物”“情通万类”“笔述万相”“思接
万方”四个单元的铺陈，展现了聊斋主人在故事
背后暗藏的价值观与人生寄托。

从这次展览四个单元内容的设置，可以看
出策展团队的展陈思路：既要呈现聊斋故事中
的精彩篇章，又要讲述作者的生平志向；既要展
示围绕《聊斋志异》的衍生创作，又要发布有关
这部名著的最新研究成果及传播影响力。这一
思路看似完整全面，却在无形中偏离了展览应
有的叙事焦点。

比如，观众在入口处初见展柜中悬挂的蒲
松龄74岁画像，便勾起了了解他生平的意向；
后面紧跟着几幅清代绘制的《聊斋志异》册页，
布景中的竹林在幽暗的灯光下摇曳，营造出神
秘的气氛，这是让观众沉浸于故事的节奏。可
是，接下来的几个展柜中分别放置了蒲松龄生
前用印和他的珍贵手稿，再往后是最早的刊印
本，对应的展墙上以文字说明蒲松龄的家世及
创作的艰辛。再往后又出现了《聊斋志异》的画
页，然后撞上独辟一室的蒲松龄生前居室模拟
陈设。这样的展陈线路体现了策展团队的意图：
想让观众一面沉浸到书中的故事情节里，一面
跳出来了解作者的人生际遇；一边惊艳于故事

的玄奇色彩，一边感叹当初刊印之不易、手稿存
世之艰险。

试想一下，如果想让一位读者专心阅读一
本小说，你会动不动让人放下书，拿起手机搜索
与小说相关的百科吗？如果你走进影院观看一
部根据聊斋改编的电影，银幕上突然插播电影
拍摄花絮或原著作者生平事迹介绍，你的观影
感受又将如何？因此，这个看似内容丰满的文学
名著展览，其实是失焦于主办方对目标观展群
体的准确设定。你不能期待每一个走进展厅的
观众都读过《聊斋志异》。对于不熟悉原著的观
众而言，若一进展厅便被大量手稿、印章、刊印
本和生平介绍包围，难免会在信息轰炸中迷失
方向。此时，展览的首要任务不应是铺陈资料，
而是回答一个最基础也最关键的问题：这是一
本什么样的书？它凭什么流传300年而不衰？只
有让观众先对原著产生好奇与向往，后续的生
平展示与版本陈列才有了情感支点。这恰恰应
该是策展方最需要花心思的地方。

“你也说聊斋，我也说聊斋，喜怒哀乐一起
那个都到那心头来……笑中也有泪，乐中也有
哀。几分庄严，几分诙谐，几分玩笑，几分那个感
慨。此中滋味，谁能解得开。”这首《说聊斋》曾在
20世纪80年代末火遍大江南北，它源自1988
年首播的系列剧《聊斋》的主题曲。当年，福建电
视台邀请了一批国内一线导演，从《聊斋志异》
中撷取47个故事，串联成剧集拍摄出品。在香
港，1987年上映的《倩女幽魂》引发了港台地区
对聊斋题材的关注，此后不断有改编作品问世。
1997年，由徐克编剧并监制、改编自《聊斋志
异》经典篇章《聂小倩》的奇幻动画电影《小倩》
公映，拉开了聊斋系列动画电影的序幕。2025
年暑期上映的《聊斋：兰若寺》同样取材于聂小
倩与宁采臣这一家喻户晓的聊斋故事。

鲜为人知的是，蒲松龄不仅是小说高手，也
是一位“音乐人”。他一生中除了创作《聊斋志
异》外，还留下了聊斋俚曲，共15种，60多万

字。蒲松龄采用极为通俗的方言，以说唱形式，
书写老百姓喜闻乐见的内容，或道尽家长里短
中的人情世故，或辛辣讽刺官场的百态。其影响
力在《柳泉公行述》中已有记载：“使街衢里巷之
中，见者歌，而闻者亦泣。”

应该说，文学作品与影视剧、歌曲创作具有
天然的互动性。但是，如何以展览的形式呈现文
学作品，是一个由来已久的大课题。现实的状况
是，展览的主办方往往把一个文学展办成了书
画展或文物展。近年来不乏这样的例子。2022
年11月在四川博物院开幕的“高山仰止·回望
东坡——苏轼主题文物特展”和2024年5月南
京博物院举办的“无尽藏——苏轼的书画艺术
精神”特展，都展出了大量书画作品和文物。从
展览名称可以看出，主办方巧妙地绕开了苏轼
作为文学家的身份，而以书画和文物作为展示
这位文豪生活年代及其文学之外才华的叙事凭
证。再往前推，江西博物馆也曾举办过围绕王安
石的纪念展和黄庭坚书画展，前者以北宋政治
环境为叙述主线，后者以书法作为人物事迹的
亮点，都绕开了这两位历史人物作为文学家的
精彩之处。

总体而言，展厅是一个静态的舞台，如何让
文学家和文学作品与观众互动起来，确实是摆
在所有策展人面前的巨大挑战。解决之道依然
要回到文学作品本身，从内容出发，深入挖掘文
本自身的魅力。策展者应放下“大而全”的叙事
包袱，选好适合展陈的文学切入点，讲细讲透文
学作品的某一个方面。

这方面，今年4月21日在中国园林博物馆
开展的“红楼探园”园林文化主题大展，提供了
一个成功的案例。展览以文学与园林的跨学科
对话为核心脉络，六大叙事单元层层展开，系统
铺展中国园林文学千年发展图景，深度解读“筑
圃见文心”的文人造园内核。策展团队选取《红
楼梦》中的“大观园”作为展陈切入点，结合园林
博物馆的自身优势，将曹雪芹笔下的“纸上园
林”通过古典造园技法融入展厅空间设计之中，
以多元视角再现“海棠诗社”、十二钗琴棋书画
等经典园居场景。观众可漫步展厅，“品题额点
景、观园林布局、解植物搭配、习园居雅事”，身
临其境地读懂中国古典园林的营造法则与美学
意境，同时激发新读者初读《红楼梦》的意愿，唤
起老读者重温经典的热情。

由此可见，立足于馆藏优势，选好切入点，
扎根于文本，讲述好文学作品与文学家的故事，
是每一个以文学为原点的展览应有的核心要
义，也是办好此类展览的成功之道。

（作者系专栏作家、评论家）

近期，上海博物馆举办的文学特展“从莎士
比亚到J.K.罗琳：英国文学家肖像与名迹展”引
发关注。此次展览荟萃135件珍贵藏品，涵盖82
位英国文学大师的肖像、手稿、初版书籍与信件，
引领观众开启一场跨越5个世纪的文学巡礼。这
场展览一开展便反响热烈，开幕讲座名额更是一
抢而空。“冷门”的英国文学展为何人头攒动？是
什么造就了它的成功？对于当下文学展览的方式
有何启发？

作家肖像画背后的故事。此次展览最大的亮
点，在于将文学家的肖像与手迹并置，将英国文
学史上一个个金光闪闪的名字铺展成一幅幅画
卷，让观众意识到，在成为文化符号之前，他们都
曾是鲜活生动的人。

在摄影技术尚不普及的年代，肖像画是构建
公众形象的唯一媒介。肖像也承载着文学家与家
人朋友之间的深厚情谊。简·奥斯汀已知的唯一
一幅肖像，由她的姐姐卡桑德拉绘制；乔治·艾略
特对自己的容貌十分敏感，而展览中那幅充满善
意的画像，出自她的挚友杜拉德之手。这些画作
因亲近之人的理解和温情而显得尤为珍贵。对今
天的观众而言，肖像作为视觉符号，让文字构建
的想象，落在一张张清晰的面孔之上。绘画与文
字形成一种巧妙的互文，让人印象深刻。

作家的肖像画、照片、作品和手稿，共同构建
了独属于他们的形象。T.S.艾略特那幅半抽象画
的左上角可见一只猫的轮廓，与同步展出的《老
负鼠的实用猫经》初版形成呼应，让猫成为艾略
特的鲜明记忆点。J.R.R.托尔金的肖像照旁，还延
伸出一棵更大的树，这既是因为他和摄影师斯诺
登勋爵一样热爱树木，又让人联想到《魔戒》中的
法贡森林。同样的，毕翠克丝·波特的肖像画旁也
环绕着她创作的角色“彼得兔”。展品元素的叠加
凸显了作家和意象之间的联系，给观众留下了可
以延伸联想的印象，赋予作家一种社交媒体中网
友喜闻乐见的“活人感”，打造出他们更为立体的
形象。

不同于博物馆常用的时间顺序，策展人根据
不同的主题，将展品分为“文心追迹”“成名之路”

“冲破樊笼”“声名赫赫”“改写世界”五大单元。作
为叙事的开篇，“文心追迹”用探讨作者生平和作
品的方式，带领观众“审视当人生、文字与肖像交
汇之时所呈现的深意”。文字与肖像相互照应的
形式也贯穿了整个展览。对于中国观众而言，这
还巧妙呼应了“诗画同源”的美学传统。随后的四
个单元，或聚焦不同时代作家的成名方式，或呈
现创作之路遇到的千难万险，或探讨作家与名气
的相互作用，或表达他们改写世界的决心。观展
之后，观众不难感到：时代不同，作家们却共享着
相似的命运，纵横千秋，文心如斯。

兼顾普通读者与专业读者，努力做到雅俗共
赏。一场好的展览，不仅要有深厚的文化底蕴供
观众探索，还应该雅俗共赏，让所有人都能够参
与其中，各有所得。展览从中文标题“从莎士比亚
到J.K.罗琳”的拟定，便可见策展的巧思。两位都
是家喻户晓的英国文学巨擘，一位是“属于所有
时代”的永恒经典，另一位创造了令读者心驰神
往的魔法世界。仅凭这两个名字，其间的时代跨
度就能揭示出展览内容的恢宏脉络。从大众传播
的角度看，这个标题既能够让观众立刻对这个展
览的内容有预设，又借助两位名家的吸引力触及
更广大的普通读者。

吸引观众只是第一步，展陈的介绍更体现出
对普通读者的观照。所选的82位文学家，其本人或
作品大多具有相当知名度。介绍语不止于生平与
作品的罗列，还穿插着文学家之间的交往、耐人寻
味的名言以及妙趣横生的逸事。夏洛蒂·勃朗特的
那句名言置于“冲破樊笼”单元入口，吸引了大量观
众拍照留念。《乌托邦》的作者托马斯·莫尔、007系
列小说作者伊恩·弗莱明、《葬礼蓝调》的作者W.H.
奥登，常常引起观众恍然大悟般的感叹：“噢！原来
这部作品是他写的！”这种惊喜，恰好能反过来促使
观众深入了解作家作品，唤醒他们对文学阅读的
兴趣。展览也因此受到家长们的青睐，他们乐此不
疲地在这里给孩子进行文学启蒙。

对于专业读者，展览同样提供了深入探索肖
像与名作背后故事的机会。展期内，上海博物馆
配合特展举办了5场系列讲座，邀请不同领域的
专家学者带领读者对展陈中的作品进行文本、主
题等方面的深度解读。与此同时，3场主题读书
会也接连举办，上海译文出版社的资深编辑带领
听众从文本细读开始，进而用拼贴、填色的方式
对经典诗歌和图画进行二次创作。在轻松的氛围
中，参与者得以品读文学、交流观点、结识同好，
文化品位的提升恰恰是在这样潜移默化的过程
中自然实现的。

线上与线下“碰头”，打造社交媒体时代的文
学展。在社交媒体时代，来到博物馆的游客不仅
是观看者，更是分享者，他们习惯将体验转化为
可供传播和讨论的内容。展览线上与线下“碰头”
的交互体验，既让观展人在这个特殊的课堂上有
预习、有收获、有反思，也让展览的辐射面立体地
留存于城市空间之中。

上海博物馆在线上推出的“文学时光轴”互
动页面，帮助潜在观展人“预览”热身。该页面通
过近年社交媒体流行的类似MBTI性格测试的
形式，根据观众选择的喜爱作家，生成个性化的
文学海报，并供观众分享到社交媒体。这既能让
观众在看展时提前锁定心仪目标、驻足细看，避

免走马观花式的游览。与此同时，线上的时光轴
让作家之间的时代先后与承接关系一目了然，与
线下单元陈列形成了一种互补的呼应，交互式、
沉浸式的体验让观众的收获更为全面系统。

观展至展厅尽头，一处雅致书桌布景静静陈
列，数十位作家的剪影和名言轮番展示，邀请观
众坐下“和文学大师聊聊人生”，让观展人有所收
获。光影之下，拍照打卡、分享的游客络绎不绝。
一句名言就是一个故事，观众不必读完一本书，
也可以在短时间内与触动内心的话语相遇。展览
将文学的门槛降低，让不同层次的观众都能找到
自己的入口，这是社交媒体时代文学展览值得探
索的道路。

走出展厅，文创快闪店被打造成英国百年老
牌书店的造型，提供各类文学“谷子”——扭蛋、
徽章、书签、香薰纸等54种主题文创，这类社交
媒体“货币”邀请观众把文学带出展厅，带进生活
和社交。更重要的是，展览并未在走出展厅那一
刻结束，而是成了阅读文学的起点。在阅读碎片
化的今天，厚重的文字与来自异国的作品能让观
众愿意花时间，在博物馆与文学和艺术共处，或
许就是展览最大的意义。

（岳剑锋系同济大学外国语学院副教授，左
逸秋系同济大学外国语学院本科生）

如今的文学主题展览，正跳出文献静态展陈的传统模式，借助沉浸式光影空间、互动模拟装置、场景还原等方式，以视觉叙事、情境营造搭建起

读者与经典对话的桥梁。本期的两篇评论，结合不同类型的文学主题展览，剖析策展实践的创新做法与现存短板，探讨通过艺术化展陈拓展文学

传播的新路径，让展览成为活化经典、赓续文脉的重要载体。

——编 者

中国园林博物馆的中国园林博物馆的““红楼探园红楼探园””现场现场

本报讯 7月27日，“中国式演剧观创作实践——话剧
《青蛇》专家研讨会”在浙江杭州举行。话剧《青蛇》改编自李碧
华同名小说，由田沁鑫编剧、导演，以青蛇视角重构“白蛇传
说”，重新审视小青、白素贞、法海、许仙的情感与精神困境，赋
予传统故事现代品格和哲理思辨。2026年，国话起用青年新
生代演员重排该剧，在成都、广州、上海、杭州等地首轮巡演，
获得市场与观众好评。

与会专家认为，该剧贯穿思辨气质，经13年迭代重构，实
现了传统戏曲写意精神、东方美学哲思与现代舞台技术的融
合。其独特的讲述方式、表演追求和民族化意境，成为该剧的
突出特点。此次重排在经典焕新的同时，也锻炼了青年演员，
他们在表演中展现出的生命力与激情，反映了国家话剧院在
青年演员培养上已形成一套系统化的培养路径。此外，该剧运
用分屏特写、蒙太奇剪辑、长镜头等影像手法，将影像艺术与
舞台叙事、演员表演相结合，注重技术性与艺术性的平衡。

（路斐斐）

本报讯 近日，江苏凤凰教育出版社《20世纪中国美学简史》新书
首发式在京举行。中华美学学会会长、中国社会科学院研究员高建平，
凤凰出版传媒股份有限公司总编辑徐海、副总经理袁楠，江苏凤凰教育
出版社社长樊明、总编辑孙兴春，中国艺术研究院教授张冰等出席活
动。该书由高建平主编，集结国内多位美学领域专家学者编撰而成。

樊明表示，该书完整梳理了20世纪中国美学的萌芽、演进、学术争
鸣、创新突破与时代复兴之路，将美学变迁置于社会史、文化史、艺术史的
宏观背景下展开论述，兼顾学术严谨度与大众阅读性，填补了国内面向大
众、系统讲解20世纪中国美学通史的读物空白，是大众了解中国现当代
美学的优质入门读本。高建平回顾了书稿编撰历程，阐释该书的两大创
作初衷：其一，打造一套概念清晰、学术价值与普及价值兼备的美学读本；
其二，向国际学术界呈现百年现代中国美学发展脉络，搭建兼具中国本土
特色与现代视野的美学话语体系，全景呈现中西文化交融背景下20世纪
中国美学的发展主线。 （杨茹涵）
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